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I. Resultados de 2024




Punto de partida: ano de transicion,
con efectos coyunturales

Pérdida cuota
publicitaria
e incremento
de costes
comerciales

-

J

variaciones

Impacto
vs 2023

I

€11,1m
(-€9,1m+€-2,0m)
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~
Reduccidon
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/

4 I 4 N
Costes de .
. 9 Deterioros
ejecucion del
de fondo de
Plan de .
eficienciay comercio,
! créditos fiscales
costes ;
N y otros activos
extraordinarios
. / . /
e N e B
€-17,7m €-57,7m
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Principales magnitudes 2024

v

\}

EBITDA impactado por
efectos coyunturales

EBITDA 2024 €-8,9m (vs €34,5m en 2023) impactado por efectos:

Incremento costes de personal (€-15,6m, con variacién indemnizaciones por €-14,8m)

Caida de publicidad Prensa (€-9,1m, por pérdida de cuota) e aumento de costes
comerciales €2,0m

Menor EBITDA ex indem. en Servicios Digitales (€-4,7m, costes cierre €-2,9m y pérdida
de negocio €-1,8m)

Descenso EBITDA ex indem. en Impresién y Distribucion (€-3,8m) por pérdida contratos
en Rotomadrid (ABC, El Pais, AS), y Comeco Grdfico Norte (productos comerciales)

Caida EBITDA ex indem. en negocio de Agencias (€-2,4m)

Evolucion correcta de Clasificados y Gastronomia

Resultado neto con
impacto de deterioros

Beneficio neto €-97,2m por EBITDA y por diversos deterioros extraordinarios (sin impacto en
caja):

Deterioros de inmovilizado y ofros €-18,1m
Fondo de comercio €-22,8m

Créditos fiscales €-16,8m

Generacion de Caja
Ordinaria y Deuda

Generacién de caja ordinaria €-11,5m

DFN ex NIIF €43,1m vs €15,1m en 2023, por evolucion del negocio e impacto del pago de
indemnizaciones




Magnitudes 2024: EBITDA impactado publicidad

e indemnizaciones
Variacion EBITDA Vocento (€m)

Variacion total €-28,7m

A

Costes
comerciales
5.2 39.7 Pérdidas €20,
confratos personal’
0,1 impresion £€1,0my
_ otros
7 )
(6.4) otros
N P ] 11,0
T (7.3)

Prensa €-19,2m (2.2)

(19,9) (8,9)

EBITDA  Indem. EBITDA Publicidad  margen  Impresion in(g):g;i)s Negocios  Estructura? EBITDA  Indem. EBITDA

2023 2023 ex lectores y distrioucion ¢ itos  diversificacion ex 2024 2024
2023 2024

Nota: datos redondeados a la unidad cientos de miles mds cercana. Nota 1: incremento por aplicacién de convenios. Nota 2: incluye Audiovisual (variacion €-0,4m).



Magnitudes 2024: pérdida cuota publicitaria en prens

Crecimiento anual 2024 (%)

5.5%
Segmentos

donde VOC
2.4% estd presente!

1,6%

1.3%

(2,4%)

(1.7%)

(5.0%)

(7.7%)

Total publicidad Prensa offline? Online? Prensa online?

® Mercado? 8 Vocento

Nota 1:incluye ‘offline’ +'online’ de prensa, revistas, y suplementos, clasificados e ‘influencers’. Nota 2: incluye prensa pero no revistas ni suplementos. Nota 3; Vocento incluye drea
de Clasificados. Mercado totfal online excluye buscadores y RRSS. Nota 4: fuente i2p.



Magnitudes 2024: mejora margen digital
de suscripciones

Suscriptores de pago (miles)
Var +15%
158

138

114 0

2022 2023 2024
= ABCPremium®  ® o i o s e i i S RN o

Nota: datos redondeados a la unidad de miles mds cercana.

Margen de lectores
€0,1m gracias al
crecimiento
ingresos suscriptores
digitales +10%

Mejora el margen
digital, cuyo peso
supera el 25% (+2
p.p. vs 2023) del
total




Magnitudes 2024: negocios de diversificacion

Ingresos (%) EBITDA ex (€m)
Var% 14,5
, 29 €-7,3m
Crecimiento ‘Spain Fusion‘: nuevas +14.2% , 79

ediciones en Japén.

Buena evolucién en motor y +6,4%
adverso entorno en pisos.com e

Incluye costes

Abandono progresivo de la (26,6%)

actividad abandono
(K¢)) actividad
Servicios Digitales
, €2,9m
Total negocios diversificacion +2,1% 2023 2024

@ Gastronomia @ Servicios Digitales @ Clasificados Agencias

Nota: datos redondeados a la unidad cientos miles mds cercana.



Evolucion del resultado neto

Datos en €m

Ingresos

Gastos explotacion sin amortizaciones
EBITDA ex indemnizaciones
Indemnizaciones

EBITDA

Amortizaciones y rdo enagj. inmov.

EBIT

Deterioro de fondo de comercio

Rdo. sociedades método participacion
Resultado financiero y ofros

Resultado neto enaj. activos no corrientes
Resultado antes de impuestos
Impuesto sobre sociedades

Accionistas minoritarios

Resultado atribuible sociedad dominante

344,7
(353,6)
11,0
(19.9)
(8.9)
(42,6)
(51,5)
(22.8)
(0.7)
(4.8)
2.3
(77.4)
(16,3)
(3.6)
(97.2)

362,3
(327.8)
39,7
(5.2)
34,5
(20.9)
13,6
(0.5)
0,5
(3.2)
1,6
12,0
(3.3)
(4.8)
4,0

Nota: datos redondeados a la unidad de cientos de miles mds cercana.

(4,9%)
(7.9%)
(72,3%)
n.r.
n.r.
(103,7%)
n.r.
n.r.
n.r.
(49,0%)
42,5%
n.r.
n.r.
25,8%

n.r.



Efectos extraordinarios en PyG

Datos en €m

m Explicaciones

Deterioros de inmovilizado y ofros (18,1) [ Activos de impresién, inmuebles y otros ]

Deterioro de fondo de comercio (22,8) [ Periddico de Las Provincias y La Verdad ]

Deterioro de créditos fiscales (16.8) Menc?r recuperacion creditos fiscales territorio
comuny territorio foral

Total impacto! en Rdo atribuible a Sdad dominante (57.7)

Nota: datos redondeados a la unidad cientos miles mds cercana.



Posicion financiera: impactada por caja ordinaria
e indemnizaciones

Datos en €m

Caja ordinaria generada €-11,5m

A

- o 10,4

DFN

i i
i |
! 1 1 .
87 ) | | Aquileres
i |

NIIF 16
140 ([ s
34'] L
=TT .
Alquileres i ! ——
NIF16 ! (11,0)
18,9 o '
) Bancaria
Bancaria
y resto y resto
151 43,1
DFN Nuevos EBITDA Circulante Capex Financieros  Dividendo Pago de Rgs’ro no DFN
2023 alquileres  ex 2024 y AAPP y otros! VOC indem.  ordinarios? 5924
NIIF 16

Nota: las cifras estdin redondeadas a unidad de cientos de miles mds cercana. Nota 1: incluye ingresos anticipados, gastos financieros netos, dividendos a minoritarios, e Impuesto de Sociedades.
Nota 2: incluye entre otros la entrada de caja por precio aplazado de venta Net TV y Veralia Distribucion, Capex no ordinario. 12



VOCENTO lider ASG en sector medios comunicacion

@ Sustainable1

S&P Global

Bloomberg’
ESG SCORE

IBEX GENDER EQUALITY INDEX

SEX

VOCENTO obtiene un ‘score’ de 45 (vs 28 en 2023) con un percentil de 94/100
equivalente al top 6 sobre 100 en la categoria ‘PUB Media, Movies & Entertainment’

VOCENTO obtiene un ‘score’ de 5,25 (vs 5,04 en 2023) con un percentil 99/100
equivalente al top 1 sobre 100 en la categoria ‘Advertising and Media Content’

VOCENTO entre 58 empresas espanolas cotizadas en el IBEX Gender Equality Index
gracias al cumplimiento de los umbrales de mujeres en el Consejo y en la alta
direccion'



Il. Plan de accion 2025




Plan de accidn 2025 (I): revision perimetro

Actuaciones previstas Avance 2025

plsgg Venta 100% valoracion €22,5m
Cerrada marzo 2025, Ventas 2024 €12,2m

Refuerzo balance, mejora rentabilidad y reduccion Servicios Digitales

del riesgo

Decidido aabandonar progresivamente
) la actividad

e ———

______________________________________________________________

@ RELEvO |niciado proceso negociacion
para el cierre de actividad. Decisién tomada tras

haber explorado otras alternativas,




Plan de accidn 2025 (ll): negocio “core” Prensa

Actuaciones previstas

____________________________________________________________

Reorganizacién del equipo comercial en una
estructura Unica local-nacional, con vision y objetivo a

nivel grupo. Foco proyectos publicitarios aprovechando

N e =~

fuerza grupo

)<Z_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_'_':’\\
l . . o l
I &) Prioridad en el impulso de transformacidon digital y del !
' modelo de suscripcion digital i
I'/ _____________________________________________________________ \‘I
i 9 Ayudas del Gobierno para sector i

_____________________________________________________________

______________________________________________________________

'{ Objetivo: recuperar cuota con incremento publicidad digito i
. bajo. Crecimiento suscriptores digitales doble digito !

______________________________________________________________

Avance 2025

/ Completada incorporacién nuevo equipo comercial para
recuperar cuota publicitaria. Implementacién de nueva

organizacion y definicién de nuevos proyectos en marcha

_____________________________________________________________

_____________________________________________________________

_____________________________________________________________

/ Programas presentados en espacio de datos, Inteligencia
Artificial y Ciberseguridad. Pendiente bases y adjudicacion

programa ayudas directas

_____________________________________________________________

N~ - e e~

e~



Plan de accidn 2025 (lil): Plan Director de eficiencia

Vision Unica de la compaiia

&

Mejora procesos con

objetivo sinergias en Desarrolloy

costes y optimizacion Redacciéon mas digital y SIRISVECASITISIE St

recursos mediante flexible en el proceso TElEhTe G o8 NECoEias

robotizacion y editorial SeTtel PUBEEElr S S EME e

automatizacion, servicios compartidos
fortaleciendo la calidad

de los servicios




Plan de accién 2025 (IV): crecimiento negocios de

diversificacion

Actuaciones previstas

'z _____________________________________________________________ \
.7 . . . I

i Recuperacion del negocio de Agencias graciasauna !

| mayor amplifud en cartera de clientes i

1

N e e e 7

_____________________________________________________________

_____________________________________________________________

i @ Incrementar la actividad de Gastronomia |
Co B
i 'z’ Formacion: inversion en UTAMED y crecimiento MACC i

______________________________________________________________

Avance 2025

——————————————————————————————————————————————————————————————

______________________________________________________________

_____________________________________________________________

/ Mejora ingresos de Clasificados motor de doble digito
ene/feb25

_____________________________________________________________

/ Crecimiento ingresos de Gastronomia de digito alto
ene/feb25 (efecto Madrid Fusion)

_____________________________________________________________

_____________________________________________________________

/ UTAMED: primeras titulaciones en sep25
MACC: en marcha grado, doble grado y mdsteres

_____________________________________________________________



_PLAN ES,TRATIEGICO ELABORADO
PROXIMO DIA DEL INVERSOR MAYO 2025

il

——
Objetivos Vision del Plan Estratégico
Nueva organizacién mas clara y agil
Crecimiento rentable Foco en modelo de suscripcion
Fortalecimiento de margenes Impulso contenido diferencial y calidad de

productos digitales
Ampliando las capacidades
Desarrollo de verticales y sinergias con
Diversificacion de ingresos negocio Agencias

Consolidando el liderazgo en el mercado Ecosistema atractivo para los
‘stakeholders’ en entorno de rentabilidad

\_ J \_ para medios. )




voCento

Comunicacion innovadora
para inconforiisitas



Anexos




Incremento del peso de los ingresos estratégicos

Mix ingresos Vocento (%)

Digital + Diversificacion 46% 48% ]

2023 2024

@ Diversificaciéon ® Digital = Audiovisual ® Periodicos offline!

Nota: datos redondeados a la unidad de % mds cercana .Nota 1: incluye principalmente Periddicos offline y resto de ingresos. 22



Ingresos por negocio (1/2) W

Periodicos Audiovisual
(€m) (€m)

290,5 2714 5.1 4,9

Supl. y Rev. Contenidos.
B Relevo @ 107
B ABC @ Radio
@ Regionales @ Eliminac

@ Eliminac

1,2
N WY A _.—_

W X 0) I L (]
2023 2024 2023 2024

Datos redondeados a la unidad de cientos de miles mds cercana.



Ingresos por negocio (2/2)

Negocios de Diversificacion
(€m)

71,7 73,2

Agencias
B Gastronomia

@ Servicios Digitales

@ Claosificados

2023 2024

Datos redondeados a la unidad de cientos de miles mds cercana.



Ingresos de publicidad local y nacional

Publicidad nacional vs local® (%) Publicidad local': Papel vs Digital

Var% a/a
Local (5.7%) 2023 2024
Nacional (4.3%) m Offline m Online

Publicidad nacional': Papel vs Digital

2023 2024
H  Total | Total
Local Nacional

2023 2024

m Offline B Online



EBITDA por negocio (1/2) w

Periddicos Audiovisual
(€m) (€m)
27,1 (2,9) 3,0 2,6
Supl. y Rev. Contenidos.
@ Relevo @ 1D7
@ ABC @ Radio
0.6 @ Regionales
3.1
| (1.6) ]
2023 2024 2023 2024

Datos redondeados a la unidad de cientos de miles mds cercana.



EBITDA por negocio (2/2)

Negocios de Diversificacion
(€m)

14,5 7.2

B Gastronomia
B Servicios Digitales
@ Claosificados

Agencias

2
6

2023 2024

.8
.6

Datos redondeados a la unidad de cientos de miles mds cercana.




EBITDA Regionales

€m datos en variacién anual excepto EBITDA 2023 y 2024 valores absolutos

24,8
(5.3)
EBITDA Publicidad! Margen
2023 lectores

(5.4)

Margen
imprentas y
distribuidora

Incluye mayores
indemnizaciones
por €5,0m

(11,1)

Costes de
personal
y ofros

EBITDA
2024

Nota: las cifras estéin redondeadas a la unidad de cientos de miles mds cercana. Nota 1: actividad editora y digital. No incluye ni comercializadoras locales ni otras participadas. 28



EBITDA ABC

€m datos en variacién anual excepto EBITDA 2023 y 2024 valores absolutos

- O’O

(3.4)
(4.0)
- N
(1,6)
EBITDA Publicidad! Margen Margen Costes de EBITDA
2023 lectores imprentas y Personal y ofros 2024
distribuidora

Nota: las cifras estdn redondeadas a la unidad de cientos de miles mds cercana. Nota 1: actividad editora y digital.. 29



Balance consolidado

Datos en €ém

Activos no corrientes 220,7
Activos corrientes 125,2
Activos mantenidos para la 99
venta '

Total activo 355,7
Patrimonio neto 161,6
Deuda financiera 78,7
Otros pasivos no corrientes 20,3
Otros pasivos corrientes 95,2
Total pasivo + patrimonio neto 355,7
Deuda financiera neta 59,3
Deuda financiera neta ex NIIF 16 43,1

298.4
137.5

1.3
437,1

266,8
59,0
24,0
87,4

437,1

34,1
15,1

Nota: las cifras estdn redondeadas a la unidad de cientos de miles mds cercana.




Variacion posicion financiera neta

Datos en €m

EBITDA ex indemnizaciones' 11.0 39,7
Variacién de circulante (1,8) (6,3)
Capex (14,0) (12,8)
Otras partidas! 2 1,0 (11,3)
Cash flow proveniente de actividades recurrentes (3,8) 9.3
Dividendos e intereses cobrados 0,2 0,4
Dividendos e intereses pagados? (7.9) (8,0)
Generacioén Caja Ordinaria (11,5) 1,7
Suma de partidas no recurrentes con impacto en el cash flow? 3.8 1,4
Indemnizaciones (10,4)

Dividendo VOC (5,5) (5.5)
Efecto NIIF 16 (1,6) (2,0)
Cambio en PFN (25,3) (4.4)
PFN (59.3) (34,1)

Nota: las cifras estdn redondeadas a la unidad de miles mds cercana. Los datos de 2023 han sido reexpresados para que sean comparables a los de 202.4. Nota 2: incluye
impuesto sobre las ganancias pagadas, pago por retenciones infereses y ofros. Nota 3: dividendo a filiales con minoritarios y pagos por intfereses. Nota 3: incluye entre otros las
entradas y salidas de caja por inversiones y desinversiones.



Medidas Alternativas del Rendimiento

Vocento presenta sus estados financieros consolidados de acuerdo con las normas
internacionales de informacién financiera (NIIF).

Vocento publica en sus comunicaciones relacionadas con informacién financiera ciertas
Medidas Alternativas de Rendimiento (MAR) al considerar que proporcionan informacion
adicional que resulta Util a la hora de evaluar el comportamiento del negocio.

Vocento elabora la presente informacién al objeto de favorecer la comparabilidad e
interpretacion de su informacién financiera y en cumplimiento de las Directrices de la Autoridad
Europea de Valores y Mercados (ESMA) sobre Medidas Alternativas de Rendimiento (MAR), y
seguimiento de las recomendaciones emitidas por la CNMV.

En relacién con el Estado de Informacion No Financiera, se ha elaborado de conformidad con
los contfenidos de la Ley 11/2018 sobre informacién no financiera y a una seleccién de
indicadores GRI vinculados.

A continuacién, se identifican las medidas alternativas de rendimiento (MAR) utilizadas por
Vocento, asi como su definicién, base de cdlculo, conciliacién, utilidad y coherencia.

Respecto 2023 se excluye la MAR de EBITDA pro forma debido que ya no se considera de
relevancia el impacto de la incorporacion al perimetro de &Rosds.

EBITDA
Definicidn: el EBITDA se considera como el resultado bruto de explotacion.

Base de cdlculo: EBITDA se calcula como el resultado neto del ejercicio antes de ingresos
financieros, gastos financieros, ofros resultados de instrumentos financieros, impuesto sobre
beneficios, amortizaciones, depreciaciones, deterioro y resultado por enajenaciéon de
inmovilizado material e intangible, deterioro de fondos de comercio para el periodo en cuestion
sin tomar en consideraciéon (a) el resultado neto de la enadjenacion de activos financieros
corrientes; y (b) el Resultado de Sociedades por el método de participacién.

Utilidad: se considera que el EBITDA proporciona un andlisis de los resultados operativos que
representan movimientos de caja en el corto plazo. El EBITDA puede considerarse, por tanto,
como una aproximacion Ufil al origen de generacion esperada de efectivo antes de la
variacién del fondo de maniobra, impuestos y pagos financieros.

El EBITDA se considera como un indicador Util, comUnmente aceptado y ampliamente utilizado
a la hora de valorar negocios, comparar comportamientos o evaluar el nivel de solvencia
utilizando el indicador deuda neta sobre EBITDA.

Coherencia: el criterio utilizado de cdlculo no se ha modificado respecto al afo anterior.
EBITDA ex indemnizaciones: EBITDA excluyendo gastos por indemnizaciones.

EBIT

Definicién: el EBIT se considera como el resultado neto de explotacion.

Base de cdlculo: el EBIT se obtiene al incluir al EBITDA las amortizaciones y depreciaciones y el
deterioro y resultado por enajenacion de inmovilizado material e intangible.

Utilidad: se considera que el EBIT proporciona un andlisis de los resultados operativos de
explotacién, incluyendo el gasto por amortizaciones y el resultado de la enajenacién de activos.

Coherencia: el criterio utilizado de cdlculo no se ha modificado respecto al aio anterior.

DEUDA FINANCIERA NETA (DFN)
Definicién: es la deuda financiera con externos, neta de la caja existente.

Base de cdlculo: la deuda financiera neta (DFN)se calcula como el endeudamiento a largo y
corto plazo con coste financiero explicito, bien sea con entidades financieras bien con otros
terceros, mds las deudas derivadas de la emision de bonos, pagarés, obligaciones convertibles
en acciones o instrumentos financieros de naturaleza similar mas las garantias o contragarantias
en relacién con endeudamiento con coste financiero que puedan prestar a favor de terceras
partes y no contabilizadas en el pasivo como obligaciones de pago menos la tesoreria mds el
valor de mercado (mark to market) de aquellos instrumentos de cobertura que se suscriban
distintos de las Operaciones de Cobertura. A estos efectos se entenderd por tesoreria el efectivo
y otros medios liquidos, mds ofros activos financieros corrientes y no corrientes, que se
mantengan bien con entidades financieras o bien con terceros.

w
N



Medidas Alternativas del Rendimiento

En este sentido, el importe de las “Deudas con entidades de crédito” corresponde al valor
nominal de las mismas, y no a su coste amortizado; es decir, no incluye el impacto del
diferimiento de los gastos de apertura. No se incluyen dentro de deuda financiera neta ni los
avales econdmicos, nilos avales técnicos, nilos gastos por formalizacion de la deuda.

Utilidad: se considera que le DFN representa de una manera intuitiva y facil de entender la
situacion financiera.

Coherencia: el criterio utilizado de cdiculo no se ha modificado respecto al aflo anterior.
POSICION FINANCIERA NETA (PEN): significa deuda financiera neta con el signo contrario.
DEUDA FINANCIERA NETA (DFN) EX NIIF 16

Definicién: es la deuda financiera Neta (DFN) sin los efectos de la NIIF 16.

Base de cdlculo: la deuda financiera neta ex NIIF se calcula, a partir de la DFN, menos los
saldos acreedores por confratos de alquiler a largo y corto plazo.

Utilidad: explica la deuda financiera neta con coste con entidades financieras o con otros
terceros. DFN se utiliza en ratios para analizar el balance, asi como, capacidad de pago como
de generar valor a largo plazo.

Coherencia: el criterio utilizado de cdlculo no se ha modificado respecto al afo anterior

GENERACION DE CAJA ORDINARIA (GCO)

Definicidn: es la generacion de caja del negocio, entendida como variacion de la DFN, sin
tener en cuenta los cobros o pagos excepcionales, ni el incremento de deuda NIIF16, ni el
pago de dividendos a los accionistas de Vocento.

Base cdlculo: la generacion de caja ordinaria se calcula por la diferencia entre la DFN del
inicio y el final de periodo ajustada por todos aquellos cobros y pagos excepcionales no
recurrentes que facilitan la comparacion entre la DFN de los periodos en cuestion.

Utilidad: la generacién de caja ordinaria es un indicador Util para medir la capacidad del
negocio ordinario para generar caja de modo recurrente.

Coherencia: el criterio utilizado de cdiculo no se ha modificado respecto al afo anterior..

CAPEX

Definicidn: inversiones en activos fijos materiales e inmateriales.

Base de cdlculo: se calcula como las adiciones al inmovilizado material e inmaterial en el
periodo.

Utilidad: este indicador muestra que parte de los fondos generados se destina a inversiones.

Coherencia: el criterio utilizado de cdlculo no se ha modificado respecto al aflo anterior.

MARGEN DE LECTORES

Definicién: es el margen que se obtiene exclusivamente de las ventas de ejemplares fisicos y
digitales por todos los canales.

Base de cdlculo: se calcula como la suma de los ingresos por venta de ejemplares fisicos y
digitales, menos los costes operativos necesarios para la produccién, distribucion y venta, mds
el resultado de las promociones.

Utilidad: es un indicador que representa la rentabilidad operativa de la actividad de venta de
periddicos y es Util para medir su rentabilidad.

Coherencia: el criterio utilizado de cdiculo no se ha modificado respecto al aflo anterior.

33



Este documento y la informacién contenida en el mismo han sido
preparados por Vocento, S.A. en relacién, exclusivamente, con los
resultados financieros consolidados de Vocento, S.A.. Han sido
preparados y se presentan de acuerdo con las Normas Infernacionales
de Informacién Financiera (International Financial Reporting Standards,
IFRS o “NIIF").

Las declaraciones contenidas en este documento, incluyendo aquellas
referentes a cualquier posible realizacién o estimacion futura de Vocento
S.A. 0 sU grupo, son declaraciones prospectivas y en este senfido implican
riesgos e incertidumbres.

Asimismo, los resultados y desarrollos reales pueden diferir materialmente
de los expresados o implicitos en las declaraciones anteriores,
dependiendo de una variedad de factores, y en ningln caso suponen ni
una indicacioén del rendimiento futuro ni una promesa o garantia de
rentabilidad futura.

Adicionalmente, ciertas cifras incluidas en este documento se han
redondeado. Por lo tanto, en los grdficos y tablas se pueden producir

discrepancias enfre los totales y las sumas de las cifras consideradas
individualmente u otra informacion disponible, debido a este redondeo.

El confenido de este documento no es, ni debe ser considerado, un
documento de oferta o una oferta o solicitud de suscripcion, compra o
venta de acciones, y no se dirige a personas o enfidades que sean
ciudadanas, residentes en, constituidas en o ubicadas en, cualquier
jurisdicciéon en la que su disponibilidad o uso constituyan una infraccion
de la legislacién o normativa local, requisitos de registro y licencia. Del
mismo modo, tampoco estd dirigido ni destinado a su distribucién o
utilizacion en pais alguno en el que se refiera a valores no registrados.

Por todo lo anterior, no se asume responsabilidad alguna, en ningun caso,
por las pérdidas, dafos, sanciones o cualquier otro perjuicio que pudiera
derivarse, directa o indirectamente, del uso de las declaraciones e
informaciones incluidas en el documento.
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