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Principales

v

Crecimiento
de ingresos

por digital y
diversificacion

vocento

Ingresos totales crecen +5,1% vs 9M22

Estrategia se refleja en mix de ingresos: ingresos digitales+
diversificacion suben +16,0%, y suponen el 44% del total

Suscriptores digitales sep23 +32% hasta 133 miles, mejor de lo
esperado. ARPU 9M23 €5,6, -4,7% por mayor peso de suscripciones
anuales (sep23 48% vs sep22 39%)

Publicidad +4,6%. Publicidad local +6,7% pese a las elecciones,
publicidad nacional ex Clasificados -0,6%, y Clasificados +5,9%

Hitos 9OM23 V/

Nota 1: Generacion de Caja Ordinaria.

EBITDA 3T23 vs 3T22 mejora €+2,0m por Negocios de Diversificacion

v

EBITDA (€+1,3m) y Relevo (€+0,9m). EBITDA 9M23 €7,3m. Se mantiene

evoluciona objetivo EBITDA 2023E

en linea con Plan eficiencia en costes: ahorros en linea con previsto 3T23

.. EBITDA Negocios Diversificacion 9M23 duplica 9M22 a €8,1m

el objetivo | T
Comparativa Resultado neto 9M23 afectado por extraordinarios 9M22
GCO?! €-16,4m, impactada por coincidencia de multiples factores:

Deuda neta Relevo, retrasos cobros (e.g. programa REDES), condiciones compras
papel y adelanto de capex

afectada por

GCO DFN ex NIIF 16 €34,2m (vs €8,9m en 2022) afectada por GCO, pago

dividendo y adquisicion de &Rosas. Entrada de caja 3T23 €2,1m por
venta de Gelt



“

Alcanzar el objetivo de

vocento

Estacionalidad del EBITDA?! (€m)

w2021 m2022 m2023 s
239 v Indemnizaciones 1T generan ‘pay-off en el

resto del ano
v’ Efecto del precio de papel estable en 2523
v' Mejora de rentabilidad de Relevo en 2523

v" Plan de ahorro de costes en 2523

v Agencias concentran actividad en 4T23

1T 2T 3T 4T

« Se mantiene objetivo de crecimiento a perimetro constante (excluye &Rosas) vs €33,5m de 2022
* Con ello, DFN 23E ex NIIF de €19m

Nota 1: EBITDA 2021 excluye TDT y Veralia. 3




TR

Mejora cuota mercado publi

de VOCENTO OO

Crecimiento 9M23 vs 9M22 (%)

7,6%

(0,4%)
Total publicidad Offlinet! Online

W Mercado? B VOCENTO

Crecimiento de publicidad local Vocento +6,7% con equilibrado mix local/nacional (54%/46%)

Nota 1: offline es el mercado de prensay VOCENTO es ABC + Prensa Regional print. Nota 2: fuente de mercado i2p sin redes sociales ni buscadores. 4
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Crecimiento de ingresos ¢
peso de digital y diversificas

vocento

Evolucion de ingresos (%) Mix de ingresos (%)

Digital 40% 44%

+ Diversificacion

Ingresos
digitales y de
diversificacion

+16,0%

Negocio offline:
Ingresos )
OM23 -2,2%

Ingresos

OM23 +5 1% OM22 OM23

M Digital M Diversificacion? Audiovisual M Periodicos offline?

Nota 1: incluye Gastronomia, Agencias e ingresos offline de eventos en Periddicos. Nota 2: Periddicos offline y resto de ingresos. 5



Crecimiento de suscripciot
por encima del objetivo 202

vocento

Suscriptores de pago (miles)

Var +32%
Ingresos 9M23
133

Var +25% +24%

101 49 ARPU 9M23 €5,6, -4,7% por

mayor peso suscripciones
anuales (sep23 +9,0 p.p vs
sep22)

81
23

35

66

Margen digital compensa
mas del 40% del margen
‘print’

Y4

Sep 2021 Sep 2022 Sep 2023

B ABCPremium*® ] EC DV DM mea. LR sur (¢ LV Hoy EC LP
R oo Jon: | on: i on- Jf one W on Won o on- W on- [ on |



Reconocimiento de Relevo y
mejora del trafico...

Reconocimiento

vocento

Potente repercusion en

Internacional

Reuters Institute (Universidad Oxford)
acredita Relevo como medio clave en
cobertura de actualidad y su innovadora

estrategia digital

.+ " REUTERS INSTITUTE gR) CvERSTY O
% . roawe stuoy oe journausw l§ %2 OXFORD

Home > News

How a young sports news
site published a crucial
scoop that brought down
Rubiales

From its launch in 2022, Relevo
focused on covering women’s
football. When Spain won the

Women’s World Cup, that early bet
paid off

« ' REUTERS INSTITUTE il LRSI O
% . ronme sty oe oumasa | %5 OXFORD

Born and bred on social

media

For the first five months, Relevo didn’t
even have a website. It launched in May
2022 on social media, with a clear focus
on audiences under 40 and the goal of
creating a thriving community around

sports.

Relevo didn’t join every social network.

When they launched, they focused on
Twitch and TikTok, as they were popular
platforms amongst younger audiences.
They also created accounts on Instagram
and Twitter, which they perceived as
important for women and older news
junkies, respectively. But they decided to
stay out of Facebook and YouTube,
despite both being dominant platforms

RRSS

ggg;-,tg Radioestadin Noche @RadioestadioN
JSaludamos a @NataliaTorrente, companera
Em de @relevo que hoy informaba que Rubiales
pidié a Jenni Hermoso que apareciese junto a él en el
video de las...

Radio Marca/DAZN 193k seguidores +49%
Mlguel Quintana @migquintana _::____:__

+85%

La informacion que publica @relevo es
gravisima. Es insostenible que Luis Rubiales siga un dia
mas en el cargo. Que las declaraciones de Jenni
Hermoso...

ESPN/Onda Cero 3,5m seguidores

MisterChip (Alexis) &

EE

2123 3123

Navegadores unicos

B Paginas visitas

D22010MisterChip
Este Sl es un comunicado REAL de @ J¢ a través de
f es. Del otro comunicado que emitié en su nombre la @rfef y que
ayer resulté ser FALSO segin informacion de @relevo no hay

Notables métricas de ‘engagement’:

desmentido alguno &3

- visitas/usuario sep23 1,5x vs ene23

TNT 93k seguidores

4B TNT Sports México @tntsportsmex
iHabra consecuencias! X Segin @Relevo, la Liga
EEB pofesional de Futbol Femenino presentd una
denuncia ante el Consejo Superior de Deportes, contra

L s aiem

- tiempo activo por pagina es 52% por encima de
media ‘publishers’ del Sur de Europal

Fuente: Adobe. Nota 1: Chartbeat. 7



... con liderazgo en RRSS
y mejora financiera

vocento

Datos financieros

EBITDA vs aino anterior (€m)

1,1m usuarios
(objetivo 23E 1,5m):

637k
. . 222k
0 6,’1(31\6/5’:161“26&'0”68 #1 interacciones totales?!

190k

39k #1 en interacciones
#1 en seguidores? L8 por post / 1k 1723 5723 3723
seguidores?

. Nota 1. comparativa vs 4 principales cabeceras deportivas en Espafna. Datos a sep23. Fuentes Rival 1Q, Emplifi, Twitchtracker (suma de Likes, shares, reposts, replies, comentarios, saves, etc..). 8



Estrategia de expansion en Ic
Negocios de Diversificacion I

Negocio y comercial

Lanzamiento en 2024 del
proyecto DATA Carsight:

Aprovechar la data para
proveer mejor informacion a
los concesionarios

Mejores campanas de
‘performance’ para maximizar
la generacion de ‘leads’

LI ¢
¥y

Producto

vocento

Comunicacion y marketing

Lanzamiento en 2024
Autoproff.de en Espania,
proyecto C2B para
compraventas con
Autoscout24 Alemania

Nueva estrategia centrada
en RRSS y foco en
monetizacion con las
marcas especialmente en
motor

EBITDA 9M23 €4,3m vs €3,2m 9M22 (+33,9%)




Estrategia de expansion en los
Negocios de Diversificacion Il ¢

vocento

astmnomlka
"3 COMILLAS  vocento P EUSKADI

BASOUE COLIMTRY

madrid
culinary Q NOSEBASTIARN
campus g

Edicion 2023 celebrada en octubre ha sido la mejor
de sus 25 anos de historia

Cerca de 15 mil acreditados de 48 nacionalidades y

1.500 congresistas

ol

E@ Ingresos 4123 €2,2m y EBITDA €0,6m

EBITDA 9M23 €1,9m vs €0,8m 9M22 (130,4%)



https://www.comillas.edu/grados/grado-en-gastronomia-e-innovacion-culinaria
https://www.comillas.edu/grados/grado-en-gastronomia-e-innovacion-culinaria

pro.
agency

tango’

YE~ OW:tk

&rosas

La marca va a identificar al conjunto de agencias de
publicidad y comunicacion de Vocento

Reconocimientos de &Rosas:
- Gran Premiol en los Eficacia 2023
- Mejor agencia creativa? por
5% aio consecutivo

vocento

SERVICIOS DIGITALES

LOCAL
DIGITAL
KIT

Programa KIT DIGITAL fondos NextGen
(6k pymes)

Ampliacion de los servicios ofrecidos hacia ‘hub’
de servicios digitalizacion con soluciones

EBITDA 9M23 €1,1m3 vs €0,4m 9M22 (149%%)

EBITDA 9M23 €0,9m vs €-0,3m 9M22

Nota 1: otorgado por la Asociacion Espafiola de Anunciantes. Nota 2: segun la publicacidon El Publicista. Nota 3: incluye Otros (i.e. Shows on Demand). Nota 4: +42,6% a perimetro constante.



vocento

€m datos en variacion anual
excepto EBITDA 9M22 y 9M23
valores absolutos

Var. Periddicos 3T23 €+0,5m

: Estabiliza
Mejora margen
3723
€+0.9m (3T23
’ €+0,2m)
10,1
]
(0,8)
1,7
54 T 06 N
08 T e
(1,6)
EBITDA Costes Efecto Efecto Mejora Variacion Mejora Evolucion EBITDA
oM22 personal Relevo margen publicidad otrosing.y Negocios Corporativo3 oM23
Prensat lectores? Prensa costes  Diversificacion

ex Relevo Periodicos

Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana. Nota 1: Datos sin Relevo. incluye entre otras indemnizaciones (netas de ahorros generados), o recuperacion de paga extra. Nota 2: suma de los
ingresos por venta de ejemplares y suscrip. digitales menos aquellos costes necesarios para la impresion, distribucién y venta (i.e. marketing) de dichos ejemplares y suscripciones. Nota 3: incluye Audiovisual (var. €+0,1m). 12



Datos en €m

OM22

B Clasificados

X 2

vocento

Peso s/total

LTM 32%!*

EBITDA ex Estructura

38,1

M Servicios digitales

OM23

Gastronomia MAgencias

Nota 1: LTM ultimos doce meses.

. Actividad se concentra 4T23
Contribucidon &Rosas €0,5m

Programa de digitalizacion fondos
NextGen de la UE

— Crecimiento en motor

13



vocento

Datos en €m

Ingresos 255,7 243,3 5,1%
Gastos explotacion sin amort. comparables (248,4) (233,2) 6,5%
EBITDA 7,3 10,1 (28,0%)
Amortizaciones y rdo enaj. inmov. (18,3) (16,2) 13,0%
EBIT (11,0) (6,1) 81,2%
Rdo. sociedades meétodo participacion 0,5 (0,1) n.r
Resultado financiero y otros (2,3) (1,1) n.r
Resultado neto enaj. activos no corrientes 1,2 0,0 n.r
Resultado antes de impuestos (11,6) (7,2) 60,4%
Impuesto sobre sociedades (1,4) (1,4) 3,9%
BDI activos en venta/operaciones en discontinuacion 0,0 9,1 (100,0%)
Accionistas minoritarios (2,6) (1,8) 46,8%
Resultado atribuible sociedad dominante (15,7) (1,3) n.r

Comparativa resultado neto 9M23 afectado por extraordinarios 9M22

Nota: cuenta de resultados no exhaustiva. Las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana. 14



La GCO a 3T23 se ve afecta
Coincidencia de multiples fac

1

.

vocento

Efectos especiales que afectan Generacion de Caja Ordinaria a 9M23: diferencias vs 9M22 (en €m)

CONCEPTO
(4.9)

Impacto de Relevo?

Mayor suministro de papel extranjero requiere
pronto pago

Retrasos Gobierno pagos programa REDES
Clasificados: incremento actividad

Agencias: mix negocio y practica clientes

Impacto total en circulante y otros?3 (7,0)
Capex? (2,0)
Gastos financ. y comisiones refinanciacion (1,7)
EBITDA? ey
Pago IS (0,6)
Resto (0,2)

EXPLICACION Y EVOLUCION ESPERADA

Durante periodo inversion y hasta punto de equilibrio
Negociadas ya nuevas condiciones

Se espera mejora en 2024

Se deberia estabilizar a nuevo nivel

Se deberia estabilizar a nuevo nivel

En gran media, adelantos temporales

Incluye comision puntual de refinanciacion

Sociedades fuera de grupos fiscales

g G20

GCO9M22: 1,4

GCO 9M23: (16,4)

W Diferencia: (17,8)

Nota 1: incluye EBITDA, circulante, capex y otros. Nota 2: datos ex Relevo . Nota 3: aparte de los conceptos destacados en circulante hay otros conceptos menores que suman €-1.3m. 15
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Deuda neta refleja los impac
en caja ordinaria '

vocento

Datos en €m

Cajaordinariagenerada €-16,4m
AN

- - N 5,5 0,6 54,1
o e - o
20 § . Alquileres
Alquileres 2T 3,8 - NIIF 16
NIIF 16 - ] 19.8
20,8 (7.3) Bancaria
Bancaria - y resto
y resto 34,2
8,9
DFN Nuevos EBITDA Circulante Capex Financieros  Dividendo No DFN
2022 alquileres oOM23 y otros? VOC ordinarios? oM23

NIIF 16

Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana. Nota 1: incluye gastos financieros netos (€2,8m), dividendos a minoritarios (€3,8m), impuestos (€0,5m) y otros (e.g. ingresos
anticipados). Nota 2: incluye entre otros el desembolso por la compra de &Rosas, la entrada de caja por el precio aplazado de la venta de NET TV y Veralia Distribucion y el cobro por la desinversion en Gelt. 16
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Anexos




vocento

Ingresos por negocio (1/2)'"’.

Periodicos (€m) Audiovisual (€m)
203,5 206,4 3,3 3,0
0,1
10,3 0,1

M Deportivo
Contenidos
Supl. y Rev
M Radio
B ABC
B TDT
M Regionales
® Eliminac.
W Eliminac.
J, U
oOM22 oOM23 OM?22 oOM23

Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana. 18



vocento

Ingresos por negocio (2/2)

Negocios de Diversificacion (€m)

40,0 48,8

B Agencias

B Gastronomia

Servicios Digitales

M Clasificados

OM22 OM23

Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana. 19



Datos en %

Publicidad nacional vs locall

Local +6,7%

Nacional +2,0%

Totalt +4,6%

OM22 OM23

B Total Local B Total Nacional

vocento

Publicidad localt: Papel vs Digital

OM22 OM23

B Offline B Online

Publicidad nacionall: Papel vs Digital

OM22 OM23

m Offline B Online

Nota 1: datos de publicidad neta. Incluye Periddicos, Clasificados, Servicios digitales, y Gastronomia. 20



EBITDA (1/2) vocento

Peridodicos (€m) Audiovisual (€m)

11,5 5,4 1,8 2.0

B Regionales

B ABC M Radio
Supl. y Rev W TDT
M Deportivo
OM22 OM23 OM22 OM23

Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana. 21



EBITDA (2/2) vocento

Negocios de Diversificacion (€m)

4,1 8,1

B Agencias

B Gastronomia

0,4 ’ L
“ Servicios Digitales

M Clasificados

OM22 OM23

Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana.. 22



EBITDA Regionales vocento

€m datos en variacion anual
excepto EBITDA 9M22 y OM23
valores absolutos

14,3 0.9
F—— 1 e — 12.0
1,7
(1,7) (0,1) (1,4)
EBITDA Publicidad? Margen lectores Margen Otros ingresos EBITDA
oM22 Imprenta y costes oOM23

Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana. Nota 1: actividad editora y digital. No incluye ni comercializadoras locales ni otras participadas. 23



EBITDA ABC vocentio

€m datos en variacion anual
excepto EBITDA 9M22 y 9OM23
valores absolutos

0,1

(0.6) -

(1,2) (1,7)
EBITDA Publicidad Margen lectores Margen Otros ingresos EBITDA
oM22 Imprenta y costes oOM23

Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana. 24



Balance consolidado

Datos en €m

ActivOS no corrientes
Activos corrientes

Activos mantenidos para la venta

Total activo

Patrimonio neto
Deuda financiera

Otros
Otros
Total

Nasivos NO corrientes
NasIivos corrientes

pasivo + patrimonio neto

Deuda financiera neta

Deuda financiera neta ex NIIF 16

304,6
107,7

1,4
413,7

246,0
65,4
24,2
78,2

413,7

24,1
34,2

Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana.

OM23 2022

307,9
120,8

1,4
430,1

268,1
45,6
23,4
93,0

430,1

29,7
8,9
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Variacion posicion financierar

Datos en €m

OM23 OM22

EBITDA comparable 7,3 10,1
Variacion de circulante (3,8) 7,2
Capex (11,7) (8,9)
Otras partidas® (1,6) (3,5)
Cash flow proveniente de actividades recurrentes (9,8) 4,9
Dividendos e inteses cobrados 0,2 0,4
Dividendos e intereses pagados® (6,7) (3,9)
Total cash flow recurrente (16,4) 1,4
Suma de partidas no recurrentes con impacto en el cash flow® (0,6) (2,4)
Dividendo VOC (5,5) (5,4)
Efecto NIIF 16 (2,0) (2,9)
Cambio en PFN (24,4) 9,2
PFN (54,1) 32,2

Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de miles mas cercana. Nota 1: incluye impuesto sobre las ganancias pagadas, pago por retenciones intereses y otros.
Nota 2: dividendo a filiales con minoritarios y pagos por intereses. Nota 3: incluye entre otros las entradas y salidas de caja por inversiones y desinversiones. 26



Este documento y la informacion contenida en el mismo han sido
preparados por Vocento, S.A. en relacion, exclusivamente, con los
resultados financieros consolidados de Vocento, S.A.. Han sido
preparados y se presentan de acuerdo con las Normas Internacionales de
Informacion Financiera (International Financial Reporting Standards, IFRS
0 “NIIF”).

Las declaraciones contenidas en este documento, incluyendo aquellas
referentes a cualquier posible realizacion o estimacion futura de Vocento
S.A. 0 su grupo, son declaraciones prospectivas y en este sentido
iImplican riesgos e incertidumbres.

Asimismo, los resultados Yy desarrollos reales pueden diferir
materialmente de los expresados o implicitos en las declaraciones
anteriores, dependiendo de una variedad de factores, y en ningln caso
suponen ni una indicacion del rendimiento futuro ni una promesa o
garantia de rentabilidad futura.

vocento

Adicionalmente, ciertas cifras incluidas en este documento se han
redondeado. Por lo tanto, en los graficos y tablas se pueden producir

discrepancias entre los totales y las sumas de las cifras consideradas
individualmente u otra informacion disponible, debido a este redondeo.

El contenido de este documento no es, ni debe ser considerado, un
documento de oferta o una oferta o solicitud de suscripcion, compra o
venta de acciones, y no se dirige a personas o entidades que sean
ciudadanas, residentes en, constituidas en o ubicadas en, cualquier
jurisdiccion en la que su disponibilidad o uso constituyan una infraccion
de la legislacion o normativa local, requisitos de registro y licencia. Del
mismo modo, tampoco esta dirigido ni destinado a su distribucion o
utilizacion en pais alguno en el que se refiera a valores no registrados.

Por todo lo anterior, no se asume responsabilidad alguna, en ningun
caso, por las pérdidas, dafnos, sanciones o cualquier otro perjuicio que
pudiera derivarse, directa o indirectamente, del uso de las declaraciones e
iInformaciones incluidas en el documento.

27
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