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Principales
Hitos 1T23

v

v

Fuerte crecimiento de
INngresos por las areas
estratégicas

vocento

Ingresos totales crecen +9,2% vs 1T22

Los digitales y de diversificacion suben +26,6%, y
suponen el 42% del total. Resiliencia ingresos negocio
offline 1723 -0,8%

Publicidad +10,9%. Crece tanto print (+8,6%) como digital
(+13,0%). Por mercado y soporte en Periddicos: offline
local +10,2%, online local +14,1%, offline nacional +2,3%,
online nacional +8,1%

Suscriptores digitales +34,2% hasta 122 miles

EBITDA evolucionaen
linea con el objetivo del
ano

EBITDA 1T23 (€-2,0m) desciende €-2,1m vs 1T22, por
Impacto incremental de indemnizaciones (€-2,4m) que
supondran ahorro similar en el resto del afno, y por efecto
recuperacion paga empleados (€-0,7m)

EBITDA Negocios de Diversificacion €2,4m duplica el de
1T22

Se reitera Objetivo 2023E de crecimiento EBITDA
perimetro constante! sobre €33,5m de 2022

Posicion de deuda
diferencial

Deuda financiera neta ex NIIF 16 €16,6m (vs €8,9m en
2022) refleja adquisicion de &Rosas. GCO? €-2,4m,
afectada por pago de indemnizaciones y Relevo

Nota 1: excluye contribucion de &Rosas. Nota 3: GCO es Generacion de Caja Ordinaria. 2



Evolucion mix de ingres
digital y diversificacion

vocento

Mix ingresos Vocento (%)

' Digital + Diversificacion 36% 42% |

Ingresos
digitales y de
diversificacion

+26,6%

Sostenimiento
negocio offline:
Ingresos
1723 -0,8%

-

1T22 1T23
B Diversificacion u Digital “ Audiovisual ® Periodicos offlinel

Nota 1: incluye principalmente Periddicos offline y resto de ingresos 3



Mejora cuota mercado publici

de VOCENTO voconto

Crecimiento anual 1T23 (%)

13,0%
10,9%
8,6%
6,1%
4,9%
1,7%
Total publicidad Offlinel Online
¥ Mercado? ® VOCENTO

Crecimiento de publicidad local Vocento +14,1% con equilibrado mix local/nacional (55%/45%)

Nota 1: offline es el mercado de prensay VOCENTO es ABC + Prensa regional print. Nota 2: fuente de mercado i2p sin redes sociales ni buscadores. 4



Crecimiento de suscripcio
en linea con el objetivo

vocento

Suscriptores de pago (miles) Crecimiento
Ingresos +25,0%
Var +34%
122
Var +26%

91

28

Mar 2021 Mar 2022 Mar 2023

B ABCPremium* w EC DV DM meac LR sur TIC LV Hoy EC LP
il [ on- [ on- [ on+ [ on+ [ on+ W on- [ one i on+ W on- W on+ W on: |

Crecimiento en marzo 2023 vs diciembre 2022 +8k (+7%) en linea con el objetivo 2023 (2023E +25%)
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¢ 1°¢ Medio digital europeo y Mejor uso del video en @ Digital Media Awards

&LacY

Usuarios en RRSS

O./m

RELEVO

WORLDWIDE

Instagram

Lider! en interacciones
por post / 1k seguidores
con 20,12

A TikTok

Lider! video views
con 47,9m#/ Lider?!
interacciones
totales 2,6m 4°

Twitter

Lider! en interacciones
por post / 1k seguidores
con 1,13

o ©

Twitch

Lider! por
seguidores 26,7 K

Nota 1: liderazgo entre medios deportivos digitales nacionales. Nota 2: fuente Emplifi. Suma de "me gusta", "compartidos" y "comentarios" por post publicado /1.000 seguidores. Nota 3: fuente Emplifi. Suma de likes,
retweets, quote tweets y menciones por post publicado /1.000 seguidores. Nota 4: fuente Rival IQ. Nota 5: suma de likes, shares y comentarios / followers.



Mejora la contribucion en
Negocios de Diversificacion
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Peso s/total
EBITDA ex Estructura
Datos en €m LTM 24%1

2,4

Notable crecimiento en motor

1,2

Impulsado por el éxito congreso de
MadridFusion

0,7

0,9

7 -

Actividad se concentra 4T23 y &Rosas

(0,4) [ solo contabiliza desde mar23

1T22 1723
B Clasificados = Gastronomia Servicios digitales = Agencias

Nota 1: LTM ultimos doce meses. Nota 2: programa de digitalizacion Pymes de Red.es al amparo de los fondos NextGen de la UE. 7



...y el EBITDA 1T23 evoluc
segun el objetivo

Var. Periddicos ex indemnizaciones €+0,1m 0
5
)\ y
( | —
2.2 0,3 - (0,1)
]

vocento

€m datos en variacion anual
excepto EBITDA 1T22y 1T23
valores absolutos

0,1

(1,1) (2,0)
(2,3)
(1,3)
(1,5)
EBITDA Incremento Efecto Mejora Efecto Crecim. Mejora Crecim. Increm. Variacion  Evolucion EBITDA
1T22 indemnizac. Relevo publicidad margen otrosing.y Clasificados Servicios Gastronomia Agencias Corporativo?® 1T23
Periddicos! Periédicos lectores? Costes Digitales
ex Relevo Periddicos

Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana. Nota 1: impacto neutro en cierre 2023. Nota 2: suma de los ingresos por venta de ejemplares y suscripciones digitales menos aquellos
costes necesarios para la impresion, distribucion y venta (i.e. marketing) de dichos ejemplares y suscripciones. Incluye impacto precio papel en 1723 €-0,5m. Nota 3: incluye Audiovisual (var. €+0,05m). 8



Comparativa en el beneficio
impactada por plusvalias en 11
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Datos en €m

Ingresos 83,4 76,3 9,2%
Gastos explotacion sin amortizacion comparables (85,4) (76,3) (11,9%)
EBITDA (2,0) 0,1 n.r.
Amortizaciones y resultado enajenacion inmovilizado (5,8) (5,1) (13,8%)
EBIT (7,8) (5,1) (54,7%)
Deterioro de fondo de comercio 0,0 0,0 n.a.
Resultado sociedades metodo participacion 0,1 (0,1) n.r.
Resultado financiero y otros (0,6) (0,4) (56,0%)
Resultado neto enajenacion activos no corrientes 0,0 0,0 n.a.
Resultado antes de impuestos (8,4) (5,6) (49,8%)
Impuesto sobre sociedades (0,4) (0,2) (60,4%)
BDI activos en venta/operaciones en discontinuacion 0,0 9,1 (100,0%)
Accionistas minoritarios (0,5) 0,2 n.r.
Resultado atribuible Sociedad Dominante (9,2) 3,5 n.r.

Nota: cuenta de resultados no exhaustiva. Las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana. 9



Posicion de deuda
diferencial

vocento

Datos en €m
Cajaordinariagenerada €-2,4m
Efecto incremental de Relevo + indemnizaciones 1T23 €-6,0m
A
o N
36,8
. 04 DFN
Alquileres 4,2 ! : :
29,7 I (4,4) i Alquileres
’ ’ 20,2
Bancaria Bancaria
y resto y resto
8,9 16,6
DFN Nuevos EBITDA Circulante Capex Financieros No DFN
2022 alquileres 1723 y otrost! ordinarios? 1723
NIIF 16

Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana. Nota 1: incluye ingresos anticipados, gastos financieros netos, dividendos a minoritarios, e impuestos. Nota 2: incluye entre otros el
desembolso por la compra de &Rosas y la entrada de caja por el precio aplazado de la venta de NET TV y Veralia Distribucién. 10
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Anexos




vocento

Ingresos por negocio (1/25",

Periodicos (€m) Audiovisual (€m)
63,1 67,1 1,1 1,2
0,0 O’
M Deportivo
Contenidos
Supl. y Rev

M Radio

H ABC
W TDT

M Regionales

® Eliminac.

1722 1T23 1722 1723

Nota; las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana. 12
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Ingresos por negocio (2/2)"‘_,

Negocios de Diversificacion (€m)

13,2 16,2

M Clasificados

Servicios Digitales

B Gastronomia

B Agencias

1722 1723

Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana. 13
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Evolucion de publicidad loce

Datos en %

Publicidad nacional vs localt Publicidad local': Papel vs Digital

1722 1T23

Local 14.,1%

Nacional 7,5%

B Offline B Online

Totalt 11,0%.
Publicidad nacional?!: Papel vs Digital

1722 1T23

1722 1723

B Total Local B Total Nacional

m Offline B Online

Nota 1: datos de publicidad neta. Incluye Periédicos, Clasificados, Servicios digitales, y Gastronomia. 14



EBITDA (1/2) vocento

Periodicos (€m) Audiovisual (€m)

0,4 (1,9) 0,6 0,7

B Regionales

B ABC M Radio
M Deportivo B TDT
Supl. y Rev
1T22 1T23 1T22 1T23

Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana. 15



EBITDA (2/2) vocento

Negocios de Diversificacion (€m)

1,2 2,4

B Gastronomia

Servicios Digitales
M Clasificados

M Agencias

1722 1723

Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana.. 16



EBITDA Regionales vocento

€m datos en variacion anual
excepto EBITDA 1T22y 1T23
valores absolutos

0,3
] 1
1,0
(1.0) 0.3)
EBITDA Publicidad? Margen lectores Margen Otros ingresos EBITDA
1T22 Imprentas y y costes 1723

distribucion

Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana. Nota 1: actividad editora y digital. No incluye ni comercializadoras locales ni otras participadas. 17



EBITDA ABC vocentio

€m datos en variacion anual
excepto EBITDA 1T22y 1T23
valores absolutos

]
(1,3) I
0,3
(1,0) (3,0)
EBITDA Publicidad Margen lectores Margen Otros ingresos EBITDA
1T22 Imprenta y costes 1723

Nota; las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana. 18



Balance consolidado

Datos en €m

Activos no corrientes

Activos corrientes

Activos mantenidos para la venta
Total activo

Patrimonio neto

Deuda financiera

Otros pasivos no corrientes
Otros pasivos corrientes

Total pasivo + patrimonio neto

Deuda financiera neta
Deuda financiera neta ex NIIF 16

Nota; las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana.

310,1
117,6
1,4
429,1

259,2
56,4
24.9
88,6

429,1

36,8
16,6

1T23 2022

307,9
120,8
1,4
430,1

268,1
45,6
23,4
93,0

430,1

29,7
38,9

vocento

19
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Variacion deuda financier

Datos en €m
1T23 1T22

EBITDA (2,0) 0,1
Variacion de circulante 4.2 8.4
Capex (5,0) (4,2)
Otras partidas® 2,0 3,3
Cash flow proveniente de actividades recurrentes (0,7) 7,5
Dividendos e intereses cobrados 0,0 0,0
Dividendos e intereses pagados? (1,7) (3,2)
Total cash flow recurrente (2,4) 4,4
Suma de partidas no recurrentes con impacto en cash flow? (4,4) 2.3
Dividendo VOC 0,0 0,0
Efecto NIIF 16 (0,4) (0,3)
Cambio en DFN 7.1 (6,4)
DFN 36,8 16,6

Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de miles mas cercana. Nota 1: incluye impuesto sobre las ganancias pagadas, pago por retenciones intereses y otros.
Nota 2: dividendo a filiales con minoritarios y pagos por intereses. Nota 3: incluye entre otros las entradas y salidas de caja por inversiones y desinversiones. 20



Este documento y la informacion contenida en el mismo han sido
preparados por Vocento, S.A. en relacion, exclusivamente, con los
resultados financieros consolidados de Vocento, S.A.. Han sido
preparados y se presentan de acuerdo con las Normas Internacionales de
Informacion Financiera (International Financial Reporting Standards, IFRS
0 “NIIF”).

Las declaraciones contenidas en este documento, incluyendo aquellas
referentes a cualquier posible realizacion o estimacion futura de Vocento
S.A. 0 su grupo, son declaraciones prospectivas y en este sentido
iImplican riesgos e incertidumbres.

Asimismo, los resultados Yy desarrollos reales pueden diferir
materialmente de los expresados o implicitos en las declaraciones
anteriores, dependiendo de una variedad de factores, y en ningln caso
suponen ni una indicacion del rendimiento futuro ni una promesa o
garantia de rentabilidad futura.

vocento

Adicionalmente, ciertas cifras incluidas en este documento se han
redondeado. Por lo tanto, en los graficos y tablas se pueden producir

discrepancias entre los totales y las sumas de las cifras consideradas
individualmente u otra informacion disponible, debido a este redondeo.

El contenido de este documento no es, ni debe ser considerado, un
documento de oferta o una oferta o solicitud de suscripcion, compra o
venta de acciones, y no se dirige a personas o entidades que sean
ciudadanas, residentes en, constituidas en o ubicadas en, cualquier
jurisdiccion en la que su disponibilidad o uso constituyan una infraccion
de la legislacion o normativa local, requisitos de registro y licencia. Del
mismo modo, tampoco esta dirigido ni destinado a su distribucion o
utilizacion en pais alguno en el que se refiera a valores no registrados.

Por todo lo anterior, no se asume responsabilidad alguna, en ningun
caso, por las pérdidas, dafnos, sanciones o cualquier otro perjuicio que
pudiera derivarse, directa o indirectamente, del uso de las declaraciones e
iInformaciones incluidas en el documento.

21
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