vocento

Resultados 9M21

11.11.
2021



PRINCIPALES HITOS 9M21

CONTINUIDAD EN LA ESTRATEGIA DEL GRUPO, FORTALECIENDO EL AREA DIGITAL

- Respecto 2019, la publicidad ralentiza su caida (3T -8,9%), ganando cuota de mercado en §M (9M21 vs 9M19 -15,4% vs mercado! -17,1%)

- Publicidad online ex-Clasificados crece 9M21 +18,0% vs 9M19. Los ingresos de publicidad digital suponen algo mas de la mitad de la
publicidad total de VOCENTO (9M21 51,0%2), +9 p.p. vs IM19

- Incremento del +29% de suscriptores digitales de pago hasta 81k en sep?21

- Refuerzo del negocio de Clasificados con diversas iniciativas estratégicas ya ejecutadas (Premium Leads, y nuevos servicios C2B y renting).
Coyuntura afectada por falta de stock de vehiculo de ocasion

AVANCE EN EL CUMPLIMIENTO DEL OBJETIVO EBITDA 2019

- Mejora del margen lectores® YM21 €+2,7m vs 9M19, a pesar de la caida de la difusion

- Reduccion de costes comparables -11,4% vs IM19 que compensa un 84% de la caida de los ingresos

- EBITDA 9M21 €21,7m crece €+1,2m vs 9M19, por ausencia de indemnizaciones en YM21 (€-6,8m en 9M19)

- En 2T21 y 3121 el EBITDA se sitUa en linea con EBITDA comparable 2019 (variacion vs 3T19 €+0,1m y vs 3T19 €-0,5m)

ELEVADA GENERACION DE CAJA Y REDUCCION DE DEUDA FINANCIERA

- Generacion de caja ordinaria €20,2m en 9M21 vs €17,1m en 9M19

- Reduccién de PFN ex NIIF 16 en 9M21 €-17,9m vs €-46,6m 2020, principalmente por desinversiones de los inmuebles de El Diario Vasco y del
45% en lzen que suponen entrada de caja de €24,6m

- Amplia capacidad para abordar nuevas inversiones dado el bajo apalancamiento: DFN/EBITDA4 9M21 0,5x

Nota 1:i2p ex redes sociales y buscadores. Avance 20oct. Nota 2: incluyen los ingresos de e-commerce. Nota 3: margen conjunto de difusion y suscripciones digitales. vocento 2
Nota 4: EBITDA LTM Ultimos 12 meses y Deuda Financiera Neta y EBITDA excluidos alquileres NIIF16.



INCREMENTO DE CUOTA DE MERCADO DE VOCENTO

Mercado y publicidad VOCENTO 9M21 vs 9M19

Datos en % anual’

Online VOCENTO
exClasificados

18.0% Online

VOCENTO
6,3% - 5'] %

(]7,]%) (]5,4%)

(26,5%)

(30,9%)

Total mercado Offline Online

Mercado' B VOCENTO

Nota 1: fuente de mercado i2p sin redes sociales ni buscadores. Avance 200ct. vocento 3



CRECIMIENTO EN LAS SUSCRIPCIONES DIGITALES

Suscriptores digitales de VOCENTO

Datos en miles

MAs cerca del

Suscriptores totales 79 79 objetivo 2021E 100k

Suscriptores de pago /’ 81
62

+297 - Efecto en altas netas
de la subida de precios

- Reducida tasa de
bajas

Dic 2020 Sep 2021

B Regionales! ABC?

Nota: las cifras estdn redondeadas a la unidad de miles mdas cercana. Nota 1: incluye suscriptores de ON+ y de KyM. Nota 2: incluye suscriptores de ABC Premium y de KyM. vocento 4



Variacion publicidad §M21 vs 9M19 por trimestres

Datos en variacion %

TENDENCIA DE MEJORA EN PUBLICIDAD Y EBITDA

Variacion EBITDA 9M21 vs 9M19 por trimestres

Datos en variacion €m?! 2

Publicidad

local 3121 1,4
-3,3% 01 0.2

L
(0,5) (0,3)
(8,9%)
(14,1%)
(5.2)
(22,6%)
1721 2121 3121 1721 2121 3121
B Comparable Reportado
Nota 1: ajustado por MadridFusion reclasificados desde 1719 a 2T19. Nota 2: EBITDA comparable 1719, 2T19 y 3T19 ajustado por de indemnizaciones. vocento 5§



CLASIFICADOS: ESTRATEGIA DE TRANSICION HACIA MARKETPLACES

@A premium .
leads SUMAUTO"

Impulso de todo el area de Clasificados hacia negocios de

- Lanzamiento de nuevos servicios en oct21 como C2B y renting m
marketplaces

]
l:a;l maestralia ) CONTRATAR PISOS
ONLINE
Marketplace de servicios de
Marketplace de formacion consumo (telefonia, seguros, - Analizando multiples alternativas de desarrollo del negocio
energia...)
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AVANCE EN CUMPLIMIENTO OBJETIVO EBITDA 2019

Evolucion de EBITDA de VOCENTO 9M21
Var. 9M21 vs IM19 €m partiendo de EBITDA 9M19

Otros Nuevos
Negocios negocios
Prensa on + off : €+2,5m €-1,2m €+0,4m
16,5 (2,5)
2,7 (19.3) - (0.8) (0,4) (0,0) 0.4
| !

04

’

(0.4) 21,7

EBITDA  Margen PublicidadPublicidad Costes Otros?  Audiov. Clasif.!  Gastro Agencias

Estruc.! EBITDA  EBITDA

OM19 lectores Prensa off Prensa on comerc. OM21 9M20
personal
y ofros!
Nota: las cifras estdn redondeadas a la unidad de cientos de miles mds cercana. Nota 1: efecto en todas las dreas de €6,8m por indemnizaciones YM19. vocento 7

Nota 2: negocios de Impresion y Distribucion.



MEJORA DEL EBITDA PRECOVID EN 3721 EN NEGOCIOS

Evolucion de EBITDA de VOCENTO 9M21 Otros Nuevos
Var. 9M21 vs 9M19 €m partiendo de EBITDA 9M19 comparable Negocios negocios
€-1,8m €+0,4m
Prensa on + off : €-3,2m (3121 €+1,1m) (3121 €-0,5m) (3121 €+0,1m)
2,7 (19,3)
275 12 (29
o 98 09
: 0,0 0.4 (1.0)
(0.0) 21,7
5 1 15,8

EBITDA  Margen Publicidad Publicidad Costes Otros? Audiov. Clasif. Gastro  Agencias  Estruc. EBITDA EBITDA

comp. lectores Prensa off Prensa on comerc. IM21 comp.

OM19! personal o9M20

y Otros

Nota: las cifras estdn redondeadas a la unidad de cientos de miles mds cercana. Nota 1: EBITDA comparable 9M19 excluye indemnizaciones €-6,8m. vocento 8

Nota 2: negocios de Impresion y Distribucion.



NOTABLE DESAPALANCAMIENTO Y GENERACION DE CAJA

DFN/EBITDA DFN/EBITDA
ex NIIF16 1,5x ex NIIF LTM 0,5x
Caja ordinaria generada €20,2m
A
( \
(0,6) 21,7
20,7 | NIIF16 (5.2) 15,9
| 8.1 (8.0 [1.4)
NIIFT6
Bancaria
y resto 190  Bancaria
m y resto
DFN Nuevos EBITDA Circulante Capex Financieros Pago de Otros? DFN
2020 alquileres OM21 y ofros!  indemnizaciones IM21
NIIF 16 2020
Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mds cercana. Nota 1:incluye ingresos antficipados, gastos financieros netos, dividendos a minoritarios, vocento 9

impuestos. Nota 2: incluye entre otros la entrada de caja de desinversiones o los pagos por capex No recurrente por las nuevas sedes de Madrid y Bilbao.



CUENTA DE RESULTADOS CONSOLIDADA

NIIF €m
Ingresos 249.,5 241,5 3,3% 284,3 (12,2%)
Gastos explotacion sin amort. comparables (227,8) (225,7) (0,9%) (257,1) 11,4%
EBITDA comparable 21,7 15,8 37,3% 27,3 (20,6%)
Medidas de ajuste personal y “one offs” 0,0 (4,2) 100,0% (6,8) 100,0%
EBITDA 21,7 11,6 87,7% 20,4 6,3%
Amortizaciones y rdo enaj. inmowv. (4,3) (14,9) 71.1% (14,4) 70,0%
EBIT 17,4 (3,3) n.r. 6,1 n.r.
Det. fondo comercio y rdo enqj. activos no corr. (2,4) (4,7) 48,7% (1,1) n.r.
Rdo. sociedades método participacion (0,3) 0.4 n.r. (0,5) 45,9%
Resultado financiero y otros (1,7) (2,0) 14,4% (1,9) 10,1%
BAI 13,0 (9.6) n.r. 2,5 n.r.
Impuesto sobre sociedades (4,0) (1,4) n.r. (2,1) (92,0%)
Minoritarios (5,8) (3,1) (84,6%) (4,0) (45,3%)
Resultado atribuible Sociedad Dominante 3.1 (14,1) n.r. (3.6) n.r.

Nota: cuenta de resultados no exhaustiva. Las cifras estén redondeadas a la unidad de cientos de miles mds cercana. vocento 10
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COSTES COMPENSAN GRAN PARTE CAIDA PUBLICIDAD EN REGIONALES

Evolucion de EBITDA comparable de Regionales
var. IM19 vs IM21 en €m

Variacion
3121 €+0,7m
19, ,
9.5 (10,2) 79 170
1,0 o5 0 B 123 .
EBITDA comp. Publicidad! Margen lectores Margen Costes comerciales, EBITDA EBITDA comp.
OMI19 imprentas y distrib. personal y otros? 9M21 9M20
Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mds cercana. Nota 1: actividad editora y digital. No incluye ni comercializadoras locales ni ofras participadas vocento 12

Nota 2: ofros principalmente incluye margen por eventos y efecto NIIF 16.



EBITDA ABC 3721 EN NIVEL DE 3T19 CON MEJORA MARGEN LECTORES

Evolucion de EBITDA comparable de ABC
var. IM19 vs IM21 en €m

VarZ 3121 Variacion
vs 3T19 +2,8% 3721 €-0,Im

0,3
]
(1.3)
EBITDA comp. Publicidad Margen lectores Margen Costes personal EBITDA EBITDA comp.
OMI19 imprenta y ofros! IM21 9M20

Nota: las cifras estdn redondeadas a la unidad de cientos de miles mds cercana. Nota 1: otros incluye costes comerciales. vocento 13



INGRESOS POR NEGOCIO

Periddicos Audiovisual
(€m) 3
235,8 199,3 €m 243 21,5
Supl. y Rev Contenidos
= ABC = Radio
® Regionales = TDT
= Eliminac. = Eliminac.
(11.4) (7.2) J. (0.2)
IM19 IM21 IM19 IM21
Clasificados Gastronomia y Agencias
€
(€m) 20,9 18,3 62 13,9
20,9 18,3 9.2
Clasificados M Agencias y Otfros
® Gastronomia
IM19 IM21 IM19 IM21

Nota: las cifras estdn redondeadas a la unidad de cientos de miles mds cercana. vocento 14



Publicidad nacional vs local!

Datos en %

Var %
9M19-9M21
Nacional (13,2%)
Local (16,4%)

Total (14,9%)

IM19 ?M21

© Total Local mTotal Nacional

EVOLUCION DE PUBLICIDAD LOCAL Y NACIONAL

Publicidad local': Papel vs Digital

Datos en %

IM19 IM21

m Offline = Online

Publicidad nacional': Papel vs Digital

Datos en %

79,4%

68.7%

IM19 IM21]

m Offline m Online

Nota 1: datos de publicidad neta. No incluye ni Audiovisual ni Otros.
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EBITDA COMPARABLE/REPORTADO POR NEGOCIO

Periddicos Audiovisual
(€m) (€m)
22,5 19,3 7,5 6,7
1,4
Supl. y Rev 08 Contenidos
= ABC = Radio
= Regionales = 1DT
U,
IMT9 IM21 IM19 IM21
Clasificados Gastronomia y Agencias
(€m) (€m)
4,6 3,7 0,6 1,0
0,4
" Agencias y Otros
' 3,7 Clasificados a Gastronomia
IM19 IM21 IM19 IM21

Nota: las cifras estdn redondeadas a la unidad de cientos de miles mas cercana. EBITDA del ano reportado vs EBITDA del ano anterior comparable. vOoCcento 16



BALANCE CONSOLIDADO

NIIF (Datos en €m)

Activos no corrientes

AcCtivos corrientes
Activos mantenidos para la venta

TOTAL ACTIVO

PATRIMONIO NETO
Deuda financiera

Otros pasivos no corrientes
Otros pasivos corrientes

TOTAL PASIVO + PATRIMONIO NETO

Deuda financiera neta
Deuda financiera neta ex NIIF 16

326,7

105,3
1,4

433,4
261,4
61,8
31,1
/9.1

433,4

36,9
17,9

342,7
126,7

/.1
476,5

256,3
92,7
27,6
99.9

476,5

67,3
46,6

Nota: las cifras estdn redondeadas a la unidad de cientos de miles mds cercana.

vocento
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VARIACION DEUDA FINANCIERA NETA

NIIF (Datos en €m) m

EBITDA comparable 21,7 27,3
Variacion de circulante 8,1 3,9
Capex (7,1) (8,1)
Ofras partidas! 2,5 (0,2)
Cash flow proveniente de actividades recurrentes 25,2 22,8
Dividendos e infereses cobrados 0,2 0,8
Dividendos e intereses pagados? (5,1) (6,4)
Total cash flow ordinario 20,2 17,1
Pago medidas gjuste (5,2) (4,8)
Suma de partidas no recurrentes con impacto en el cash flows3 15,9 (19,6)
Efecto NIIF 16 (0,6) (12,4)
Cambio en deuda financiera neta 30,3 (19.7)
Devuda financiera neta 36,9 62,7
Nota: las cifras estan redondeadas a la unidad de cientos de miles mds cercana. Nota 1: incluye impuesto sobre las ganancias pagadas, pago por retenciones intereses y otros. vocento 18

Nota 2: dividendo a filiales con minoritarios y pagos por intereses. Nota 3: incluye desinversiones y Capex adicional nuevo edificio. En 9M19 incluye pago del dividendo.



MEDIDAS ALTERNATIVAS DEL RENDIMIENTO (M.A.R)

Nota: las definiciones y el método de cdlculo de las Medidas Alternativas del Rendimiento
(M.A.R) no han cambiado sobre o presentado en los anteriores Resultados

Asimismo, aparte de las definiciones y el método de cdlculo de las Medidas Alternativas del
Rendimiento (M.A.R), se incluyen los nuevos cdlculos para el periodo de enero a septiembre
2021 en el Informe de Resultados 9M21
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AVISO LEGAL

Las declaraciones contenidas en este
documento, incluyendo aquellas referentes @
cualquier posible realizacion o estimacion futura
de Vocento S.A. 0 sU grupo, son declaraciones
prospectivas y en este sentido implican riesgos e
incertidumbres.

Asimismo, los resultados y desarrollos reales
pueden diferir materialmente de los expresados o
implicitos en las declaraciones anteriores,
dependiendo de una variedad de factores, y en
ningun Ccaso suponen ni una indicacion del
rendimiento futuro ni una promesa o garantia de
rentabilidad futura.

Adicionalmente, ciertas cifras incluidas en este
documento se han redondeado. Por lo fanto, en
los grdficos y tablas se pueden producir
discrepancias entre los totales y las sumas de las
cifras consideradas individualmente u ofra
informacion disponible, debido a este redondeo.
El contenido de este documento no es, ni

debe ser considerado, un documento de oferta o
una oferta o solicitud de suscripcion, compra o
venta de acciones, y no se dirige a personas o
enfidades que sean ciudadanas, residentes en,
constifuidas en o ubicadas en, cualquier
jurisdiccion en la que su disponibilidad o uso
constifuyan una infraccidon de la legislacion o
normativa local, requisitos de registro y licencia.
Del mismo modo, tampoco estd dirigido ni
destinado a su distribucion o utilizacion en pais
alguno en el que se refiera a valores no
registrados.

Por todo lo anterior, no se asume responsabilidad
alguna, en ningun caso, por las pérdidas, danos,
sanciones o cualquier otro perjuicio que pudiera
derivarse, directa o indirectamente, del uso de las
declaraciones e informaciones incluidas en el
documento.
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