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PRINCIPALES HITOS 1720

IMPACTO EN INGRESOS DEL COVID19
Ingresos VOCENTO 1720 -6,1%, concentrandose la caida en el mes de marzo -16,6%
Venta de ejemplares marzo -10,0% con resiliencia en los periddicos regionales del norte (-3,6%)
Descenso de los ingresos de publicidad 1120 -12,7% (marzo -20,7%), mejor que el mercado -13,9%
Mejora cuota de mercado de marcas de VOCENTO y del peso de Digital

MEDIDAS DE PROTECCION DE RENTABILIDAD
EBITDA comparable 1120 €5,1m, -44,0% (EBITDA 1720 €0,9m)
Reubicacion en el dmbito de eventos a 4720 (posibilidad no presenciales y mixtos)
Medidas de ahorros en costes de personal (ERTE) permitirdn eficiencias en el resto del ano
Margen de difusién 1720 €-0,4m con medidas en costes que compensan 72% del impacto en ingresos
Revision de todas las lineas de costes de cara al cierre del ejercicio
Audiovisual como refugio de |la rentabilidad

OPORTUNIDADES PARA VOCENTO
Incremento en +32% de suscriptores de pago ON+ hasta 52k en 1720 (+13k sobre 2019) y del +12% en KyM ABC
Portales de VOCENTO alcanzan 30m de usuarios Unicos en marzo, +25% vs marl19

MEDIDAS DE PROTECCION DE CAJA
Generacion de caja ordinaria €4,5m. PFN €-63,8m vs €-52,8m 2019 por efecto incremental de NIIF de €+12,3m en
1720 vinculado al nuevo alquiler de las oficinas de Madrid. DFN/EBITDA LTM comparable 1,4x
Propuesta cancelacion del dividendo y suspension del programa de recompra. Medidas de control del Capex
Otorgada financiaciéon bancaria adicional para incrementar la seguridad financiera de VOCENTO
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MERCADO PUBLICITARIO AFECTADO POR COVIDI19

Mercado publicitario y publicidad VOCENTO

Datos en %

Mejora cuota de mercado de marcas
de VOCENTO tanto en prinf como en
online

-5,9%

-21,6%

-23.2%

Total mercado Offline Online

" Mercado! B VOCENTO? . o
Digital supone 45,2% total publicidad

+ e-commerce (+4,7 p.p. sobre 1T19)

\><\/\I\\\-\’

' /I Nota 1: fuente de mercado i2p sin redes sociales. Nota 2: marcas de VOCENTO offline Prensa Regional y ABC, marcas online Portales 3

/| Locales, ABC.es y Clasificados.
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IMPACTO EN PUBLICIDAD LOCAL EN EBITDA DE REGIONALES

Evolucion de EBITDA comparable de Regionales
Variacién 1719 vs 1720 excepto EBITDA comparable €m

Impacto
publicidad
local €-3,8m

4,1

0.3
|
EBITDA Publicidad! Margen difusion
comp.
1T19

Costes personal
y otros?

/| Nota 1: actividad editora y digital. Nota 2: incluye entre otfros costes comerciales y margen de imprentas.

EBITDA

comp.
1720
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RENTABILIDAD EN ABC AFECTADA POR COVIDI19

Evolucion de EBITDA comparable de ABC

Variacién 1719 vs 1720 excepto EBITDA comparable €m

EBITDA Publicidad

comp.
1T19

= ]

/| Nota 1: incluye entre otros costes comerciales y variacion de otros ingresos.

0,2
-0,5
0,5
Margen difusion Margen imprentas EBITDA
y otros! comp.

1720
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IMPACTO CAIDA PUBLICIDAD EN EBITDA DE VOCENTO

Evolucion del EBITDA comparable VOCENTO

Variacién 1T19 vs 1720 excepto EBITDA comparable (€m) Nuevos
Oftros negocios
Prensa on + off : €-5,4m Negocios €+0,3m €+0,5m
9.1

1,9 5,1

05 0,5 5,1
0'8 0,6 0 7 ' -

01 e % 7 -
— N e

EBITDA  Ingresos  Ahorros  Public. Costes Variac. Impres. Audiov. Clasif.  Diversif2. Estructura EBITDA

. comp. difusion  difusion  Prensa comerc.!  gastos  distrib. comp.
S rme y otros  personal 1720

o
NS /| Nota 1:incluye costes de eventos, etc. Nota 2: Gastronomia y Agencias.
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GENERACION DE CAJA ORDINARIA

Evolucidon deuda financiera neta VOCENTO

Datos en €m

DFN/EBITDA Caja ordinaria generada €4,5m DFN/EBITDA
comparable 1,1x comparable LTM 1,4x
12,3 5,1 07 4,2 1.0 63,8

52,8

4,7 :
Bl ™ - e — =

NIIF16
18,7
7.2 NIF16
DFN Nuevos EBITDAcomp.  Circulante Capex Financieros ~ Pago de Otros DFN
N\ 2019 alguileres 1720 y otros! Indemniz. 1720
eSS NIIF 16
e

7

)NQIC 1:incluye ingresos anticipados, gastos financieros netos, dividendos a minoritarios, impuestos.
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IMPACTO COVID-19

Venta de ejemplares Reprogramacién de eventos a 4720 Comparativamente mejor
-10.0%. €-1.2m (posibilidad no presenciales y mixtos) difusién periédicos norte
(-3.6%* periodicos del norte) Costes difusion como impresion o
distribucion L
Prescripcion de marcas VOC
e Costes comerciales vs fake news
Ingresos publicitarios
20,7%, €-3,1m Disminucion gastos asociados a eventos
Modelo de pago ON+ vy
Revision costes de todas Ias lineas Kiosko y Mas
Otros ingresos?®
Gastos de personal: ERTE y reversion de
-15,5%, €1,2m variable Inventario digital
Audiovisual como refugio de rentabilidad
Caija: dividendo, suspensién recompra, y Publicidad programdtica

< ofros
»

N No’ro 1: variacién % y absoluta marzo 2020 vs marzo 2019. En el caso de venta de ejemplares se excluye un cambio en el tratamiento de las suscripciones
/. de ABC Neta 2: El Correo, Diario Vasco, Diario Montaiés, La Rioja, El Norte De Castilla y El Comercio. Nota 3: incluye efecto perimetro agencigQCeNTO Resultados 1720
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CUENTA DE RESULTADOS CONSOLIDADA

NIIF€m

Ingresos de explotacion

Gastos explotacion sin amort. comparables
EBITDA comparable

Medidas de ajuste personal y “one offs”
EBITDA

EBIT

Resultado financiero y otros

BAI

Impuesto sobre sociedades

Minoritarios

- Resultado atribuible Sociedad Dominante
o | »
-/ | Cuenta de resultados no exhaustiva.

1120

89.3
-84,2

5,1
4,2
0,9

-3,8
0,6
4,8
-0,0
-0,9
5,8

-86.0

9,1
6,5
2,6

-2,0
0,7
-3,0
0.2
-1,0
-4,2

vocento

T

95,1

-6,1%

-44,0%
36,0%
-64,4%
-89.7%
-58,5%
751%
6,4%
-36,8%
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ANEXO FINANCIERO
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MEJOR EVOLUCION DE PUBLICIDAD NACIONAL

Publicidad nacional vs local’

Datos en %

1T19-1T20

Nacional -4,6%
Local -20,9%
Total -13.4%
1119 1120
B Total Local ®Total Nacional
\/\’\\
e

— °

“_ /| Nota 1: Datos de publicidad neta. No incluye ni Audiovisual ni Otros.

Publicidad nacional': Papel vs Digital

Datos en %

1T19 1720
m Offline m Online

Publicidad local': Papel vs Digital

Datos en %

82,3% 80,7%

1mM9 1720

m Offline ®m Online
1
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BALANCE CONSOLIDADO

NIIF (Datos en €m)

Activos no corrientes
Activos corrientes
Activos mantenidos para la venta

TOTAL ACTIVO

PATRIMONIO NETO

Deuda financiera
Oftros pasivos no corrientes

Oftros pasivos corrientes
TOTAL PASIVO + PATRIMONIO NETO

Deuda financiera neta
Deuda financiera neta ex NIIF 16

o I o

363,1
138.7

3.3
505,2

273,9
105,8
33,5
92,0
505,2

63,8
45,1

357.2
128.,4

0.2
485,7

2821
72,6
34,1

97.0
485,7

52,8
45,7
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VARIACION DEUDA FINANCIERA NETA

NIIF (Datos en €m)

®Nota 1: incluye impuesto sobre las ganancias pagadas, pago por retenciones intereses y otros. Nota 2: dividendo a filiales con

EBITDA comparable 5,1
Variacion de circulante 4,7
Capex -2,6
Ofras partidas! 0,0
Cash flow proveniente de actividades recurrentes 7.2
Intereses cobrados 0,1
Dividendos e intereses pagados? -2,7
Total cash flow ordinario 4,5
Pago medidas ajuste -4,2
Suma de partidas no recurrentes con impacto en el cash flows3 1,0
Efecto NIIF 16 -12,3
Cambio en deuda financiera neta -11,0
Deuda financiera neta 63,8

minoritarios y pagos por intereses. Nota 3: incluye entre otros operaciones inmobiliarias.

1720

1119

9.1
8.9
-3.1
-0,2
14,8
0.7
-3,0
12,5
-3,8
-1.8
-10.8
-3,9
46,9
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INGRESOS POR NEGOCIO

Periédicos (€m)

78,2 69.2

Supl. y Rev
m ABC

B Regionales

E Eliminac.
(3.6) '
M9 1720

Clasificados (€m)

6,7 6,7

B Clasificados
V4 1m9 1120

Audiovisual (€m)

8,3 8,5
Contenidos
B Radio
m TDT
SRR BSSRRRRRRRSS W Eliminac.
(0,0) (0.1)
1me9 1120
Gastronomia y Otros (€m)
2,9 6,0
2,9
0,1
B Gastronomia
1me9 1120 14
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EBITDA COMPARABLE' POR NEGOCIO

Periddicos (€m)

7.8 2,5

Supl. y Rev
B ABC

B Regionales

1m19 1720
Clasificados (€m)

1,0 1,7

B Claosificados

S 1m9 1720

Audiovisual (€m)

2,7 2,3
Contenidos
B Radio
= DT
119 1120
Gastronomia y Otros (€m)
0,6 1.1
Oftros

B Gastronomia

1m19 1720
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MEDIDAS ALTERNATIVAS DEL RENDIMIENTO (M.A.R)

Nota: las definiciones y el método de cdlculo de las Medidas Alternativas del Rendimiento
(M.A.R) no han cambiado sobre lo presentado en los anteriores Resultados de enero-
diciembre 2019, excepto en un mayor detalle por dreas de negocio

Asimismo, aparte de las definiciones y el método de cdlculo de las Medidas Alternativas del
Rendimiento (M.A.R), se incluyen los nuevos cdlculos para el periodo de enero a marzo 2020
en el Informe de Resultados 1720
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AVISO LEGAL

Las declaraciones contenidas en  este
documento, incluyendo aquellas referentes a
cualqguier posible realizacion o estimacién futura
de Vocento S.A. 0 su grupo, son declaraciones
prospectivas y en este sentido implican riesgos e
incertidumbres.

Asimismo, los resultados y desarrollos reales
pueden diferir materialmente de los expresados
o implicitos en las declaraciones anteriores,
dependiendo de una variedad de factores, y en
ningun caso suponen ni una indicacion del
rendimiento futuro ni una promesa o garantia de
rentabilidad futura.

Adicionalmente, ciertas cifras incluidas en este
documento se han redondeado. Por lo tanto, en
los graficos y tablas se pueden producir
discrepancias entre los totales y las sumas de las
cifras consideradas individualmente u ofra
informacion disponible, debido a este redondeo.
El contenido de este documento no es, ni

debe ser considerado, un documento de oferta
o una oferta o solicitud de suscripcidén, compra o
venta de acciones, y no se dirige a personas o
enfidades que sean ciudadanas, residentes en,
constfituidas en o ubic<adas en, cualquier
jurisdiccion en la que su disponibilidad o uso
constituyan una infraccion de la legislacion o
normativa local, requisitos de registro y licencia.
Del mismo modo, tampoco estd dirigido ni
destinado a su distribucion o utilizacion en pais
alguno en el que se refiera a valores no
registrados.

Por todo lo anterior, no se asume responsabilidad
alguna, en ningun caso, por las pérdidas, danos,
sanciones o cualquier ofro perjuicio que pudiera
derivarse, directa o indirectamente, del uso de
las declaraciones e informaciones incluidas en el
documento.
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