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PRINCIPALES HITOS 1519

CRECIMIENTO DE INGRESOS
Ingresos VOCENTO 1819 crecen +1,5%

Crecimiento publicidad 1819 +6,9% (comparable +1,3% vs mercado -2,4%) pese al efecto de ON+
Publicidad digital crece +27,6%, sin ralentizacion en 2719, y supone 40,9% del total publicidad + e-commerce

MEJORA DEL EBITDA
Descenso del margen de difusion €-0,9m

Mejora del EBITDA comparable €+1,1m, +5,4%; ex NIIF 16 cae €-0,5m, -2,5%
ABC duplica su EBITDA comparable hasta 1519 €3,0m

GENERACION DE CAJA Y DIVIDENDO
Generacion de caja ordinaria €14,7m. PFN €-50,3m y DFN/EBITDA LTM comparable 1,1x

Abono en mes de mayo de dividendo de €0,03 por accion (€4m)

DIVERSIFICACION DE INGRESOS Y NUEVOS NEGOCIOS

Lanzamiento de ON+ en La Rioja, El Norte de Castilla, y en Diario Sur; ya son 7 de los 11 regionales; 33.300
suscriptores (25.000 de pago exclusivo en ON+)

ABC.es contfinUa con su estrategia de registro (66.000 usuarios registrados que navegan logados)
Diversificacién: nuevos negocios en Regionales como Donosti Eventos, publicidad exterior e Innevento

- Clasificados ya supone el 10,5% del EBITDA comparable del grupo excluido Estructura

8 . VOCeNTO Resultados 1519




CRECIMIENTO PUBLICITARIO DE VOC EN UN MERCADO QUE CAE

Mercado publicitario y publicidad VOCENTO

Datos en %

-4,2%?

-7.1%

Total mercado Offline Online

M Mercado! W VOCENTO?

‘\>/ f N Nota 1: fuente de mercado i2p sin redes sociales. Nota 2: a perimetro constante y excluyendo reclasificacién de patrocinios en
AN /1 publicidad. Nota 3: total VOCENTO, marcas de VOCENTO offline (Prensa Regional y ABC) y marcas de VOCENTO online (Portales Locales, 3

ABC.es y Clasificados).
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RENTABILIDAD REGIONALES IMPACTADA POR FACTORES COYUNTURALES

Evolucion de EBITDA comparable de Regionales
Variacién 1518 vs 1519 excepto EBITDA comparable €m y margen EBITDA comparable %

Margen
EBITDA! 15,1% 13,6%

17,1 0,1 -1,5
— 0 04 156

EBITDA Publicidad? Margen difusion Restod Efecto NIIF 16 EBITDA
comp. comp.
1518! Impacto en publicidad de ON+ (€-1,3m) y esquelas (€-0,6m) 15191
-
/I Nota 1: excluye medidas de ajuste 1518 €-3,2m vy 1519 €-4,0m . Margen EBITDA 1519 ex NIIF 16. Nota 2: actividad editora y digital excluye 4
/|_reclasificacién de patrocinios en publicidad. Nota 3: incluye entre ofros costes de personal, comerciales y margen de imprentas.
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ESTRATEGIA DE DIVERSIFICACION DE INGRESOS REGIONALES

Lanzamientos modelos ON+

Suscriptores de Vocento

1 Torte be Castilla®™
SUR°n+
31.500!

14.600!

Enla
actualidad
EC 33.300!
200!
2015 2016 2017 2018 2019

Nota 1: suscriptores totales de Vocento.

Nuevas fuentes de ingresos locales

DONOSTI CuUP

Torneo de fUtbol juvenil mdas importante
Europa del Sur 10.000 asistentes

f'"J VOC ha ganado dos concursos de
publicidad exterior en Iriny
Pamplona

INNEVENTO

COMUNICACION EN YIVO

Empresa lider de organizacion de eventos en
el norte de Espana

VOCeNtToO Resultados 1S19



CRECIMIENTO DE EBITDA EN ABC

Evolucion de EBITDA comparable de ABC

Variacién 1518 vs 1519 excepto EBITDA comparable €m y margen EBITDA comparable %

Margen
EBITDA! 3.2% 6,7%

0.6

EBITDA Publicidad? Margen difusion Ajuste de TESA Efecto NIIF 16 EBITDA
comp. y otros3 comp.
3, 1518! 1519
/ | Nota 1: excluye medidas de ajuste 1S18 €-2,0m y 1519 €-1,3m. Margen EBITDA 1519 ex NIIF 16. Nota 2: actividad editora y digital excluye 6

j,_re_gl_qﬂficocién de patrocinios en publicidad. Nota 3: incluye entre ofros costes de personal, comerciales y margen de imprentas.
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CLASIFICADOS TOMAN RELEVANCIA EN EL GRUPO

Evolucion de publicidad de Clasificados

Datos en €m

A perimetro constante
+8,4%

+43,8%

y /

1518 1S19

" Nota 1: excluye medidas de ajuste y “one offs” 1519 €-0,5m.

Evolucion de EBITDA comp.! de Clasificados

Datos en €m

A perimetro constante
+32,0%

+115,5%

N

1518 1S19

El EBITDA comp. Clasificados ya supone 10,5%
del VOC excluido Estructura

7
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MEJORA EN EL EBITDA DE VOCENTO

<
A (

/

Evolucion del EBITDA comparable VOCENTO 1518-1S19

Variacién 1518 vs 1519 excepto EBITDA comparable (€m)

19.9

EBITDA
comp.

e 1818

S

Otros Nuevos

negocios negocios

Prensa on + off : €-1,0m €0 9m €-01m
‘ ‘ 1.6 21,0

-2.8 1.0 1,5 -0,1 -0,2
1,9 0.5 ' 0.7 0,2 0,7 ' ]
Hs- - - —= =

Ingresos Ahorros  Public. Costes Variac. Impres.  Audiov. Clasif.  Diversif4. Estructura NIIF16  EBITDA
difusion  difusion Prensa? comerc.3 gastos  distrib. comp.
y ofros personal 15191

/o [ _publric.idod. Nota 3: Incluye mayores costes de eventos, etc. Nota 4: Gastronomia y Factor Moka.

j
/1 Nota 1: excluye medidas ajuste personaly “one offs" 1S18 €-5,6my 1519 €-6,6m. Nota 2: excluye reclasificacion de patrocinios en

8
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INCREMENTO DE DEUDA FINANCIERA DEBIDO A APLICACION NIIF 16

Evolucidon deuda financiera neta VOCENTO

Datos en €m

Caja ordinaria generada €14,7m
A
[ |

DFN/EBITDA DFN/EBITDA
comparable 0,9x comparable 1,1x
-12,3 50,3
43,0
-4.0 -1.4
57 -4,0 28.3 ]
33 - I
mes N
‘ DFN EBITDA Circulante  Capex Financieros DFN comp. Pago de Dividendo  Otros3 NIIF 16 DFN
2018 comp. y ofros? 1519 Indemniz. VOC. 1519

. 1819

) ' Nota 1: excluye medidas de agjuste personal 1519 €-6,6m. Nota 2: incluye ingresos anticipados, gastos financieros netos, dividendos a 9

} _m_inori.’rorios, impuestos. Nota 3: incluye entre otros un pago vinculado con la operacion de Autoscout24.
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CAJA ORDINARIA 1519 SEGUNDA MEJOR DE SERIE PESE FACTORES TEMPORALES

Evolucion de la caja ordinaria VOCENTO Impacto
€+3,4m
Datos en €m
cobros
refrasados a
2018
27,4 27,2
Impacto
relativo
€-7,3m
compras de

papel

e 2014 2015 2016 2017 2018 2019

m IS = 25 10
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CUENTA DE RESULTADOS CONSOLIDADA

NIIF€m

N "4.:" Nota 1: excluye medidas ajuste personal y “one offs " 1S18 €-5,6m y 1519 €-6,6m. Cuenta de resultados no exhaustiva.

Ingresos de explotacion 193.8

Gastos explotacion sin amort. comparables! -172,8

EBITDA comparable! @

Medidas de ajuste personal y “one offs” -6,6
EBITDA 14,4
EBIT 4,7
Resultado financiero y otfros -1,3
BAI 2,9
Impuesto sobre sociedades -1,2
Minoritarios -2,7
Resultado atribuible Sociedad Dominante -1,0

-171,1

19.9
-5,6
14,3
8.0
-2,0
5,6
-2,0
-3.3
0.3

1,5%

-1.0%

54 %

-18,5 %
0.3 %
-40,9 %
35,6 %
-48,5 %
40,2 %
17.0 %

n.r.

1819 (ex
Bl 5

191,1

193.8

-174,4
19.4
-6,6
12,8
4,6
1,2
2,9
1,2
27
-1,0
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ANEXO FINANCIERO

vocento



CRECIMIENTO DE PUBLICIDAD DIGITAL

Publicidad nacional vs local’ Publicidad nacional': Papel vs Digital

Datos en % Datos en %

1518 1519

m Offline ®m Online
Publicidad local': Papel vs Digital

Datos en %
1518 1S19
W Total Local M Total Nacional
1S18 1§19
\}/‘u . m Offline ™ Online
\\ | /| Nota 1: Datos de publicidad. No incluye ni Audiovisual ni Ofros. Datos ajustados de la reclasificacién de patrocinios a publicidad, 13

',_in_QLq)/’endo AutoScout 24.
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BALANCE CONSOLIDADO

NIIF (Datos en €m)

Activos no corrientes
Activos corrientes
Activos mantenidos para la venta

TOTAL ACTIVO

PATRIMONIO NETO

Deuda financiera
Oftros pasivos no corrientes

Oftros pasivos corrientes
TOTAL PASIVO + PATRIMONIO NETO

Deuda financiera neta

355,7
121,0

0.3
477,0

2743
69.5
33,6

99.5
477,0

50,3

344.8
124,4

0.3
469.,5

280,4
64,4

92,7
469,5

43,0
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VARIACION DEUDA FINANCIERA NETA

EBITDA comparable 21,0 19.9
Variacién de circulante 3.3 9.1
Capex -5,7 -5,4
Ofras partidas! -0.8 2,7
Cash flow proveniente de actividades recurrentes 17,8 26,4
Intereses cobrados 0,7 0,2
Dividendos e intereses pagados? -3.9 -6,0
Total cash flow ordinario 14,7 20,6
Pago medidas ajuste -4,3 -5,2
Pago dividendo VOC -4,0 0
Suma de partidas no recurrentes con impacto en el cash flows3 -1,4 1,4
Efecto NIIF 16 -12,3 0
Cambio en Deuda Financiera Neta -7.3 16,8
e Deuda financiera neta 50,3 39,3

PNota 1: incluye impuesto sobre las ganancias pagadas, pago por retenciones intereses y otros. Nota 2: dividendo a filiales con
minoritarios y pagos por intereses. Nota 3: incluye entre ofros un pago vinculado con la operacién de Autoscout24.
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INGRESOS POR NEGOCIO

Periédicos (€m) Audiovisual (€m)
18,4 16,6
1,9 1,4
Supl. y Rev Contenidos
B ABC B Radio
B Regionales B TDT
E Eliminac. B Eliminac.
1818 1819 1818 1819
Clasificados (€m) Gastronomia y Otros (€m)
9.9 13,9 3,0 4,7
0,1
Otros

m Clasificados B Gastronomia

1518 1819 1518 1819 16
VOCeNtToO Resultados 1S19




EBITDA COMPARABLE' POR NEGOCIO

Periddicos (€m) Audiovisual (€m)

18,0 18,5 59 53

A

1.5

Supl. y Rev Contenidos
B ABC B Radio
B Regionales m DT
-0,6 )
1818 1819 1818 1819
Clasificados (€m) Gastronomia y Otros (€m)
1,3 29 0,7 0,5
Ofros
[ ifi [ i
'-7:-)-. Clasificados 0,2 0,2 Gastronomia
T 1518 1519 1518 1819
’ /| Nota 1: excluye medidas de ajuste personal Periddicos 1518 €-5,3my 1519 €-5,5m y Clasificados 1519 €-0,5m. 17
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MEDIDAS ALTERNATIVAS DEL RENDIMIENTO (M.A.R)

Nota: las definiciones y el método de cdlculo de las Medidas Alternativas del Rendimiento
(M.A.R) no han cambiado sobre lo presentado en los anteriores Resultados de enero-marzo
2019

Asimismo, aparte de las definiciones y el método de cdlculo de las Medidas Alternativas del
Rendimiento (M.A.R), se incluyen los nuevos cdlculos para el periodo de enero a marzo 2019
en el Informe de Resultados 1519
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AVISO LEGAL

Las declaraciones contenidas en  este
documento, incluyendo aquellas referentes a
cualqguier posible realizacion o estimacién futura
de Vocento S.A. 0 su grupo, son declaraciones
prospectivas y en este sentido implican riesgos e
incertidumbres.

Asimismo, los resultados y desarrollos reales
pueden diferir materialmente de los expresados
o implicitos en las declaraciones anteriores,
dependiendo de una variedad de factores, y en
ningun caso suponen ni una indicacion del
rendimiento futuro ni una promesa o garantia de
rentabilidad futura.

Adicionalmente, ciertas cifras incluidas en este
documento se han redondeado. Por lo tanto, en
los graficos y tablas se pueden producir
discrepancias entre los totales y las sumas de las
cifras consideradas individualmente u ofra
informacion disponible, debido a este redondeo.
El contenido de este documento no es, ni

debe ser considerado, un documento de oferta
o una oferta o solicitud de suscripcidén, compra o
venta de acciones, y no se dirige a personas o
enfidades que sean ciudadanas, residentes en,
constfituidas en o ubic<adas en, cualquier
jurisdiccion en la que su disponibilidad o uso
constituyan una infraccion de la legislacion o
normativa local, requisitos de registro y licencia.
Del mismo modo, tampoco estd dirigido ni
destinado a su distribucion o utilizacion en pais
alguno en el que se refiera a valores no
registrados.

Por todo lo anterior, no se asume responsabilidad
alguna, en ningun caso, por las pérdidas, danos,
sanciones o cualquier ofro perjuicio que pudiera
derivarse, directa o indirectamente, del uso de
las declaraciones e informaciones incluidas en el
documento.
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