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PRINCIPALES HITOS 1518

INGRESOS
Ingresos de publicidad 1518 -1,5%; en un mercado publicitario estancado (+0,3%)
La publicidad local de VOCENTO crece un +2,0%; resistencia en offline local de VOCENTO +0,1% permite ganar
cuota de mercado en offline, y crecimiento en online local +14,1%
Ralentizacion en la caida de venta de ejemplares (Regionales 2T18 -2,6%)

RENTABILIDAD
Continva la eficiencia en costes: costes comparables 1518 -4,1%
Descenso margen difusion €-0,5m se compensa con margen imprentas (€+0,8m) que mejora entre otros por
acuerdo con PRISA
EBITDA comparable 1518 €19,9m desciende €-0,7m sobre 1517, del cual 36% por salida perimetro productoras
Beneficio neto positivo (1518 €0,3m)

GENERACION DE CAJA
Deuda financiera neta/EBITDA comparable LTM 0,8x. La PFN se situa en €-39,3m, mejora +30,0% sobre cierre 2017
Caja ordinaria positiva de €20,6m; mds que compensa pago indemnizaciones y ofros no ordinarios

DIVERSIFICACION Y CRECIMIENTO FUTURO
El 34,7% de los ingresos de publicidad + e-commerce ya son digitales (+2,1 p.p. vs 1517)
Modelo de pago ON+ supera los 16.000 de suscriptores digitales 5
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MERCADO PUBLICITARIO ESTANCADO

e Eurocopay e
Mundial futbol 1100 Mundial futbol
Consumo hogares! +1,4% +2,6% +4,6% +3,8%
3,8%

-3,6%
1514 1516 1§17 1518
®mVocento = Total mercado? 3

Nota 1: fuente INE. Datos brutos y nominales. En 1518 Ultimo dato disponible enero-marzo. Nota 2: fuente de mercado i2p sin redes sociales. Vo Ce n'[O Resultados 1518



MARCAS VOCENTO GANAN CUOTA GRACIAS AL PESO DE LOCAL

Marcas de VOCENTO mejoran cuota de mercado en prensa offline

Variacién anual %

11.1%

0.3%

-1,5% ;
6.3% -4,7%
Total mercado Offline Online

B Mercado! B VOCENTO

Mejor evolucion de la publicidad local que nacional en VOCENTO
Composicién de los ingresos publicitarios* % y €m

Local €44,0m (57,0% sobre total) Nacional €33,2m (43,0% sobre total)

Ingresos publicidad
local 1518 +2,0%
Offline +0,1%
Online +14,1%

Ingresos publicidad
nacional 1518 -6,2%
Online +3,7%

m Offline ® Online )

Nota 1: fuente de mercado i2p sin redes sociales. Nota 2: marcas de Vocento Prensa Regional y ABC. Nota 3: marcas de Vocento Portales —
Locales, ABC.es y Clasificados. Nota 4: publicidad neta. No incluye Audiovisual, ni comercializadoras ni eliminaciones. VO Ce n'[O Resultados 1518



RALENTIZACION EN LAS CAIDAS DE VENTA EJEMPLARES

Difusidn y venta de ejemplares Pr. Regional

Variacién anual %

75% total
difusion
VOC
-10,1%
-8.9%
-7,7% -7,6% 7 4%
7% 7.4%
o ——
-5,4% -5,1% _5%\
-3,5%

-2,6%

1m7 2117 3117 4117 1718 21718

—Venta de ejemplares = Difusion total

Nota: fuente OJD excepto 2T18 datos internos. Datos 2018 no certificados.

Difusidon y venta de ejemplares ABC

Variacién anual %

25% total
difusion
VOC

5% -5,4% -5,5%
1717 2117 3117 4117 1718 2718
—Venta de ejemplares — Difusion totall
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REGIONALES: ESTABILIDAD EN MARGEN EBITDA

EBITDA comparable de regionales
Variacién 1517 vs 1518 excepto EBITDA comparable €m y margen EBITDA comparable %

Margen EBITDA!  15,5% 15,1%
17,9 0.7 1.3 0,6 0,5 17,1
] _ ’ 7 ’
1517 Publicidad Publicidad Margen Costes 1518!

6
Nota 1: excluye medidas de ajuste y “one offs” 1517 €-5,1my 1518 €-3,2m. Nota 2: actividad editora y digital. Nota 3: excluye medidas de

ajuste 1517 €-5,0m y 1518 €-3,2m. Nota 4: ofros incluyen margen promociones, margen de imprentas, gastos comerciales y otros costes fijos. VO Ce n'[O Resultados 1518



ABC: CAIDA PUBLICITARIA COMPENSA VIA COSTES

EBITDA comparable de ABC

Variacién 1517 vs 1518 excepto EBITDA comparable €m y margen EBITDA comparable %

Margen EBITDA!  3,2% 3.2%

0,5
0,2 -
I
15171 Publicidad? Margen Costes 1518
difusion personal’y otros3

7
Nota 1: excluye medidas de ajuste 1517 €-4,0m y 1518 €-2,0m. Nota 2: actividad editora y digital. Nota 3: ofros incluyen margen —
promociones, margen de imprenta, gastos comerciales y otros costes fijos. VO Ce n'[O Resultados 1S18



APUESTA POR DIVERSIFICACION

Gastronomia

Exito de la edicién en Madrid Fusidon

19 edicion organizada por VOCENTO:
* Ingresos 1518 €2,9m

« EBITDA 1518 €0,8m

rnadrid \
fusion \
| |

Trabajando en la internacionalizacion y en
completar le presencia en al drea gastrondmica

Factor Moka

« Fundada en 2017, para ofrecer soluciones
infegradas de comunicacion y marketing para
terceros

« Cartera de clientes: principales marcas en
sectores banca, gran consumo o
entretenimiento

* Productos: lanzamiento de productos vy
relanzamiento  de  contenidos, eventos
comunicaciéon, spotf, rebranding, branding,
video entre otros

8
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INVERSION EN OTROS

NEGOCIOS

VR
INVERSION START-UP

S

compra == medicamentos

N—

VOC 40,0%

VOC 50,0% VOC 16,0%

Digitalizacion de farmacias y

e-commerce de

Shows musicales

medicamentos

Plataforma “crowdfunding”
para eventos musicales

~~ ~~

@ Media
DigitalVentures
GELT

v N

VOC 18,5% VOC 8,1%
— Ly L 1

corneriob Housers ¥ hundredrooms P

g e ~” ~r

Fondo Cross-Media espanol
dedicado a M4E

App de cupones digitales

9
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IMPACTO DEL DEBIL ENTORNO PUBLICITARIO EN EBITDA

Una tercera parte de la caida en
EBITDA comparable VOCENTO EBITDA se explica por efecto perimetro

Variacién 1517 vs 1518 excepto EBITDA comparable €m

Oftros Nuevos
Prensa on + off : €-1,0m negocios negocios
€-0,3m €0,7m
20,6
2.0 0.7 0,0 19,9

0.8 -0,8
os [
o [N I o=

EBITDA Ingresos Ahorros puplicidad Costes — Ahorros Impres.y  Audiov.  Clasif.  Diversif.  Estructura  EBITDA
comp.  difusién  difusion  prensg comerc.  gastos  distrib. comp.
15171 y ofros  personal 1518

10
Nota 1: excluye medidas ajuste personal y “one offs” 1517 €-11,1my 1S18 €-5,6m. VO Ce n'[O Resultados 1S18




GENERACION CAJA ORDINARIA PERMITE REDUCIR APALANCAMIENTO

Evolucién deuda financiera neta VOCENTO
€m
Caja ordinaria generada €20,6m’!
\

DFN/EBITDA DFN/EBITDA

comparable 1,1x comparable LTM 0,8x
56,2 19.9

1.4 39,3

-5,2 ,
35,5 - ——

9.1

-3,1
5,4
’ [ |
B ==

DFN EBITDA comp. Circulante Capex Fmonaeraos DFN comp. Pago de Ofros* DFN
2017 15182 y ofros 1S18  indemnizaciones 1518
Nota 1:incluye pagos por financieros y dividendos filiales. Nota 2: excluye medidas de ajuste personal 1518 €-5,6m. Nota 3: incluye entre otros 1

gastos financieros netos, dividendos a minoritarios e impuestos. Nota 4: incluye entre ofros en 1518 pagos relacionados con la compra de —
Madrid Fusién y con las opciones de venta de Las Provincias y ventas de inmuebles. VO Ce n'[O Resultados 1518



CUENTA DE RESULTADOS CONSOLIDADA

I€\IIIF

| s
Ingresos de explotacion 191,1 199,1 -4,0% 213,3
Gastos explotacion sin amort. comparables! -171,1 -178,4 4,1% -192,7
EBITDA comparable! 19.9 20,6 -3.4% 20,6
Medidas de ajuste personal y “one offs” -5,6 -11,1 49,4% -11,1
EBITDA 14,3 9.6 50,0% 9.6
EBIT 8.0 -2,6 n.r. -2,6
Resultado financiero y ofros -2,0 -2,6 22,9% -2,6
Gastos financieros -2,1 -2,8 24,5% -2,8
Ingresos y otros financieros 0,1 0,2 -46,7% 0,2
BAI 56 -2,6 n.r. -2,6
Impuesto sobre sociedades -2,0 3,6 n.r. 3.6
Minoritarios -3,3 -3,4 4,9% -3.4
Resultado atribuible Sociedad Dominante 0,3 -2,4 n.r. -2,4

12
Nota 1: excluye medidas ajuste personal y “one offs” 1518 €-5,6my 1517 €-11,1m. Cuenta de resultados no exhaustiva. VO Cento Resultados 1518
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ABC FORTALECE SU POSICION EN MADRID Y EN ONLINE

Cuota de difusion ordinaria en Madrid
Cuota %

14,5% 22,7% 27.7% 35,1%

15,3% 22,5% 27,2% 35,0%

| = ELOMUNDO = ABC = ELPAIS

Fuente: OJD. Datos enero-mayo no cerfificados.

Audiencia online total

U.U millones de usuarios

16,3 19.9 19.9
1515 [
22,0% 14,8% 22,4%
1517 [
13,4 17,3 16,2
L MABC.. B ELPAISCOM B = clmundo.es

Audiencia online exclusivo movilidad

U.U millones de usuarios

12,1 12,7 14,2
is1e |
30,0% 16,4% 32,4%
1517 |
9.3 11,0 10,7
[ ] B ELPaISCOM B =elmundo.es
14
Fuente: comScore. Vocento Resultados 1518



AUDIOVISUAL: DESCENSO POR CONTENIDOS

EBITDA comparable'de Audiovisual

e « Negocio de Contenidos
pasa a consolidar por
-11,3% puesta en equivalencia
e Menorrentabilidad
negocio de distribucion
de peliculas

B Contenidos
B Radio
B DT

1H17 1H18

15
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Nota 1: excluye medidas ajuste personal 1517 €-0,2m.



CRECIMIENTO PUBLICITARIO EN CLASIFICADOS

Evolucion publicidad Evolucion EBITDA comparable
€m €m
Buen
comportamiento
publicitario
+7,6% +52,3%
/3

0,9

1817 1518 1817 1518

16
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BALANCE CONSOLIDADO

NIIF m 2017
£€m

Activos no corrientes
Activos corrientes
Activos mantenidos para la venta

Total activo

Patfrimonio neto

Deuda financiera

Oftros pasivos no corrientes
Oftros pasivos corrientes

Total pasivo + patrimonio neto

Deuda financiera neta

324,2
117,4

1,0
442,46

251,7
57,1
36,8
97,1

442,46

39.3

330.9
136,3

0.5
467,7

252,0
79,6
38,9
97,2

467,7

56,2

17
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VARIACION DEUDA FINANCIERA NETA 1518

NIIF m 1817
€m

EBITDA comparable! 19,9 20,6
Variacion de circulante 9.1 -3,5
Capex -54 -4,4
Oftras partidas? 2,7 5.8
Cash flow proveniente de actividades recurrentes 26,4 18,6
Dividendos e intereses cobrados 0.2 0.1
Dividendos e intereses pagados? -6,0 -4,8
Total cash flow ordinario 20,6 14,0
Pago medidas ajuste -5,2 -9.3
Suma de partidas no recurrentes con impacto en el cash flow4 1,4 2,3
Cambio en deuda financiera neta 16,8 7,0
Deuda financiera neta 39.3 594

Nota 1: excluye medidas de ajuste personal 1518 €-5,6m. Nota 2: incluye ingresos anficipados, impuesto sobre las ganancias pagadas, 18
pago por retenciones intereses y ofros. Nota 3: dividendo a filiales con minoritarios y pagos por intereses. Nota 4: incluye entre ofros en —
1518 un pago aplazado por la compra de Madrid Fusidn, un pago relacionado con las opciones de venta en Las Provincias y venta de VO Cen'[O Resultados 1518
inmuebles.



INGRESOS POR NEGOCIO

Periddicos (€m)

165,9 160,8

B Supl. y Rev
B ABC

B Regionales

. Eliminac.
_912 -0,0

1517 1518
Clasificados (€m)

9.2 9.9

B Clasificados

1S17 1518

Audiovisual (€m)

25,5 18,4

B Contenidos

B Radio
m DT
Eliminac.
-0,1
1517 1518
Gastronomia y Otros (€m)
0 3,0
0.1 m Ofros

B Gasfronomia

29

1S17 1518 19
VOCENTO resultados 1518



EBITDA COMPARABLE!' POR NEGOCIO

Periodicos (€m) Audiovisual (€m)
19,0 18,0 6,7 5,9
1,5 1,4
B Supl. y Rev B Contenidos
m ABC B Radio
B Regionales B TDT
0.4 0,6
1517 1518 1517 1518
Clasificados (€m) Gastronomia y Otros (€m)
0,9 1,3 0 0,7
m Ofros

B Clasificados
B Gastronomia
0.8

1S17 1518 18§17 1S18 20
Nota 1: excluye medidas de ajuste personal y “one offs" Periddicos 1517 €-9,5my 1518 €-5,3m y Audiovisual 1517 €-0,2m. VO Cento Resultados 1518



MEDIDAS ALTERNATIVAS DEL RENDIMIENTO (M.A.R)

Nota: las definiciones y el método de cdiculo de las Medidas Alternativas del
Rendimiento (M.A.R) no han cambiado sobre |lo presentado en los anteriores Resultados
de enero-marzo 2018

Asimismo, aparte de las definiciones y el método de cdiculo de las Medidas
Alternativas del Rendimiento (M.A.R), se incluyen los nuevos cdlculos para el periodo de
enero a junio 2018 en el Informe de Resultados 1518

21
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AVISO LEGAL

Las  declaraciones contenidas en  este
documento, incluyendo aquellas referentes a
cualquier posible realizacion o estimacion futura
de Vocento S.A. o su grupo, son declaraciones
prospectivas y en este sentido implican riesgos e
incertidumbres.

Asimismo, los resultados y desarrollos reales
pueden diferir materialmente de los expresados o
implicitos en las declaraciones anteriores,
dependiendo de una variedad de factores, y en
ningun caso suponen ni una indicacion del
rendimiento futuro ni una promesa o garantia de
rentabilidad futura.

Adicionalmente, ciertas cifras incluidas en este
documento se han redondeado. Por o tanto, en
los graficos y tablas se pueden producir
discrepancias entre los totales y las sumas de las
cifras consideradas individualmente u ofra
informacion disponible, debido a este redondeo.

El contenido de este documento no es, ni debe

ser considerado, un documento de oferta o una
oferta o solicitud de suscripcidén, compra o venta
de acciones, y no se dirige a personas o
entidades que sean ciudadanas, residentes en,
constituidas en o ubicadas en, cualquier
jurisdiccion en la que su disponibilidad o uso
constifuyan una infraccion de la legislacion o
normativa local, requisitos de registro y licencia.
Del mismo modo, fampoco estd dirigido ni
destinado a su distribucidon o utilizacion en pais
alguno en el que se refiera a valores no
registrados.

Por todo lo anterior, no se asume responsabilidad
alguna, en ningun caso, por las pérdidas, danos,
sanciones o cualquier ofro perjuicio que pudiera
derivarse, directa o indirectamente, del uso de
las declaraciones e informaciones incluidas en el
documento.

VOCEeNTO resultados 1518
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