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Desglose de areas de actividad de VOCENTO 9M15

PERIODICOS
SUPLEMENTOS Y
REGIONALES
REVISTAS
= El Correo = El Comercio = ABC = XLSemanal
= La Verdad = Hoy = |[mprentas = MujerHoy
= El DiarioVasco = La Rioja nacionales = Corazon CZN TVE
= El Norte de Castilla = Imprentaslocales = Comercializadora = |nversién y Finanzas
= El Diario Montafiés = Beralan = Mujerhoy.com
= |deal = Colpisa = Finanzas.com
= Sur = Comercializadoras
= Las Provincias locales
= Otras participadas
AUDIOVISUAL
TELEVISION DIGITAL TERRESTRE CONTENIDOS
=TDT Nacional = TDT Regional = Licencias deradio = Veralia
- NetTV analdgica Produccion: Distribucidn:
= Licencias deradio = Veralia Contenidos = Veralia Gne
digital (BocaBoca,
Europroducciones y Hill
Valley)

CLASIFICADOS

= Pisos.com = Sarenet (fuera de perimetro en 2015)

= Infoempleo
= Autocasion

NOTA IMPORTANTE

Para facilitar el analisis de la informacidn y poder apreciar la evolucién organica de la Compaifiia, a lo largo
del informe se explica siempre cuando los gastos de explotacién, el EBITDA, el EBIT y el Resultado Neto,
estdn afectados por diferentes impactos no recurrentes o extraordinarios. Los impactos mds relevantes se
resumen en tres grupos: 1) medidas de ajuste de plantilla y one offs, 2) impactos generados de decisiones
estratégicas de negocio (i.e. distribucion de cine en 2014) y 3) cambios de perimetro (i.e. desinversion en
Sarenet en 2014 -actividad de B2B encuadrada en la divisidn de Otros-).
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Aspectos destacables en la evolucion financiera de los negocios

Ingresos publicitarios 9M15 crecen 7,1% vs mercado’ 6,3%, a pesar de la mayor
exposicion a prensa de VOCENTO

Mejora en EBITDA comparable 9,3% hasta 28.430 miles de euros
Cash flow ordinario positivo 9M15 de 19.587 miles de euros

= Continua la mejora de la tendencia de la inversidn publicitaria, aunque se ralentiza vs 1515

(i) Los ingresos publicitarios de VOCENTO en 9M15 crecen un 7,1% vs 6,3% del mercado total segin
i2p (a pesar de la exposicidn a prensa), en un mercado que se ha ralentizado (3T15 +4,7%").

(i) Crece la inversién publicitaria offline y online de VOCENTO: del incremento total (+7,1% o 7.826
miles de euros), offline supone el 31% y online el 69%.

(iii) El drea de Periddicos incrementa su cuota de mercado en inversiéon publicitaria a 9M15: los
ingresos publicitarios en offline de los Regionales y ABC crecen 2,8% vs 0,7%" del mercado de
prensa, mientras que los ingresos online de las cabeceras crecen 21,1% vs 10,0%" del mercado.

(iv) Evolucion del perfil de ingresos hacia digital: los ingresos publicitarios de Internet y los nuevos
negocios digitales aportan el 27,8% del total de ingresos publicitarios y de e-commerce de
VOCENTO en 9M15 (+2,8 p.p. vs 9M14).

= |Ingresos totales afectados por decisiones orientadas a rentabilidad y por salida de perimetro

(i) Reduccidn de la venta de ejemplares, afectada entre otros, por la no distribucion fisica de ABC en
Baleares y Canarias, que explicaria un 55% de la caida de venta de ejemplares de ABC.

(ii) Caida de Otros Ingresos principalmente explicada por el cambio de perimetro por la venta de
Sarenet en 4T14, la menor actividad en Contenidos, una politica mas selectiva de promociones y
los menores canales en Televisidn.

= EBITDA comparable29M15 aumenta 9,3% hasta 28.430 miles de euros, un 19,7% ex-Sarenet

(i) Reduccion de costes comparables 9M15 6,8%, que excluyen las medidas de ajuste de personal y
one offs (9M15 -3.015 y 9M14 -5.266 miles de euros).

(i) Periddicos: incremento del 9% en EBITDA comparable 9M15 hasta 27.115 miles de euros. Mejora
del margen de difusion en 3T15 por €0,2m tras las medidas adoptadas en las areas de Impresién y
Distribucion. Incremento de EBITDA comparable 9M15 en ABC por 2.009 miles de euros.

(iii) Audiovisual: EBITDA comparable 9M15 8.656 miles de euros, un crecimiento del 11,5%, donde la
mejora en Televisidn mds que compensa la menor actividad en Contenidos.

= Mejora apalancamiento financiero hasta 2,5x (Posicion financiera neta/EBITDA comparable LTM)

(i) Generaciéon de caja operativa positiva de 19.587 miles de euros, excluyendo pago por
indemnizaciones y otras salidas de caja no ordinarias por 9.962 miles de euros.
(i) Disminucion del apalancamiento financiero LTM hasta 2,5x (2,9x a cierre de 2014) con deuda
financiera neta 9M15 de 116.244 miles de euros (vs 125.869 miles de euros en 2014).
= Acciones estratégicas encaminadas a la mejora de ingresos y rentabilidad de VOCENTO

(i) Lanzamiento de nuevos productos: redisefio del portal de ABC.es en octubre (foco en movilidad), y
estreno de Correo on+ en septiembre (producto de suscripcion para usuarios digitales) con
aproximadamente 40 miles de suscriptores a la fecha.

(ii) Salida de negocios non-core: venta de Europroduzione Italia (impacto negativo en el Resultado
neto de €-1.255 miles de euros).

! Fuente: i2p.
2 Excluye medidas de ajuste de personal y one offs 9M15 -3.015 miles de euros y 9M14 -5.266 miles de euros.
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Principales datos financieros

Cuenta de Pérdidas y Ganancias Consolidada

NIIF
Miles de Euros 9M15 9M14 Var Abs Var %
Venta de ejemplares 146.564  155.415 (8.851) (5,7%)
Ventas de publicidad 118.075 110.248 7.826 7,1%
Otros ingresos 76.392 95.847 (19.454) (20,3%)
Ingresos de explotacion 341.031 361.510 (20.479) (5,7%)
Personal (119.099) (123.606) (4.507) (3,6%)
Aprovisionamientos (55.580) (64.784) (9.203) (14,2%)
Servicios exteriores (139.889) (150.162) (10.273) (6,8%)
Provisiones (1.048) (2.210) (1.162) (52,6%)
Gastos de explotacién sin amortizaciones (315.617) (340.762) (25.145) (7,4%)
EBITDA 25.414 20.748 4.666 22,5%
Amortizaciones (15.064) (18.204) (3.140) (17,3%)
Resultado por enajenacion de inmovilizado 134 18 116 650,5%
EBIT 10.484 2.562 7.922 309,3%
Deterioro de fondo de comercio (2.250) 0 (2.250) n.a.
Resultado sociedades método de participacién 223 8 215 n.r.
Resultado financiero y otros (4.512) (7.363) 2.851 38,7%
Resultado neto enaj. activos no corrientes (1.255) (305) (950) (311,3%)
Resultado antes de impuestos 2.689 (5.099) 7.788 152,7%
Impuesto sobre sociedades (2.880) (966) (1.914) (198,2%)
Resultado neto antes de minoritarios (190) (6.064) 5.874 96,9%
Accionistas minoritarios (2.479) (3.043) 564 18,5%
Resultado atribuible Sociedad Dominante (2.669) (9.108) 6.438 70,7%
Gastos explotacién sin amort. Comparables® (312.601) (335.496) (22.895) (6,8%)
EBITDA com parable1 28.430 26.014 2.416 9,3%
EBIT comparable®? 13.365 7.809 5.556 71,1%

n.r.: el diferencial es en valor absoluto >1.000%.
n.a.: el diferencial no aplica al ser uno de los valores cero.

! Excluye medidas de ajuste de personal y one offs 9M15 -3.015 miles de euros y 9M14 -5.266 miles de euros
2 Excluye Resultado por enajenacion de inmovilizado 9M15 134 miles de euros y 9M14 18 miles de euros.

Ingresos de explotacion

Los ingresos totales en 9M15 alcanzan 341.031 miles de euros, -5,7% comparado con 9M14 en los que
destacan:

(i) Ventas de ejemplares: experimentan una caida del 5,7% e incluye descensos en Prensa Regional
del 4,7% y en ABC del 10,5%. En ABC se han incrementado los precios de cabecera (lunes a
viernes de €1,4 a €1,5 y sabados de €1,8 a €2,0).

Debido a la no distribucién de ABC en las islas Baleares y Canarias del formato papel, el
seguimiento de los datos totales de difusién o de la difusién ordinaria no es representativo en
2015. La difusion total de ABC a 9M15 es de 108.511 con un descenso, excluido el efecto de islas,
que habria sido del 8,6% (en 1515 -9,6%).
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Destaca la evolucion de difusiéon ordinaria en la Comunidad de Madrid, donde la histérica
diferencia a favor de El Mundo se ha invertido, y en 9M15 ABC se situa por delante. Madrid
representa el 33% de la venta total de prensa nacional, lo que la hace una plaza clave.

En el mes de septiembre, ABC también supera a El Mundo en venta al quiosco.

Evolucidn de difusién de ABC vs El Mundo®
Evolucion ejemplares en quiosco y suscripciones individuales (datos en miles)

ABC vs EL==MUNDO
4

0
(4)
(8)
(12)
(16) 9M09 9M10 9M11 9M12 9M13 9M14 9M15
Nota 1: fuente OJD. Venta en quiosco y suscripciones individuales. Datos 9M15 no certificados.

(i) Los ingresos por venta de publicidad crecen un 7,1% en 9M15, mostrando una mejora
continuada, si bien se observa cierta ralentizacidén en el tercer trimestre estanco.

Evolucion ventas de publicidad Regionales y ABC (off + online) (%)

5,8% 5,9% >
[
(2,3%)
(11,0%)
(16,2%) (17 59) (15,5%)
9IM12 9M13 9M14 9M15
B Periddicos Regionales + Portales Locales == ABC + ABC.es

Esta mejora de la inversidn publicitaria se produce tanto por el mejor comportamiento de la
inversion en offline como en online. Offline aporta el 31% del crecimiento de la inversion
publicitaria de VOCENTO en 9M15, y online contribuye el 69% del total.

Contribucidén al crecimiento publicitario en 9M15 (%)

Online
69%

Offline
31%

9M15

El crecimiento total de los ingresos publicitarios de VOCENTO en 9M15 es del 7,1% y compara
con un crecimiento total del mercado segun i2p del 6,3%, a pesar de tener una mayor exposicion
a prensa.
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VOCENTO registra un mejor comportamiento que el mercado a 9M15 tanto en offline como en
online, con un incremento de cuota en ambos mercados: offline +2,8% vs +0,7% del mercado de
prensa segln i2p y online +21,1% vs +10,0%.

Evolucién publicidad de VOCENTO vs mercado® 9M15 (%)

21,1%
Total VOC9M15 +7,1%
1 0,
vs total mercado?! +6,3% 10,0%
Prensa Regional + ABC 2 8%
On-Off: +5,8% 0,7% n
Offline Online

Mercado == \VOC prensa?

Nota 1: fuente i2p. No incluye la publicidad de buscadores. Nota 2: ABC y Regionales.

(iii) Otros Ingresos se reducen un 20,3% debido principalmente a la salida del perimetro de Sarenet
en 4T14 (descenso en otros ingresos del 10,7% pro forma ex-Sarenet), reduccion en la actividad
del drea de Contenidos, una politica mas selectiva de promociones y el impacto de menos
canales en Television.

En el perfil de ingresos de VOCENTO sigue ganando exposicion digital, considerando no solo los ingresos
de publicidad digitales de VOCENTO, sino también los ingresos derivados de los nuevos modelos de
negocio digitales basados en e-commerce. El incremento en 9M15 es de 2,8 p.p. (vs 9M14) hasta el 27,8%
de los ingresos publicitarios y de nuevos negocios.

Evolucién del perfil de ingresos publicitarios hacia digital y nuevos negocios (%)

25,0%

=)

27,8%

75,0%

oM14 9M15

m Offline = Online + e-commerce
Gastos de explotacidn

Los costes comparables en 9M15 descienden un 6,8%, excluido los gastos de ajuste de personal y one offs
(9M15 -3.015 y 9M14 -5.266 miles de euros).

Por partidas de gastos destaca la disminucién en los costes de aprovisionamientos, que caen un 14,2%
debido a la salida de perimetro de Sarenet, a la disminucion de los gastos de distribucién por la decision
de no formato papel en las Islas, y a los menores gastos de redaccion y medios artisticos, principalmente
por el cese de emisiones en television.

Por areas, destaca la reduccién de costes comparables en el drea de Audiovisual (26,8%) debido al impacto
del menor nimero de canales en emision en televisidn y al positivo impacto del cambio de modelo en
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distribucion de contenidos de cine. Por ultimo, tras la desinversion en Sarenet, la division Otros ha
guedado sin actividad (los costes comparables pro forma ex-Sarenet descienden un 4,5%).

Detalle de costes operativos comparables por drea de negocio

Costes operativos comparables (miles de euros) 9M15 9M14 VarAbs Var %
Periddicos (270.431) (277.968) (7.537) (2,7%)
Audiovisual (25.544)  (34.905) (9.361)  (26,8%)
Clasificados (10.828) (9.617) 1.211 12,6%
Otros 0 (8.125) (8.125) (100,0%)
Estructuray eliminaciones (5.799) (4.881) 917 18,8%
Total (312.601) (335.496) (22.895) (6,8%)

EBITDA comparable

El EBITDA comparable en 9M15 alcanza 28.430 miles de euros, lo que supone un crecimiento de 2.416
miles de euros (+9,3%) en comparacion con 9M14. El margen EBITDA comparable también mejora hasta el
8,3% desde 7,2% en 9M14. Los principales impactos en la variacién del EBITDA comparable son:

(i) Mejora de los ingresos publicitarios en 9M15 vs 9M14 de 7.826 miles de euros.
(i) Menor margen de las imprentas derivado de la menor actividad en impresién.

(iii) Cambio de perimetro por desinversion en Sarenet en diciembre de 2014. El EBITDA comparable
9M14 de Sarenet ascendia a 2.263 miles de euros, por lo que el EBITDA comparable proforma de
VOCENTO hubiera crecido en 4.678 miles de euros (+19,7%).

(iv) Resto de partidas: incluye principalmente costes comerciales, y mayores gastos asociados con el
desarrollo de e-commerce.

Detalle del movimiento de EBITDA comparable’ 9M14-9M15 (€m) (datos en variacién vs 9M14 excepto
EBITDA comparable)

€8,3m

0,9 0,9 (1,1) (4,3)
7,8 (0,6) Lo . (2,3)
] —

Margen
Margen 1
EBITDA! E';'Ts';"‘

7,2% =2
EBITDA Ingresos Margen neto Margen Audiovisual? Ahorro Margen Resto? Perimetro EBITDA

comparable publicidad difusion promociones costes Imprentas venta comparable

9m14 ABC+Regional  ABC+Regional personal* Sarenet 9M15

Nota 1: ex medidas ajuste personal y “one offs” 9M15 €-3,0m y 9M14 €-5,3m. Var costes personal ex Audiovisual y Sarenet con
medidas ajuste 9M15 €-5,4m y 9M14 €-5,3m. Nota 2: incluye impacto provision Intereconomia. Nota 3: costes comerciales y otros.

Resulta relevante la lectura combinada del negocio “core” en el tercer trimestre de 2015: ingresos por
publicidad, margen por venta de ejemplares y margen por venta de promociones, que resulta ser positiva
(como ya lo fue también en el segundo trimestre), una vez que se han implementado las citadas medidas
en Distribucién e Impresién:

Evolucidn de las variables clave 3T15 vs 3T14 (Datos en €m)
Incremento total €1,7m

12 0,2 %
’ / |
Ingresos Margen neto Margen
publicidad difusién promociones

ABC+Regional ABC+Regional
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Por drea de negocio destacar:

(i) Periddicos®: EBITDA comparable 9M15 de 27.115 miles de euros, con una mejora de la
rentabilidad hasta el 9,2% (margen EBITDA comparable mejora en 1,0 p.p.).

(i) Audiovisual®: Incremento en EBITDA de 894 miles de euros principalmente debido a la ausencia
de provisiones en Television en 2015, la estabilidad en radio, y pese a la menor actividad en
Contenidos.

(iii) Clasificados: entrada en rentabilidad en EBITDA comparable (9M15 de 396 miles de euros desde
9M14 -547 miles de euros). El drea esta en un momento de expansidn, por lo que la inversidn en
costes estd justificada y encuentra respuesta en el crecimiento en ingresos de publicidad en
9M15 del 24,9%.

Evolucidn del EBITDA comparable® por drea de negocio 9M15 (datos en variacion en €m 9M15 vs 9M14
excepto para EBITDA comparable)

0,9 1,7 28,4
26,0 2,2 0,9 (1,7) ,
|
EBITDA Periddicos Audiovisual Clasificados Estructuray EBITDA
Comp. 9M141 efecto perimetro  Comp. 9M15?

en Otros

Nota 1: ex medidas ajuste personal y “one offs” 9IM15 €-3,0m y 9IM14 €-5,3m.

Resultado de explotacion (EBIT)

El resultado de explotacion en 9M15 alcanza 10.484 miles de euros en comparacién con 2.562 miles de
euros en 9M14.

Ademas de los impactos positivos comentados anteriormente, las amortizaciones descienden 3.140 miles
de euros principalmente por el descenso de las mismas en el drea de Periddicos, la venta de parte del
negocio de Distribucién de cine y la salida de perimetro de Sarenet.

Por otra parte, el resultado de explotacion comparable crece desde 7.809 miles de euros en 9M14 hasta
13.365 miles de euros en 9M15.

Deterioro de fondo de comercio

Asciende en 9M15 a 2.250 miles de euros, debido principalmente al deterioro de fondo de comercio
causado por la progresiva reduccidn de la vida residual del catalogo de derechos cinematograficos del area
de Contenidos, tras la venta del negocio de distribucién de cine en 2014.

Resultado financiero y otros

La mejora del diferencial financiero por 2.851 miles de euros en 9M15 hasta -4.512 miles de euros se
explica por: (i) el impacto de la renegociacion de las opciones de venta sobre Las Provincias (ver Hecho
Relevante publicado el 30 de marzo de 2015) por 1.177 miles de euros, (i) la reduccion del coste
financiero y de la deuda con entidades de crédito que incluye el impacto de la reciente renegociacion de

? periédicos: excluye medidas de ajuste y one 9M15 -2.309 miles de euros y 9IM14 -3.948 miles de euros.
* Audiovisual: excluye medidas de ajuste 9M15 -1y 9M14 -421 miles de euros.
3 Clasificados: excluye medidas de ajuste 9M15 -172 miles de euros y 9M14 -117 miles de euros.
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las condiciones del préstamo sindicado, y (iii) las menores comisiones tras unificar la practica totalidad del
pasivo financiero con bancos en el préstamo sindicado en 2014.

Resultado neto por enajenacion de activos no corrientes

La venta de Europroduzione ha generado una minusvalia por importe de 1.255 miles de euros.

Impuesto sobre sociedades

El gasto por impuestos de 2.880 miles de euros en 9M15 se explica por la evolucidon favorable del
resultado operativo y por el efecto de las regularizaciones de bases imponibles negativas de ejercicios
anteriores.

Accionistas minoritarios

El menor resultado atribuido a los minoritarios (9M15 2.479 miles de euros vs 9M14 3.043 miles de euros)
obedece a la peor evolucién de la division de Contenidos compensado parcialmente por la mejor
evolucidn del area de TDT Nacional.

Resultado neto atribuible a la sociedad dominante

El resultado neto consolidado en 9M15 asciende a -2.669 en comparacidn con -9.108 miles de euros el
mismo periodo del pasado afio.

http://www.vocento.com/info_periodica.php 9
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Balance de situacion consolidado

NIIF

Miles de Euros 9m15 2014 Var abs % Var

Activos no Corrientes 490.364 506.665 (16.301) (3,2%)
Activo Intangible 127.828  134.240  (6.412) (4,8%)
Propiedad, plantay equipo 159.108 167.423 (8.315) (5,0%)
Part.valoradas por el método de participacion 6.224 8.096 (1.873) (23,1%)
Otros activos no corrientes 197.203  196.905 298 0,2%
Activos Corrientes 125.321 145.901 (20.580) (14,1%)
Otros activos corrientes 101.663  122.450 (20.787) (17,0%)
Efectivo y otros medios equivalentes 23.658 23.451 207 0,9%
Activos mantenidos para laventa 2.077 193 1.884 973,5%
TOTALACTIVO 617.761 652.760 (34.998) (5,4%)
Patrimonio neto 312.061 322.572 (10.511) (3,3%)
Deuda financiera 136.360 146.406 (10.047) (6,9%)
Otros pasivos no corrientes 55.209 62.555 (7.346) (11,7%)
Otros pasivos corrientes 114.132  121.226 (7.094) (5,9%)
TOTAL PATRIMONIO Y PASIVO 617.761 652.760 (34.998) (5,4%)

Otros activos corrientes

La disminucidn en la partida por importe de 20.787 miles de euros se corresponde principalmente con el
menor saldo de clientes, derivado a su vez de la estacionalidad de las ventas y salida de perimetro de
Sarenet y Europroduzione, asi como a la reduccién en el nivel de existencias.

Posicidn financiera neta

La posicion financiera neta en el periodo se sitla en -116.244 miles de euros que incluye efectivo y otros
medios equivalentes y otros activos financieros corrientes por 23.658 miles de euros. Ademas, el saldo de
las lineas de crédito no dispuestas asciende a 41.332 miles de euros.

La ratio DFN/EBITDA comparable desciende desde 2,9x en 2014 hasta 2,5x en 9M15 (calculado sobre el
EBITDA comparable de los ultimos 12 meses).

Desglose de Deuda Financiera Neta

NIIF
Miles de Euros 9M15 2014 VarAbs Var %
Endeudamiento financiero a corto plazo 26.709 17.278 9.431 54,6%
Endeudamiento financiero a largo plazo 109.650  129.128 (19.478)  (15,1%)
Endeudamiento financiero bruto 136.360 146.406 (10.047) (6,9%)
+ Efectivo y otros medios equivalentes 23.658 23.451 207 0,9%
+ Otros activos financieros no corrientes 0 380 (380) (100,0%)
Gastos de formalizacion del sindicado 3.542 3.294 248 7,5%
Posicidn de caja neta/ (deuda neta) (116.244) (125.869) 9.625 7,6%
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El endeudamiento a c.p. incluye:

(i) deuda con entidades de crédito por 24.225 miles de euros, que incluye la reclasificacidén por los
gastos de formalizacion del sindicado ac/p,y

(ii) otros pasivos con coste financiero corrientes por 3.529 miles de euros, que incluye
principalmente planes de pensiones.

El endeudamiento a l.p. incluye:

(iii) deuda con entidades de crédito por 109.823 miles de euros, que incluye la reclasificacidn por los
gastos de formalizacién del sindicado a c¢/p, y 2.840 miles de euros de la valoracion de la
cobertura de tipo de interés de parte del préstamo sindicado, y

(iv) otros pasivos con coste financiero no corrientes por 2.325 miles de euros que incluyen
principalmente planes de pensiones e indemnizaciones pendientes de pago vinculadas al plan de
salidas de ABC de 2009.

La generacion de caja positiva proveniente de la operativa ordinaria del negocio en el periodo es de
19.587 miles de euros, ayudada por el buen comportamiento del capital circulante en 3T15, dada la
estacionalidad de las ventas de publicidad.

Dentro de los movimientos ordinarios en 9M15, las variaciones mas significativas se deben a:

(i) Variacién en capital circulante de 2.792 miles de euros excluidos no ordinarios.

(i) Inversiones en inmovilizado material e inmaterial: salidas de caja por un total de 5.215 miles de
euros.

Dentro de los movimientos no recurrentes se incluyen entre otros, los pagos por indemnizaciones en
9M15 por importe de 6.812 miles de euros, que registran ajustes de estructura de personal de 2014 y
2015, y la compra del 34% de Rotomadrid en 2T15.

Andlisis del movimiento de deuda financiera neta 9M15-2014 (€m)

Generacion de caja positiva del negocio ordinario €19,6m
|

125,9 28,4 o (6.8) (3,2) 116,2
I 28 52) €2 —_—
DFN cierre EBITDA Inversion Capex Impuestos, DFN Indemnizaciones Otros no DFN
2014 comparable! circulante? Financieros Comparable pagadas ordinarios® 9IM15

y otros 9IM15

Deuda financiera neta/
EBITDA comparable
2014 2,9x

Deuda financiera neta/ EBITDA
comparable LTM
9M15 2,5x

Nota 1: excluye medidas de ajuste personal y “one offs” 9M15 €-3,0m. Nota 2: variacion de existencias, clientes, proveedores e
impuestos corrientes (IVA). Nota 3: Compra 34% de Rotomadrid, TDT y otros.

Otros pasivos corrientes

La variacién en el saldo de Otros Pasivos se debe principalmente a la disminucién de saldos con
proveedores, explicada a su vez por la menor actividad de Contenidos y al menor saldo con proveedores
de papel.
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Estado de flujos de efectivo

NIIF

Miles de Euros 9m15 9M14 Var Abs % Var
Resultado del ejercicio (2.669) (9.107) 6.438 70,7%
Ajustes resultado del ejercicio 28.789 31.824 (3.035) (9,5%)
F.|UJOS netos de efectivo de actividades de explotacion antes de 26.120 22717 3.003 15,0%
circulante

Variacion capital circulante y otros 292 (7.460) 7.752  103,9%
Otras partidas a pagar sin coste financiero 3.736 4.819 (1.083) (22,5%)
Otras partidas a pagar con coste financiero (2.641) (3.105) 464 14,9%
Impuesto sobre las ganancias pagado (1.332) (1.483) 151 10,2%
Retenciones intereses (tesoreria centralizada) (866) (2.012) 1.146 57,0%
Flujos netos de efectivo de actividades de explotacion (l) 25.309 13.477 11.833 87,8%
Adiciones al inm. material e inmaterial (5.215) (5.845) 630 10,8%
Adquisicion y venta de activos financieros, filiales y asociadas 46 9.742 (9.696)  (99,5%)
Dividendos e intereses cobrados 341 559 (218)  (39,0%)
Otros cobros y pagos (inversidn) 0 0 0 n.a.
Flujos netos de efectivo de actividades de inversion (Il) (4.828) 4.456 (9.284) (208,3%)
Dividendos e intereses pagados (9.074) (15.133) 6.059 40,0%
Disposicion/ (devolucién) de deuda financiera (7.071) (5.513) (1.558)  (28,3%)
Otros cobros y pagos (financiacion) (8) (2) (6) (300,0%)
Operaciones societarias sin coste (3.466) (1.033) (2.433) (235,5%)
Operaciones societarias con coste 0 (1.025) 1.025 100,0%
Flujos netos de efectivo de actividades de financiacion (111) (19.619) (22.706) 3.087 13,6%
Variacion neta de efectivo y equivalentes al efectivo (I + 11 +1ll) 862 (4.774) 5.636 118,1%
Efectivo y equivalentes operaciones discontinuadas (654) (205) (449) (219,0%)
Efectivo y equivalentes al efectivo al principio del periodo 23.451 34.721 (11.270) (32,5%)
Efectivo y equivalentes al efectivo al final del periodo 23.658 29.743 (6.084) (20,5%)

Los flujos netos de efectivo de las actividades de explotaciéon ascienden a 25.309 miles de euros que
incluye entre otros: (i) pagos relacionados con las medidas de ajuste de personal por 6.812 miles de euros
y (ii) variacién en el capital circulante por 292 miles de euros principalmente por la disminucién de saldos
con proveedores.

Los flujos netos de efectivo de las actividades de inversidn ascienden a -4.828 miles de euros explicados
casi en su totalidad por la inversidon en inmovilizado (ver apartado Capex).

El flujo neto de las actividades de financiacidn asciende a -19.619 miles de euros, e incluye los intereses y
los dividendos pagados por las filiales de VOCENTO a sus accionistas minoritarios por 3.651 miles de euros,
un primer pago a uno de los socios minoritarios de Rotomadrid por la compra de su participacion del 34%,
asi como por la devolucién de deuda en el periodo.
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Adiciones de inmovilizado material e inmaterial (Capex)

El control de las inversiones como herramienta de proteccion de caja es uno de los objetivos de gestion
financiera de VOCENTO.

La diferencia entre salida de caja por inversiones en inmovilizado y CAPEX contable (-104 miles de euros)
obedece al diferencial de los pagos pendientes por inversiones realizadas en 2014 y 2015.

Detalle de CAPEX por area de negocio

NIIF (miles de euros)

9M15 Im14 Var Abs

Inmat. Mat. Total,  Inmat. Mat. Total S Inmat. Mat. Total
Periddicos 2.227 2.227 4.454§ 2.366 705 3.071 (139) 1.521 1.382
Audiovisual 152 173 325§ 149 95 244 3 78 81
Clasificados 127 66 193§ 203 11 213 (75) 56 (20)
Otros 0 0 0! 10 522 532 (10) (522) (532)
Estructura 101 38 139; 376 23 400 (275) 15 (260)
TOTAL 2.607 2.504 5111  3.104 1357  4.460]  (497) 1.148 651
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Informacion por area de actividad

A continuacién se muestra un andlisis de los ingresos, EBITDA y resultado de explotacidon por area de
actividad.

NIIF
Miles de Euros 9M15 9M14 Var Abs Var %
Ingresos de Explotacion
Periddicos 297.545  302.837 (5.292) (1,7%)
Audiovisual 34200  42.667  (8.467) (19,8%)
Clasificados 11.224 9.070 2.155 23,8%
Otros 0 10347 (10.347) (100,0%)
Estructuray eliminaciones (1.939) (3.411) 1.472 43,2%
Total Ingresos de Explotacion 341.031 361.510 (20.479) (5,7%)
EBITDA
Periddicos 24.806 21.371 3.435 16,1%
Audiovisual 8.656 7.341 1.315 17,9%
Clasificados 224 (664) 888  133,7%
Otros 0 2.222 (2.222) (100,0%)
Estructuray eliminaciones (8.271) (9.522) 1.251 13,1%
Total EBITDA 25.414 20.748 4.666 22,5%
EBITDA comparable®
Periddicos 27.115 24.869 2.245 9,0%
Audiovisual 8.656 7.762 894 11,5%
Clasificados 396 (547) 944 172,4%
Otros 0 2222 (2.222) (100,0%)
Estructuray eliminaciones (7.738) (8.292) 555 6,7%
Total EBITDA comparable 28.430 26.014 2.416 9,3%
EBIT
Periddicos 14.155 9.406 4.749 50,5%
Audiovisual 5.141 3.160 1.981 62,7%
Clasificados (232) (1.423) 1.190 83,7%
Otros 0 1.490 (1.490) (100,0%)
Estructuray eliminaciones (8.581) (10.072) 1.491 14,8%
Total EBIT 10.484 2.562 7.922 309,3%
EBIT comparable'?
Periddicos 16.326 12.921 3.406 26,4%
Audiovisual 5.145 3.547 1.598 45,0%
Clasificados (60) (1.306) 1.246 95,4%
Otros 0 1.490 (1.490) (100,0%)
Estructuray eliminaciones (8.046) (8.842) 796 9,0%
Total EBIT comparable 13.365 7.809 5.556 71,1%

! Excluye medidas de ajuste de personal y one offs 9M15 -3.015 y 9M 14 -5.266 miles de euros
2 Excluye Resultado por enajenacion de inmovilizado 9M15 134 miles de euros y 9M14 18 miles de euros
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Periddicos (incluye actividad offline y online)

NIIF
Miles de Euros 9M15 9M14  VarAbs Var %
Ingresos de Explotacion
Regionales 209.303 215.010 (5.708) (2,7%)
ABC 80.619 82.264 (1.645) (2,0%)
Suplementos y Revistas 21.622 22.026 (404) (1,8%)
Eliminaciones (13.998)  (16.463) 2.465 15,0%
Total Ingresos de Explotacion 297.545 302.837 (5.292) (1,7%)
EBITDA
Regionales 24.288 21.831 2.457 11,3%
ABC 267 (919) 1.186 129,1%
Suplementos y Revistas 250 459 (209) (45,5%)
Total EBITDA 24.806 21.371 3.435 16,1%
EBITDA comparable!
Regionales 25.722 25.160 562 2,2%
ABC 1.142 (867) 2.009 231,6%
Suplementos y Revistas 251 577 (326) (56,5%)
Total EBITDA comparable 27.115 24.869 2.245 9,0%
EBIT
Regionales 17.622 14.751 2.871 19,5%
ABC (3.575) (5.519) 1.944 35,2%
Suplementos y Revistas 109 175 (66) (37,9%)
Total EBIT 14.155 9.406 4.749 50,5%
EBIT comparable’?
Regionales 18.930 18.091 839 4,6%
ABC (2.713) (5.468) 2.755 50,4%
Suplementos y Revistas 109 297 (188) (63,2%)
Total EBIT comparable 16.326 12.921 3.406 26,4%

Nota: Las principales eliminaciones se producen: a) por las ventas de suplementos (XL Semanal, Mujer Hoy y Corazén CZN
TVE ) que TESA realiza a la Prensa Regional y a ABC, b) por los ingresos derivados de la distribucion de Beraldn con
ABC, y c) los trabajos de impresion de las imprentas locales para ABC.

! Excluye medidas de ajuste y "one-offs” 9M15 -2.309 miles de euros y 9M14 -3.498 miles de euros.
2 Excluye Resultado por enajenacion de inmovilizado 9M15 138 miles de euros y 9M14 -16 miles de euros.

Ingresos de Explotacion: asciende a 297.545 miles de euros, un descenso del 1,7%.

La reduccion de ingresos es consecuencia principalmente de: (i) las menores ventas de ejemplares de
Regionales y ABC y (ii) el menor esfuerzo en promociones. La mejora de los ingresos publicitarios
compensa parcialmente dicho descenso.

Ventas de ejemplares: asciende a 146.564 miles de euros, un descenso del 5,7%.

Los ingresos por venta de ejemplares de la Prensa Regional descienden en 9M15 un -4,7% que compara
con una caida de la difusion del 5,7%. Las cabeceras regionales de VOCENTO mantienen su claro liderazgo
en difusién en sus areas de influencia, reflejado en una cuota de mercado de difusidn en prensa regional
del 24,7% en comparacion con su inmediato comparable que alcanza una cuota del 15,3%:
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Cuota de difusion a 9M15 en prensa regional®
vocento

Otros 28,7%
28,5%
¥ cruroloLy &
. S ———
4,6% 15,3%
Sty e Galcia
6,2%

grupoGodd
GRUPO ZETA

9,3% 11,4%

Nota 1: fuente OJD prensa generalista datos no certificados.

En septiembre de 2015 destaca el lanzamiento de Correo on+, producto de suscripcién para usuarios
digitales de El Correo, que cuenta con contenidos exclusivos, aplicacidon con la ultima tecnologia, acceso
ilimitado a la version online de elcorreo.com, descuentos y promociones. Vocento se une a un modelo ya
implantado por grandes periédicos de todo el mundo para adaptarse al nuevo entorno digital.

En ABC, los ingresos por venta de ejemplares descienden un 10,5%, descenso que seria del -5,1% si se
excluye el efecto de la no distribucion fisica de ejemplares en las islas Baleares y Canarias ya mencionada.

ABC sigue centrando sus esfuerzos en la difusidn de calidad y rentable. Tras la disminucidn realizada en los
ultimos afios, la proporcién en 9M15 de la difusién no ordinaria sobre total difusién en ABC es de solo un
11,2%, mientras que la media de los comparables se sitda en el 21,6% (El Mundo 15,1% y La Razdn 28,2%).

Por otra parte, se han incrementado los precios de cabecera en el mes de enero, de lunes a viernes (de
€1,4 a €1,5) y en sabado (de €1,8 a €2,0). ABC alcanza un promedio de difusion en 9M15 de 108.511
ejemplares diarios, una caida del -16,7%, que ajustada por la no distribucion en Baleares y Canarias seria
del -8,6% vs -11,8%% del mercado de prensa nacional.

ABC sigue fortaleciendo su posicionamiento en términos de cuota de mercado tal y como se refleja en la
difusién en venta ordinaria en la Comunidad de Madrid, la principal plaza en prensa nacional, donde el
diferencial histdrico a favor de El Mundo se ha revertido y ABC ha alcanzado la posicién de segundo en
9M15 (ver grafico en pagina 5). En la plataforma de Kiosko y mds, ABC registra un crecimiento de las
suscripciones digitales individuales al periddico superior al 33%.

Por ultimo, la menor caida en los ingresos por venta de ejemplares en Suplementos y Revistas (9M15
-5,3%, 3T15 -1,7%) se explica por la buena acogida de Corazén CZN TVE, lanzado en 2T15.

Ventas de Publicidad: crecimiento del 5,6% hasta 105.266 los miles de euros. La publicidad de los
periddicos regionales y ABC crecen un 5,8%, crecimiento apoyado tanto en offline como en online, y
vuelven a registrar un mejor comportamiento publicitario que el mercado en prensa e Internet segun i2p,
como se puede observar en el grafico y en el andlisis de las pagina 6 de este informe.

Dicha mejor evolucion publicitaria responde, entre otros, al posicionamiento de VOCENTO en Internet,
especialmente en dispositivos de movilidad (smartphones y tablets).
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Ranking de audiencias en Internet (millones de usuarios Unicos mensuales)*

- % usuarios de acceso exclusivo por
dispositivo movil

& PRISA
E SCHIBSTED
MEDIA GROUP

14, 1 espana.

113 102 91

22,7
' 8,4
17,2 158 ’
: 13,5
umD? vocento “YazIoO! -y
rupoHeraldo

Nota 1: comScore septiembre 2015.Nota 2: UMD= Unidad de Medios Digitales incluye Unidad Editorial, Zeta y Prensa Ibérica.

En términos de audiencia digital, abc.es sigue fortaleciendo su posicion. Segin datos de septiembre 2015,
alcanza los 10,9 millones de usuarios Unicos mensuales, de los que un 55% provienen exclusivamente de
moviles, lo que pone en valor el perfil de la audiencia de ABC.

Como respuesta a esta tendencia hacia la movilidad, en octubre de 2015 se ha realizado el lanzamiento
del nuevo ABC.es que consta de un redisefio orientado especialmente a los dispositivos de movilidad y a la
personalizacién por parte del usuario del producto.

Usuarios Unicos mensuales ABC.es vs comparables (m. u.u.m') y % movilidad®

15,3
13,4

10,9

Lanzamiento en
octubre de una
nueva version de
abc.es con foco
en movilidad

ABC.es ELGMUNDO.es ELPAISCOIM
Nota 1: comScore septiembre 2015

Los Regionales obtienen un crecimiento en sus ventas de publicidad del 5,8% vs 9M14, destacando el
crecimiento en online, cuyo peso de los ingresos digitales sobre el total de ingresos de los periodos
regionales es superior al de sus comparables.

Variacion de la inversién publicitaria regional: online y offline (%)*

18,5%
16,1%
VOC representa mas de la
- mitad del mercado publicitario
5,1% ional onli

2,2% - regional online
Mercado VOC Mercado VOC
regional regional

Offline Online

Nota 1: fuentes internas. Datos de publicidad brutos
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En ABC, los ingresos por publicidad suben un 5,9% en 9M15, con un notable crecimiento publicitario en
ABC.es del 33,9%.

La paulatina incorporacidon del modelo complementario digital se refleja en el creciente peso de los
ingresos digitales, tanto en los Regionales (20,2% +0,8 p.p.), como en ABC (28,2%, +5,6 p.p.).

Peso de negocio digital (publicidad + otros ingresos/e-commerce) sobre ingresos (publicidad + otros
ingresos/e-commerce) en los peridédicos de VOCENTO (%)

28,2%

0,
19,5% 22,6% 20,2%

9IM14 9M15
B % PPLL ™ % ABC.es

En cuanto a los Suplementos y Revistas, los ingresos publicitarios crecen en un 2,5%, con una positiva
evolucidn tanto de la parte offline como en digital.

Otros Ingresos: descienden un 4,2% debido al menor esfuerzo en promociones.

EBITDA comparable®: asciende a 27.115 miles de euros, una mejora de miles de 2.245 euros sobre 9M14.
La rentabilidad del drea se incrementa con un margen EBITDA comparable del 9,2% en comparacién con
8,2% en 9M14.

Evolucion del EBITDA comparable Periddicos 9M15 (€m)

EBITDA comparable
(NIIF Miles de Euros) 9M15 9M14  Var Abs
Regionales 25.722 25.160 562
ABC 1.142 (867) 2.009
Suplementos y Revistas 251 577 (326)
Total 27.115 24.869 2.245

En 9M15 se produce una disminucién de los costes comparables del 3,6%’, tal y como se muestra en la
siguiente tabla:

Evolucion de los costes comparables Periddicos 9M15 (€Em y %)

Costes operativos comp. (miles de euros) 9M15 9M14  Var Abs Var %
Regionales (183.581) (189.850) (6.270) (3,3%)
ABC (76.977)  (83.131) (6.154) (7,4%)
Suplementos y Revistas (22.371)  (21.450) (79) (0,4%)
Eliminaciones 13.998 16.463 2.465 15,0%
Total (267.931) (277.968) (10.037) (3,6%)

é Excluye medidas de ajuste y one 9M15 -2.309 miles de euros y 9IM14 -3.948 miles de euros.
7 Excluye medidas de ajuste 9M15 -4.659 miles de euros y 9M14 -3.498 miles de euros
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(i) Regionales: EBITDA comparable de 25.722 miles de euros, mejora de 562 miles de euros vs
9M14. La reduccion de costes en Regionales es de 6.270 miles de euros, lo que permite mejorar
el margen EBITDA comparable hasta 12,3% en 9M15.

Regionales: evolucién del EBITDA comparable

Variacion 9M15 vs 9M14 excepto EBITDA comparable (€m) y margen EBITDA comparable (%)

Margen EBITDA? 11,7% 12,3%
+2,0m
25,2 ; ) (0,5) (1,0) 25,7
EBITDA Ingresos Margen neto venta Margen Imprentas Otros3 EBITDA
Comparable 9M14* Publicidad? ejemplares Comparable 9M15*

Nota 1: excluye medidas de ajuste de personal y one offs 9M14 €-3,3m y 9M15 €-1,4m. Nota 2: actividad editora y
digital. Nota 3: incluye entre otros, margen de promociones y costes comerciales y fijos.

(ii) ABC: mejora en EBITDA comparable en 9M15 de 2.009 miles de euros, hasta 1.142 miles de
euros, por una combinacién del crecimiento de la inversion publicitaria y de la disminucién de
costes derivada de la politica de control y reduccidn de costes de la compaiiia.

ABC: evolucién del EBITDA comparable®

Var abs. Ingresos y EBITDA comparable en millones de euros

+2,0m
\
1,1 (0,6)
] 1,1
1,5
(0,9)
EBITDA Ingresos Margen neto Margen EBITDA
Comparable Publicidad? venta de Imprentas Comparable
IMm14! ejemplares 9M15?

Nota 1: excluye medidas de ajuste y “one offs” 9M14 €-0,1m y 9M15 €-0,9m. Nota 2: actividad editora y digital.

(iii) Suplementos y Revistas: alcanza un EBITDA comparable de 251 miles de euros vs 577 miles de
euros en 9M14.
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Audiovisual
NIIF

Miles de Euros 9M15 9M14 Var Abs Var %
Ingresos de Explotacion
TOT 22674 25195  (2.521) (10,0%)
Radio 3.109 3.141 (32) (1,0%)
Contenidos 8733  14.658  (5.925)  (40,4%)
Eliminaciones (315) (326) 11 3,4%
Total Ingresos de Explotacion 34.200 42.667 (8.467) (19,8%)
EBITDA
TDT 3.598 2.347 1.251 53,3%
Radio 1.959 1.636 323 19,7%
Contenidos 3.099 3.358 (258) (7,7%)
Total EBITDA 8.656 7.341 1.315 17,9%
EBITDA comparable®
TDT 3.599 2.351 1.248 53,1%
Radio 1.959 1.749 210 12,0%
Contenidos 3.099 3.663 (564)  (15,4%)
Total EBITDA comparable 8.656 7.762 894 11,5%
EBIT
TDT 3.389 2.127 1.262 59,4%
Radio 1.948 1.658 290 17,5%
Contenidos (195) (625) 429 68,7%
Total EBIT 5.141 3.160 1.981 62,7%
EBIT comparable®?
TDT 3.393 2.130 1.263 59,3%
Radio 1.947 1.736 211 12,2%
Contenidos (195) (319) 124 38,8%
Total EBIT comparable 5.145 3.547 1.598 45,0%

Nota: Las eliminaciones se producen por la venta de programas de las productoras a la TDT Nacional y a la Radio.
Nota: el EBIT y EBIT comparable de Contenidos incluye la amortizacion del fondo de comercio asignado al catdlogo de
peliculas de Tripictures en 9M15 1.556 miles de euros y 9M14 por 1.506 miles de euros.

! Excluye medidas de ajuste 9M15 -1 mil de euros y 9IM14 -421 miles de euros
2 Excluye Resultado por enajenacion de inmovilizado 9M15 -3 miles de euros y 9M14 34 miles de euros.

Ingresos de Explotacidn: alcanza 34.200 miles de euros, -19,8% debido principalmente al descenso en
ingresos en Contenidos del 40,4% por la menor actividad en el area.

EBITDA comparable®: 8.656 miles de euros con una mejora de 894 miles de euros sobre 9M14. Todas las
divisiones se encuentran en rentabilidad:

8 Excluye medidas de ajuste 9M15 -1 mil de euros y 9IM14 -421 miles de euros.
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Evolucidn EBITDA comparable’ del drea Audiovisual (€m)

1,2 (0,6) 0.2
’ ’ |
Margen EBITDA
comparable
7,8 9M14! 18,2%
EBITDA Mejora TDT Contenidos Acuerdo EBITDA
Comparable en Radio Comparable
IM141 9IM15

Nota 1: ajustado por medidas de ajuste de personal 9M14 €-0,4m.

(i) TDT: EBITDA comparable de 3.599 miles de euros en 9M15, con una mejora de 1.248 miles de
euros comparado con 9M14, que se corresponde practicamente con la provision realizada en
2014 de 1.053 miles de euros de parte de la deuda de Intereconomia.

EBITDA comparable’ TDT (€m)

3,6
2,4 .

IM14 9IM15

Note 1: incluye provision Intereconomia 9IM14 €-1,1m.

(ii) Radio: EBITDA comparable de 1.959 miles de euros comparado con 1.749 miles de euros 9M14.
La estabilidad es consecuencia del acuerdo alcanzado con COPE.

EBITDA comparable® Radio (€m)

1,7 2,0

IM14 9M15

Note 1: ajustado medidas de ajuste de personal 9IM14 €-0,1m.

(iii) Contenidos: EBITDA comparable de 3.099 miles de euros vs 3.663 miles de euros en 9M14, por
descenso de los ingresos del drea de cine por la explotaciéon del catdlogo, asi como por una
menor actividad en la produccién de contenidos, debida al negocio de Italia concretamente.

En 3T15, se realiza la desinversion en la filial italiana Europroduzione, que se ha considerado
como un activo no estratégico, como respuesta al compromiso con la rentabilidad y al foco de
centrar los esfuerzos de produccion de contenidos en Espafia. El impacto ha sido una minusvalia
en resultado neto por enajenacion de activos no corrientes de 1.255 miles de euros.
Europroduzione era la Unica sociedad de VOCENTO fuera de Espafia.
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EBITDA comparable’ Contenidos (€m)

3,7
3,1

IM14 IM15
Note 1: ajustado medidas de ajuste de personal 9M14 €-0,3m.

Resultado de Explotacién comparable: (dado el importe de las amortizaciones en este drea se comenta su
evolucion) asciende a 5.145 miles de euros que mejora sobre 3.547 miles de euros en 9M14, debido al
citado incremento en EBITDA y a la menor amortizacion en el area de Contenidos que disminuye en 688
miles de euros en 9M15.

Clasificados
NIIF

Miles de Euros 9M15 9M14 VarAbs Var %
Ingresos de Explotacion
Clasificados 11.224 9.070 2.155 23,8%
Total Ingresos de Explotacién 11.224 9.070 2.155 23,8%
EBITDA
Clasificados 224 (664) 888  133,7%
Total EBITDA 224 (664) 888 133,7%
EBITDA comparable’
Clasificados 396 (547) 944 172,4%
Total EBITDA comparable 396 (547) 944 172,4%
EBIT
Clasificados (232) (1.423) 1.190 83,7%
Total EBIT (232) (1.423) 1.190 83,7%
EBIT comparable’
Clasificados (60) (1.306) 1.246 95,4%
Total EBIT comparable (60) (1.306) 1.246 95,4%

! Excluye medidas de ajuste 9M15 -172 miles de euros y 9M14 -117 miles de euros

Ingresos de Explotacion: alcanzan 11.224 miles de euros, un crecimiento del 23,8% debido al buen
comportamiento de los ingresos de publicidad del drea que se incrementan un 24,9%.

Evolucion de ingresos publicitarios del drea de Clasificados (%)

0,
+24,9% > 10,4

8,3

IM14 9M15
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EBITDA comparable: entrada en rentabilidad en EBITDA comparable a 9M15 de 396 miles de euros desde
9M14 -547 miles de euros y también en EBITDA del trimestre estanco (3T15 243 miles de euros), gracias al
incremento de facturacién que permite avanzar en el objetivo de rentabilidad en el area.

0,4
-

(0,5)

9M14 9M15
Otros
NIIF

Miles de Euros 9M15 9M14 Var Abs Var %
Ingresos de Explotacion
B2B 0 10.364 (10.364) (100,0%)
Qué! 0 (17) 17  100,0%
Eliminaciones 0 0 0 n.a.
Total Ingresos de Explotacion 0 10.347 (10.347) (100,0%)
EBITDA
B2B 0 2.263 (2.263) (100,0%)
Qué! 0 (41) 41  100,0%
Total EBITDA 0 2222 (2.222) (100,0%)
EBITDA comparable
B2B 0 2.263 (2.263) (100,0%)
Qué! 0 (41) 41  100,0%
Total EBITDA comparable 0 2.222 (2.222) (100,0%)
EBIT
B2B 0 1.531 (1.531) (100,0%)
Qué! 0 (41) 41  100,0%
Total EBIT 0 1.490 (1.490) (100,0%)
EBIT comparable
B2B 0 1.531 (1.531) (100,0%)
Qué! 0 (41) 41  100,0%
Total EBIT comparable 0 1490 (1.490) (100,0%)

Tras la desinversién en Sarenet, el area de Otros ha quedado sin actividad.
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Datos operativos

Periddicos

Datos de Difusién Media 9M15 oM14 Var Abs %
Prensa Nacional- ABC 108.511 130.310 (21.799) (16,7%)
Prensa Regional 285.363 302.675

El Correo 73.402 77.652 (4.250) (5,5%)
El Diario Vasco 53.718 56.236 (2.518) (4,5%)
El Diario Montafiés 25.264 26.531 (1.267) (4,8%)
Ideal 19.880 21.343 (1.463) (6,9%)
La Verdad 17.691 19.142 (1.451) (7,6%)
Hoy 11.158 12.210 (1.052) (8,6%)
Sur 17.642 18.927 (1.285) (6,8%)
La Rioja 10.285 10.794 (509) (4,7%)
El Norte de Castilla 20.559 21.798 (1.239) (5,7%)
El Comercio 17.532 18.189 (657) (3,6%)
Las Provincias 18.231 19.853 (1.622) (8,2%)
TOTAL Prensa Regional 285.363 302.675 (17.312) (5,7%)
Fuente: OJD. Datos 2015 no certificados

Audiencia 220la 15 220la 14 Var Abs %
Prensa Nacional- ABC 494.000 517.000 (23.000) (4,4%)
Prensa Regional 2.024.000 2.038.000 (14.000) (0,7%)
El Correo 413.000 419.000 (6.000) (1,4%)
El Diario Vasco 249.000 248.000 1.000 0,4%
El Diario Montafiés 163.000 164.000 (1.000) (0,6%)
Ideal 189.000 185.000 4.000 2,2%
La Verdad 194.000 209.000 (15.000) (7,2%)
Hoy 127.000 134.000 (7.000) (5,2%)
Sur 150.000 129.000 21.000 16,3%
La Rioja 81.000 88.000 (7.000) (8,0%)
El Norte de Castilla 186.000 177.000 9.000 51%
El Comercio 148.000 158.000 (10.000) (6,3%)
Las Provincias 124.000 127.000 (3.000) (2,4%)
Suplementos

XL Semanal 2.162.000 2.271.000 (109.000) (4,8%)
Mujer Hoy 1.265.000 1.509.000 (244.000) (16,2%)
Mujer Hoy Corazén 303.000 314.000 (11.000) (3,5%)
Inversidn y Finanzas 43.000 51.000 (8.000) (15,7%)
Usuarios Unicos Mensuales (Miles) sep-15 sep-14 Var Abs %
Vocento 17.764 16.002 1.762 11,0%
Fuente: ComScore Multiplataforma

Audiovisual

Mercado TDT Nacional sep-15 sep-14 Mercado TDT

NET TV audiencia 3,4% 3,6% (0,2) p.p.

Fuente: Kantar Media ultimo mes.
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Aviso Legal

El presente documento contiene manifestaciones de futuro sobre intenciones, expectativas o previsiones
de la Sociedad o de su direccién a la fecha de realizacidn del mismo, que se refieren a diversos aspectos, y
entre ellos, al crecimiento de distintas lineas de negocio y al del negocio global, a la cuota de mercado, a
los resultados de la Sociedad y a distintos otros aspectos de la actividad y situacion de la misma.

Analistas e inversores deberdn tener en cuenta que tales intenciones, expectativas o estimaciones no
implican ninguna garantia sobre cudl vaya a ser el comportamiento y resultados futuros de la Compaiiia, y
asumen riesgos e incertidumbres sobre aspectos relevantes, por lo que los resultados y el
comportamiento real futuro de la Sociedad podra diferir sustancialmente del que se desprende de dichas
previsiones y estimaciones.

Lo expuesto en la presente declaracién debe ser tenido en cuenta por todas aquellas personas o entidades
qgue puedan tener que adoptar decisiones o elaborar o difundir opiniones relativas a valores emitidos por
la Sociedad y, en particular, por los analistas que manejen el presente documento. Se invita a todos ellos a
consultar la documentacion e informacién publica comunicada o registrada por la Sociedad ante Ia
Comisidn Nacional del Mercado de Valores.

La informacién financiera contenida en este documento ha sido elaborada bajo las Normas
Internacionales de Informacién Financiera (NIIF). Esta informacidn financiera no ha sido auditada y, en
consecuencia, es susceptible de potenciales futuras modificaciones.

Este documento no representa oferta alguna o invitacion a los inversores para que compren o suscriban
acciones de ningun tipo y, de ninguna manera, constituye las bases la oferta o la aceptacién de cualquier
tipo de compromiso.

Contacto

Relacién con Inversores y Accionistas
C/ Pintor Losada, 7

48007 Bilbao

Bizkaia

Tel.: 902 404 073

e-mail: ir@vocento.com
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