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VI Observatorio ABC — Marca Espaia
“Fuera de Espaina tenemos una credibilidad y presencia enorme”

El presidente de Sener, Jorge Sendagorta, ha defendido en el Observatorio de ABC Marca
Espana la posicion del sector tecnoldgico espaiiol fuera de nuestras fronteras

Cuatro ponentes relacionados con distintos sectores tecnoldgicos han repasado el estado de la
tecnologia, y sus efectos sobre la imagen que proyecta de Espaia

La escasa subvencion y la falta de inversion en 1+D+l, las principales quejas de la industria
tecnoldgica

Madrid, 16 de enero de 2014.- El papel de la tecnologia en la explotacion de la Marca Espafia por
el mundo ha sido el centro del debate en la sexta edicion del Observatorio ABC — Marca Espafia.
Con la presencia de Jose Luis Lépez Gédmez, asesor en Tecnologia del presidente de Talgo y Premio
Inventor Europeo 2013; Cristina Garmendia, presidenta de Genetrix; David del Val, director Video
Global Product de Telefénica Digita, y Jorge Sendagorta, presidente de Sener, la mesa redonda ha
repasado el estado de la tecnologia en Espaia y ha incidido en la importancia que tiene esta
industria en el desarrollo de la Marca Espafia fuera de nuestras fronteras.

Ante numerosos representantes del mundo de la tecnologia y la comunicacidn, Cristina Garmendia
ha definido al sector como “uno de los principales soportes de la Marca Espafia”. Segun el
presidente de Sener, Jorge Sendagorta, “uno de los puntos fuertes del sector tecnolégico son los
ingenieros espafoles”, de quienes afirmaba que estan “extraordinariamente formados”. Lépez
Goémez se mostraba igual de convencido con esta afirmacién, asegurando que “las universidades
espanolas estdn muy bien preparadas, pero la sociedad debe dar mds importancia a la formacion
profesional”.

Segln ha apuntado David del Val, director Video Global Product de Telefénica, “Estados Unidos
estd muy por delante y es dificil competir con ellos, pero Espaiia tiene muy buena imagen en
Latinoamérica, y debemos aprovecharlo”. Por su parte, Lépez Gémez ha recalcado que “el mejor
favor que se puede hacer a la Marca Espafia es ser comprometidos con la calidad”. Una calidad
gue se mejora gracias, en parte, a la inversion en 1+D, y como apuntaba



David del Val: “Comenzar una empresa en Espafia es complicado, no hay suficiente dinero
especializado”.Otro de los factores clave para sacar adelante un proyecto innovador es “la
continuidad en el esfuerzo, y en Espaia ha faltado eso” apuntaba Sendagorta. “Se dan impulsos y
después se retiran”, recalcaba el presidente de Sener.



Esta ponencia ha marcado el devenir de la mesa redonda, pues, a pesar de la falta de
financiacion, Garmendia ha querido insistir en la importancia de la politica educativa para
avanzar por camino adecuado. “La responsabilidad también estd en las familias, y si mi deseo
es que a mis hijos les pongan menos deberes en el colegio, tenemos un problema”.

Por ultimo, la mesa redonda ha resaltado que no son los politicos los que crean la Marca
Espaia, sino datos tangibles como la construccidon de Talgo a la Meca, o los 25 paises donde
Telefénica estd presente, cifras que avalan la ardua tarea del sector tecnoldgico espafiiol.



