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Vocento entrega los Premios Genio al Mejor Uso Creativo de los
Medios

Madrid, 9 de octubre.- El ingenio y la creatividad se dieron cita en la cuarta edicién de los
Premios Genio que anualmente otorga Vocento a los mejores usos de la publicidad en los
medios. La campafia que elabord la Agencia de Publicidad BBDO Proximity junto con la Agencia
de Medios Carat fue la que se llevd el Gran Premio Genio por su trabajo para Galp Energia.

Emilio Ybarra, presidente de CMVocento, dio la bienvenida a los cerca de 200 asistentes que
asistieron a la ceremonia de entrega de los premios, en la que destacé la importancia de este
encuentro. «Los Premios Genio valoran la creatividad, la originalidad y la capacidad de
impactar», resaltdé Ybarra, quien también aprovechd la oportunidad para recalcar la
importancia de estos premios, que cada afo «se convierten en un punto de referencia para
todo un sector».

Aparte de la entrega de los Premios Genio, también se homenajed a los galardonados en el
Festival de Cannes que es sin duda el certamen mundial mas importante de la publicidad y del
qgue Vocento es representante oficial. Debido a la gran cantidad de premios internacionales, en
la ciudad francesa sélo recogen Ledn los que han obtenido el maximo galardén. Vocento, como
apoyo y reconocimiento a la excelencia creativa espafola, hace entrega del Ledn de oro, plata
y bronce.

Durante la gala se entregaron 28 Leones en las diferentes categorias: disefio, marketing
promocional, marketing directo, medios, exterior, relaciones publicas, radio, internet, prensa y
televisidn, y nueve premios Genio, para mejor uso creativo del cine, del medio exterior, de
internet, de prensa, de radio, de revistas y suplementos, y, por ultimo, de television.

El principal galardon lo entregé el director general de Medios Nacionales de Vocento, José Luis
Sainz, a BBDO Proximity y Carat, en reconocimiento a su trabajo realizado para la compaiiia
Galp Energia.



