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ENTORNO DEBIL DE MERCADO PUBLICITARIO

Mercado publicitario (serie histérica tradicional) y variables macro

Datos en %
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Fuente: i2p e INE. Nota 1: mercado publicitario es ex redes sociales. VO Ce nto CORPORATIVA



PUBLICIDAD EN TV O INTERNET CRECE MENOS

Inversion publicitaria por soporte

Datos en %
12.3% 14,1%
9/]% \] 0,7%
5,3%
6,9%
-2,5% \] o
0,5%
\71]%
-6,7%
-19,4%
2012 2013 2014 2015 2016 2017

= Prensa offline = |nternet! e TV
4

VOCEeNTO corroraTIVA

Fuente: i2p Nota 1: dato 2017 de Infernet es prensa online.



DOMINIO DE GOOGLE Y FACEBOOK EN PUBLICIDAD DIGITAL

Cuota de Internet Reino Unido

Datos en %

15,6%

17.0% 18.2%

52,2% 53,4% 54,4%
36,9% 36,4% 36,2%
2017 2018 2019

Google B Facebook

En Espana GOOG+FB 2017 = 58,7%!

Fuente: eMarketer septiembre 2017. Nota 1: fuente Arce Media. Nota 2: segin Market Monitoring en Espana es en 2017 del 22%.

Cuota de Internet EE.UU.

Datos en %

20,9% 23.0% 24,2%

63.1% 65,8% 67,6%
42,2% 42,8% 43,3%
2017 2018 2019

Google B Facebook

Programdatica 83%2 del total digital en 2019
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VOCENTO GRUPO MULTIMEDIA LIDER EN ESPANA

Periddicos (online + offline)
Medios Regionales Medios Nacionales Suplementos y Revistas

FLDIARIQ  lTortedeCastille.  IDEAL ABC XiSemanal mujerhoy
ELDIARIOVASCO  EL. COMERCIO SUR .
ELCORREO LAVERDAD LARIOJA INVERSION

ELCORREOON+ LAS PROVINCIAS

......... ELDIARIQ ON+

eslag. .
@lnfoempleo I \ S‘“mom;‘;;;"éf @ |

| [ R _ — 1IZen
pisos.com " oo Moka ’

f_ 22 ‘ﬁcgw; o o o7 .
BiGitAL «  #Autocasion @ Gastronomia y Otros Televisién y Contenidos
Otros negocios digitales Diversificacion Audiovisual
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PRINCIPALES HITOS 2017

INGRESOS

En un mercado pubilicitario estancado (2017 +0,6%'), marcas de VOCENTO mejoran cuota vs mercado prensa
Ingresos publicitarios mantenidos: VOCENTO 2017 +0,1%. En 4T17, crecimiento del +3,8%
Divergencia enfre mercado publicitario nacional y local: ingresos publicitarios locales 2017 +2,6%

RENTABILIDAD

Se sostiene margen de difusidon (2016/17 €-0,3m, que incluye ahorros en promociones de difusién)

EBITDA comparable 2017: €49,7m, desciende €-2,6m (-4,9%). Impacto del gasto del alquiler sede ABC (€-2,0m).
Variacion EBITDA comparable 4T17 pro forma? €+0,3m

Beneficio neto consolidado 2017: €-4,8m impactado por deterioros (no caja) en créditos fiscales de €14,1m
Acuerdos con terceros para obtener eficiencias: operacion contenidos Izen, impresion con Prisa (2018)

GENERACION DE CAJA

La posicion financiera se sitta en €-56,2m (mejora de €+10,3m en el ano) y DFN/EBITDA comparable en 1,1x
Caja ordinaria generada: €21,6m, mds que compensa pago indemnizaciones y ofros no ordinarios

MEDIDAS ENCAMINADAS A DIVERSIFICACION DE INGRESOS

Se acelera la estrategia de diversificacion: Madridfusion, Shows on Demand y Factor Moka .

Nota 1:i2p ex redes sociales. Nota 2: excluido el efecto de la desconsolidacién de Veralia Contenidos. VO Ce n'[O CORPORATIVA



VOCENTO TIENE PRESENCIA RELEVANTE ENTRE LOS GRUPOS DE PRENSA

Difusion ordinaria total’ Audiencia Online?

Datos en % Datos en millones de usuarios Unicos mes

24,7%

27.3% vocento

Otros

3,9%
Grupo &2 Planeta 1 3,4%
51% &orisa
(¥} ) % = o
GRUPO ZETA o0 g @mml:«: g %) g g ’
6.9% S B =m: & §F § ¢
11,.3%
@ww 7.3%
grupoGodd  — iacrica mResto  mSdélo movilidad

%
Nota 1: fuente OJD 2017. Datos no certificados. Nota 2: fuente comScore diciembre 2017. Henneo se corresponde con Grupo Heraldo. VO cento CORPORATIVA



UNICO GRUPO CON PRESENCIA REGIONAL Y NACIONAL

o LA RIOJA '
Unico grupo espanol con posicionamiento nacional ‘ '-
y regional

Optimizacion de la cobertura de las marcas de
VOCENTO gracias a las alianzas estratégicas con La
Voz de Galicia, Diario de Navarra y Grupo Zeta,
mejorando el posicionamiento y favoreciendo las
sinergias comerciales

LAVERDAD

B Marcas regionales de Vocento y ABC
ABC
B Alianzas entre prensa y suplementos

B Alianzas de suplementos en exclusiva
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MAYOR PESO Y MEJOR COMPORTAMIENTO DE PUBLICIDAD LOCAL

Publicidad nacional vs local’ Publicidad nacional': Papel vs Digital

50,5%

€168,2m €167,2m
2016 2017

2016-2017
Nacional -4,1%
Locall 2,6% 13.2% 15,3%

m Offline ™ Online

Publicidad local': Papel vs Digital

Total -0,6%

2016 2017

B Total nacional BTotal local
2016 2017
m Offline ®mOnline
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Nota 1: Datos de publicidad bruta. No incluye ni Audiovisual ni Otros.
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LINEAS DE NEGOCIO DE VOCENTO

Periddicos .. o ,
Audiovisual Clasificados Gastronomia y otros
online + offline

REGIONALES
Papel y actividad online
Impresion y distribucion

TELEVISION INMOBILIARIO MADRID FUSION
ABC
o ) RADIO EMPLEO GASTRONOMIKA
Papel y actividad online
Impresion y distribucion p
CONTENIDOS MOTOR OTROS DIVERSIFICACION

SUPLEMENTOS Y REVISTAS
Edicion papel y portales
verticales

13
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VARIABLES FINANCIERAS POR LINEAS DE NEGOCIO

Desglose ingresos 2017

€m

18,5 -4,3 423,9

44,5 |

%s2

Regionales
264,1

ABC
94,3

Periodicos Audiovisual Clasificados Estructura Total
Ingresos

Nota 1: no incluye medidas de ajuste de personal y *one offs” 2017 €-10,1m.

Desglose EBITDA comparable! 2017

£€m

44,4

13,5 2,3 -10,5

Regionales

38,6

ABC 5,6

49,7

Periddicos Audiovisual Clasificados Estructura

vocento

Total
EBITDA
comp.!
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VOCENTO ES UN REFERENTE EN LOS MERCADOS REGIONALES

VOCENTO es referente en los mercados regionales en
Espana gracias al posicionamiento de sus 11
cabeceras regionales, algunas de ellas con mds de
100 anos, su elevado reconocimiento local y la fuerte
vinculacién con su territorio

El ejercicio del periodismo desde la rigurosidad vy la
independencia son sus mejores credenciales

ELCORREO ;™

hasta o finaln para terminar a3 obras.

FCCARTAGENASS

o ST

EL COMERCIO
& 2
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MARCAS REGIONALES LIDERES

Marcas regionales poder de influencia y fuerte vinculacion local. Precursoras de e-commerce,
modelos de pago digital “on+" y nuevas iniciativas como Local Digital Kit

Cuota de difusion! drea de influencia

Datos en %

ELDIAR I 34, 3%
wonge I /3,5%
econnes- I /2,3%

mear. I 70,1%
Laricsa NN 69,7%

€1 Norteve cosrive MM 43,9%

Laveroac I 53,8%
Hoy NN 55,9%
sur I 48,5%

iasprovivans IR 30,6%

eecomercio N 25,0%

Nota 1: fuente OJD. 2017. Datos no certificados. Nota 2: fuente comScore diciembre 2017.

Audiencias online2 portales locales

Datos en miles de usuarios Unicos mes

1o, N /05
rasprovincias.ce NN © 453
ercorreo.con, NN 0 537
e, I © 440
commencs NG ? 098
laverdad. o= NG .87 1
nove. NN |.445
e oumowmsco— I | 436
anevraren I 1.325
sidiarg [N 857
tariosa— [ 551

vocento
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VOCENTO UNICO MODELO DE PAGO REAL EN ESPANA

EL CORREOON+

Lanzamiento en 2015
7.800 suscriptores

ELDIARIO O N+

MONTANES

Lanzamiento en 2017
2.400 suscriptores

Suscriptores ON+

/

Marzo 17 Marzo 18

ELDIARIOVASCO ON+

Lanzamiento en 2016
4.700 suscriptores

IDEALON+

Lanzamiento en 2018

700 suscriptores
17
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LIDERAZGO Y RENTABILIDAD

Recursos e inversion en el producto editorial y apuesta digital

Cuota de difusion’ prensa regional EBITDA comparable?

Datos en % Datos en €m

241%
vocento

52,3

29.7%
Otros
15,5%
4,5%
!‘ CRUPOJOLY : r&ﬁ:ii
6,6%
S0z de Galicia 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
8,9% 10,7% :
Godd . NMarcas regionales mm |mprentas locales
GRUPO ZETA i Resto =e—Total Regionales

18
Nota 1: fuente OJD. 2017. Datos no certificados. Nota 2: no incluye medidas de ajuste de personal y one offs. VO Cento CORPORATIVA



ABC DECANO DE LA PRENSA GENERALISTA NACIONAL

ABC es |la cabecera nacional de VOCENTO y cuenta con
mds de 110 anos de historia. Es uno de los diarios
nacionales de referencia, ademds de ser uno de los
periddicos lideres de este pais

Presencia multisoporte: ABC prensa + ABC en Kiosco y Mds
+ ABC.es + ABC movil

Se completa en radio mediante un acuerdo de emision
con cadena COPE que permiten obtener sinergias
editoriales y la captacion de nuevas audiencias

19
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MEJORA DE CUOTA DE ABC CON CRECIENTE RENTABILIDAD

ABC centra parte de sus esfuerzos en la difusion ordinaria rentable

Cuota difusion ordinaria! en Madrid EBITDA comparable?

Datos en % Datos en €m

36,8% 364% . 364%
} v v i —35.1% grpats
T, 2647 25,6% 2757 anc
ELGMUNDO
21,9% 23.3% 23,4% 22.7%

—
140% ]3,'7% 14,6% 14,9% 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

[Qe=—— e

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 == Marca ABC  m=simprenta ABC  =@=Total ABC

20
Nota 1: fuente OJD. Datos 2017 no certificados . Nota 2: no incluye medidas de ajuste de personal y one offs. VO Cento CORPORATIVA



SUPLEMENTOS Y REVISTAS LIDERES

VOCENTO edita los dos suplementos lideres por audiencia en Espana: XL Semanal y Mujer Hoy

Suplementos y revistas Audiencia de los suplementos en Espana!

Datos en miles de lectores

1.987
Roclk
CHIC

Bl nuevo
e - land

1.156
994

657

282

XiSemanal mujerhoy  HAG - Magazine Y)

21
Nota 1: fuente EGM 2017,. VO Cen'[o CORPORATIVA



IMPRENTAS Y DISTRIBUCION

Progresiva concentracion de la impresidon en unos pocos centros

Plantas de impresion de los diarios de VOC Presencia en distribucion

BB, om

Beralan

- Tocalprnt|

. Mayoria propiedad de Vocento

. Participacion de Vocento y socios )

O Impresion externalizada Vocento CORPORATIVA



AUDIOVISUAL:

TDT Y RADIO

Y.

pmmmEmEm——————

DT

Socios internacionales y lideres mundiales

en entfretenimiento

uuuuu

N -

VOCENTO
posee el 55%.

Alianza con COPE permite reforzar la
marca ABC y EBITDA positivo desde 2014

C core

cn ln fuerza de ABC

23
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AUDIOVISUAL:

CONTENIDOS

Productora de contenidos

Alianza con Zebra para la creacion de

IZEN
vocento
| 70%
INICIATIVAS VERALIA
DIGITALES CORPORACION
55% 45%

IZEN PRODUCCIONES
AUDIOVISUALES S.L

100%

PRC |M7] p | b2
veralia

CONTENIDOS

PRODUCCIONES

Libreria de peliculas

Libreria de mds de 200 fitulos

@lll PITT JULIA ROBERTS:

(A I

24
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NEGOCIOS DE DIVERSIFICACION

Gastronomia Otros negocios

Dos congresos gastrondmicos referentes a nivel
nacional e internacional \

1.

madrid b’-‘,

Madridfusién: fusion \
Cerca de 2.000 congresistas +20% vs 2017
75 ponentes internaciones (55 estrellas Michelin)

Moka
1. Produccidon de contenidos para terceros

13.000 visitantes profesionales o ) _ UN
Lo . L ) 2. Organizacion de eventos via crowdfunding
Potencial internacionalizacion en Asia y LatAm

. Gastronomika San Sebastian: e 3. Eventos musicales .

1.500 congresistas

215 ponentes de 45 nacionalidades (mds de 70
estrellas Michelin)

13.000 visitantes profesionales

25
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CLAVES EN EL CRECIMIENTO A FUTURO

ESTRATEGIA DIGITAL

DIVERSIFICACION

NEGOCIO TRADICIONAL

GENERACION DE CAJA

Avance en conocimiento de audiencias online: publicidad digital €49,7m (+5,3%)
Clasificados: EBITDA comparable +11,5%
ON-+ suscripcion y venta de contenidos: >15.000 suscriptores

Madridfusion: oportunidad de crecimiento en el drea gastrondémica
Oftros: M4E (Shows on Demand) y lanzamiento de Factor Moka

Acuerdos con terceros para obtener eficiencias: impresion con Prisa (2018),
Contenidos (IZEN)
Concentracion de la actividad de impresion

Generacion de caja ordinaria: €21,6m en 2017
Desinversion activos no estratégicos para financiar la diversificacion (inmueble
Veralia €4,1m)
27
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COMPONENTES DE LA ESTRATEGIA DIGITAL

Ingresos publicitarios Modelos de pago Ingresos transaccionales

EL CORREOON+
G Orzrplan
ELDIARIO VASCO OIN+ .
PISOs.com IDEALON+ ,
LOCAL guapabox
DIGITAL FLDIARIO ON+
Jaurocasion/] A |
32%

narecos | +1 5.(100 c.€4m
digifules sUscCriprores |ngreSOS

28
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MEDIDAS PARA PROTEGER LA RENTABILIDAD

Ajuste en la base de _— Planes industriales para 4= Planes de eficiencias para
costes B compensar caida difusion optimizar la estructura

Costes explotacion’ Costes produccion Gastos personal’
€m €m €m
-33,0% -39,4% -20,5%
558,2\ 267.8 ] 78,9\

142,3

374,2

162,2

2012 2017 2012 2017 2012 2017
29

Nota 1: no incluye medidas de ajuste de personal y “one offs”. VO Cen'[o CORPORATIVA



GENERACION DE CAJA ORDINARIA Y DESAPALANCAMIENTO

REDUCCION DE DEUDA NETA €m

4,0x

2012 2013 2014 2015 2016 2017

= DFN = DFN/EBITDA comparable (x)
30
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CIERTAS ACTUACIONES EN DEUDA EMPEORAN EBITDA

Evolucion principales magnitudes de VOCENTO

€m

240.,6

163,0 163,1

1387

149.3

56,2
40,7 38,5 37,0 44,1 > -
E = = B B E
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Sarenet Edificio ABC
Principales actuaciones en Impacto total PFN €12.8m €35,0m
Impacto fotal EBITDA €27 €2.0m

deuda que empeoran EBITDA

B FB|TDA comparable!  —e=DFN —&—Publicidad
32
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Nota 1: no incluye medidas de ajuste de personal y one offs.



PROTECCION DEL MARGEN A PESAR DE LA CAIDA EN DIFUSION

Evolucion del margen de difusion

€m
192,4 Variacion
‘\]722 168.9 1580 8 2011-2017
9.5 S T 139,3
Ingresos ventas 691
ejemplares! ’
0.6 0,1
I
o ]
-2,6
2012 2013 2014 2015 2016 2017 Margen
conjunto de 22,5
Var. margen difusion!
promociones 1,9 -1,0 2,9 1,1 2,7 23
difusion
mmm \/griacion margen de difusion ABC y regionales —e—Ingresos ejemplares ABC y regionales Lanzamiento de

tarjeta ABC Oro

33
Nota 1: incluye margen de difusidon y variacién en promociones de difusion. VO Ce n'[O CORPORATIVA



CRECIMIENTO DEL EBITDA GRACIAS A LA REDUCCION DE COSTES

Evolucion EBITDA comparable VOCENTO

Variaciéon 2017 vs 2011 excepto EBITDA comparable (€m) Marcas de VOC mejoran EBITDA

comparable en €+4,4m

26,8 4,7 = s
40,7 -50,3 : _ -
]3'6 .
]

EBITDA  Publicidad? Margen Margen Margen EBITDA Costes Efecto Oftros®  EBITDA
comp. conjunto  promoc.* imprentas Audiovisual' personal perimetro comp.
20111 de difusion?® Sarenet/ABC 2017!
34
Nota 1: no incluye medidas de ajuste de personal ni “one offs". Nota 2: excluido Audiovisual y Quél. Nota 3: incluye promociones de —
difusién. Nota 4: solo incluye las promociones de venta. Nota 5: variaciéon de resto de ingresos y de costes. VO Ce ntO CORPORATIVA
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PRINCIPALES HITOS 1T18

INGRESOS

Ingresos publicidad 1718 -2,6% en linea con total mercado a pesar del diferente mix de negocios
La publicidad local de VOCENTO crece un +1,1%
Resistencia en offline local de VOCENTO -1,2% permite ganar cuota de mercado en offline
Crecimiento en online local +15,6%
Ralentizacién caida venta ejemplares (Regionales -3,5%), y mantenimiento margen difusion total (var. €-0,0m)

RENTABILIDAD

EBITDA comparable 1718 €6,9m mejora €+0,3m, un +4,5% sobre 1117
Continva la eficiencia en costes: costes comparables 1718 -2,9%
Plan de Eficiencia ejecutado en 1718 (costes por indemnizaciones 1718 €-5,6m)

GENERACION DE CAJA

Deuda financiera neta/EBITDA comparable LTM 1,0x. La DFN se sitUa en €48,6m, -13,4% sobre cierre 2017
Cash flow ordinario positivo de €12,2m mds que compensa pago indemnizaciones y otfros no ordinarios

DIVERSIFICACION Y CRECIMIENTO FUTURO

Conftribucién de Gastronomia: ingresos €2,6m y EBITDA comparable €0,9m
Tras el lanzamiento de ON+ en Ideal, se supera un total de 15.000 de suscriptores digitales %

VOCENTO corroraTIVA



PUBLICIDAD: MEJORA DE CUOTA OFFLINE POR LOCAL

Marcas de VOCENTO mejoran cuota de mercado en prensa offline
Variacién anual % 9 9%

7.2%

8,4% .67
Total Offline? Online3

= Mercado' B Marcas de VOCENTO
Mejor evolucion de la publicidad local que nacional en VOCENTO

Composiciéon de los ingresos publicitarios* % y €m

Local €20,1m (57,5% sobre total) Nacional €14,8m (42,5% sobre total)

15,4%

Ingresos publicidad
local 1T18 +1,1%
Offline -1,2%
Online +15,6%

Ingresos publicidad
nacional 17118 -7,7%
Online +3,8%

m Offline ® Online .

Nota 1: fuente de mercado i2p sin redes sociales. Nota 2: marcas de Vocento Prensa Regional y ABC. Nota 3: marcas de Vocento Portales —
Locales, ABC.es y Clasificados. Nota 4: publicidad neta. No incluye Audiovisual, ni comercializadoras ni eliminaciones. VO Ce ntO CORPORATIVA



DIGITAL: CRECIMIENTO EN INGRESOS

Nuevas iniciativas digitales contribuyen positivamente en ingresos y EBITDA

EL CORREOON+
Mds de 15.000 LOCAL '  Mdas de 800 clientes
suscriptores ON+ ELDIARIOVASCO O+ EL DIA-BTIAQ on+ DIGITAL ‘ pyme activas
IDEALON+

Creciente peso digital publicidad + e-commerce

Composicién de los ingresos publicitarios + e-commerce %

1117 1T18

m Offline B Online *

VOCEeNTO corroraTIVA



RALENTIZACION EN LAS CAIDAS DE DIFUSION

Difusidn y venta de ejemplares Pr. Regional

Variacién anual %

Efecto de
-101% subida de
'Kﬁy% precios
_7,7% =/, (o}
1% o
\
-6,3%
-5,4% 51% -5%
-3,5%
1m7 2117 3117 4117 1T18
—Venta de ejemplares ——Difusion

» Liderazgo con una cuota de mercado en prensa
regional del 24,5%'

» Despliegue de tarjeta Oro en 2018

Nota 1: fuente OJD. Datos 1T18 no cerfificados. En ABC difusion de pago ordinaria.

Difusidn y venta de ejemplares ABC

Variacién anual %

-19.6%

-8.4%

-7.9% -8,5%
-4,5% ~04%
117 2117 3117 4117 118
—Venta de ejemplares ——Difusion

* ABC gana +0,5 p.p.de cuota en la Comunidad de
Madrid!

39
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REGIONALES: ESTABILIDAD EN MARGEN EBITDA

EBITDA comparable de regionales
Variacion 1717 vs 1T18 excepto EBITDA comparable €m y margen EBITDA comparable %

Margen
EBITDA! 12,9% 12,6%
12 _016
. I — 02 o
I
1171 Publicidad? Margen Costes 1718!
difusion personaldy otros*

40

Nota 1: excluye medidas de ajuste y “one offs” 1T17 €-5,1m y 1718 €-3,2m. Nota 2: actividad editora y digital. Nota 3: excluye medidas de —
ajuste 1T17 €-5,0m y 1T18 €-3,2m. Nota 4: ofros incluyen margen promociones, margen de imprentas, gastos comerciales y ofros costes fijos. VO Ce n'[O CORPORATIVA



ABC: ESTABILIDAD EN EBITDA

EBITDA comparable de ABC

Variacién 1717 vs 1718 excepto EBITDA comparable €m y margen EBITDA comparable %

-0.4 0,2
1T177 Publicidad? Margen Costes de personal’ 1718!
difusion y otfros3
4]
Nota 1: excluye medidas de ajuste 1717 €-4,0m y 1T18 €-1,9m. Nota 2: actividad editora y digital. Nota 3: otros incluyen margen —
promociones, margen de imprenta, gastos comerciales y otros costes fijos. VO Ce n'[O CORPORATIVA



CRECIMIENTO PUBLICITARIO EN CLASIFICADOS

Evolucion publicidad Evolucion EBITDA comparable

£€m €m

+6,4%

_—— +84,2%

1T17 1T18 1T17 1T18

42
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APUESTA POR GASTRONOMIA SUPERA EXPECTATIVAS

Evolucion financiera Foro de Debate S.L. (Madrid Fusion)

2016 2018!
Ingresos €2,6m €2,6m
EBITDA €0,5m €0,9m

Exito Congreso 2018
Cerca de 2.000 congresistas +20% vs 2017

75 ponentes internaciones (55 estrellas Michelin)
13.000 visitantes profesionales

Potencial internacionalizaciéon en Asia y LatAm
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POSITIVO IMPACTO EN EBITDA DE GASTRONOMIA

EBITDA comparable VOCENTO

Variacién 1T17 vs 1T18 excepto EBITDA comparable €m

EBITDA

comp.
1m7!

Oftros Nuevos

Prensa on + off : €-0,3m hegocios negocios

€-0,1m €0,8m
1,7 1,2 V8 00 6.9

: ' 0.3 -0,3 0,2
00

Ingresos  Ahorros Publicidad Costes  Ahorros Impres.y  Audiov.  Clasif. Diversif.  Estructura EBITDA
difusion  difusion  Prensa comerc.y gastos  distrib. comp.

ofros personal

17T18!

Nota 1: excluye medidas ajuste personaly “one offs” 1T17 €-10,7my 1718 €-5,6m.
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REDUCCION DE DEUDA FINANCIERA PESE PAGO NO ORDINARIOS

Evolucion deuda financiera neta VOCENTO

€m
Caja ordinaria generada
€12,2m
( \
DFN/EBITDA
comparable 1,1x
56,2 6,9

DFN/EBITDA
comparable LTM 1,0x

3.4 -1,2 48,6

_3[5 44[0 I
- -2’8 _
[
DFN EBITDA comp. Circulante Capex Financieros? DFN comp. Pago de Otros3 DFN
2017 1T18! 1T18  indemnizaciones 1718

Nota 1: excluye medidas de ajuste personal 1T18 €-5,6m. Notfa 2: incluye ingresos anficipados, gastos financieros netos, dividendos a
minoritarios e impuestos. Nota 3: incluye pagos relacionados con Las Provincias y Madrid Fusidon y cobros por venta de edificios y ofros.
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CUENTA DE RESULTADOS CONSOLIDADA

NIIF
“
Ingresos de explotacion 91.8 94,1 -2,4% 101.,3
Gastos explotacion sin amort. comparables! -84,9 -87.,5 2.9% -94,7
EBITDA comparable'! 6,9 6,6 4,5% 6,6
Medidas de ajuste personal y one offs -5,6 -10,7 48,0% -10,7
EBITDA 1.3 -4,1 n.r. -4,1
EBIT -2,6 -8.3 69.0% -8.3
Resultado financiero y ofros -0,9 -1.3 27.7% -1.3
Gastos financieros -1.0 -1.3 25,0% -1.3
Ingresos y otros financieros 0.1 0.1 39.5% 0.1
Impuesto sobre sociedades -0,4 0,2 n.r. 0,2
Resultado atribuible Sociedad Dominante -5,4 -10,4 48,2% -10,4
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BALANCE CONSOLIDADO

NIIF 1T18 2017
£€m

Activos no corrientes
Activos corrientes
Activos mantenidos para la venta

Total activo

Patrimonio neto

Deuda financiera

Otros pasivos no corrientes
Oftros pasivos corrientes

Total pasivo + patrimonio neto

Deuda financiera neta

329.7
118,1

0.5
448,3

243,4
75,9
38,3
90,7

448,3

48,6

330.9
136,3

0.5
467,7

252,0
79,6
38,9
97,2

467,7

56,2
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AVISO LEGAL

Las  declaraciones contenidas en  este
documento, incluyendo aquellas referentes a
cualquier posible realizacion o estimacion futura
de Vocento S.A. o su grupo, son declaraciones
prospectivas y en este sentido implican riesgos e
incertidumbres.

Asimismo, los resultados y desarrollos reales
pueden diferir materialmente de los expresados o
implicitos en las declaraciones anteriores,
dependiendo de una variedad de factores, y en
ningun caso suponen ni una indicacion del
rendimiento futuro ni una promesa o garantia de
rentabilidad futura.

Adicionalmente, ciertas cifras incluidas en este
documento se han redondeado. Por o tanto, en
los graficos y tablas se pueden producir
discrepancias entre los totales y las sumas de las
cifras consideradas individualmente u ofra
informacion disponible, debido a este redondeo.

El contenido de este documento no es, ni debe

ser considerado, un documento de oferta o una
oferta o solicitud de suscripcidén, compra o venta
de acciones, y no se dirige a personas o
entidades que sean ciudadanas, residentes en,
constituidas en o ubicadas en, cualquier
jurisdiccion en la que su disponibilidad o uso
constifuyan una infraccion de la legislacion o
normativa local, requisitos de registro y licencia.
Del mismo modo, fampoco estd dirigido ni
destinado a su distribucidon o utilizacion en pais
alguno en el que se refiera a valores no
registrados.

Por todo lo anterior, no se asume responsabilidad
alguna, en ningun caso, por las pérdidas, danos,
sanciones o cualquier ofro perjuicio que pudiera
derivarse, directa o indirectamente, del uso de
las declaraciones e informaciones incluidas en el
documento.

VOCEeNTO corrorATIVA

48



Relacion con Inversores y Accionistas
C/ Pintor Losada, 7. 48007 Bilbao (Bizkaia)
Tel.: 902 404 073 | e-mail:ir@vocento.com
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