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VOCENTO GRUPO MULTIMEDIA LIDER EN ESPANA

Periddicos (online + offline)

Medios Regionales Medios Nacionales Suplementos y Revistas

FLDIARI)  CllortedeCastille.  IDEAL XiSemanal  mujerhoy
ELDIARIOVASCO EI.COMERCIO SUR
ELCORREO LAVERDAD LARIOJA Qo : INVERSION
EL CORREOON+ LAS PROVINCIAS
. ELDIARIQ ON+ -
e S | & el
esla g. BDCA{ } BOCA
@ infoempleo @] | © hillvalley
piSOS.com Lab g”:[Rw

LOCAL 77 - ®m
DIGITAL #Autocasion Televisidn Contenidos
Ofros negocios digitales Audiovisual
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PRINCIPALES DATOS 2016

Lider con una cuota 24,8% incrementando la distancia frente a su inmediato

Difusion ordinaria’
comparable

Ingresos publicidad? - Encabeza la cuota de ingresos de publicidad de prensa offline con un 22,5%

Ingresos totales €448,8m

Ingresos . o .
El 31,1% de los ingresos publicitarios proceden de digital, 3,4 p.p. sobre 2015
Generacion de . Deuda financiera neta 2016 €66,4m
CCIjCI - Deuda financiera neta/EBITDA comparable 2016 1,3x
Rentabilidad . EBITDA comparable +4,1% hasta €52,2m

qul’rcllz’a.mon €155m
bursatil

4
Nota 1: pdgina 5. Nota 2: fuente i2p. Nota 3: cotizaciéon a 31 de diciembre de 2016. VO Cen'[o CORPORATIVA



VOCENTO TIENE PRESENCIA RELEVANTE ENTRE LOS GRUPOS DE PRENSA

Difusidn ordinaria total' por grupo de medios 2016 Audiencia Online? por grupo 2016

Datos en % Datos en millones de usuarios Unicos mes

vocento
Otros 24,8%

26,6%

Grupo@ Planeta

4,1%
13,7%
GR%ZE‘IA 513% ?P RISA © Google [i :fé:;:‘ ﬁl‘!lll vvvvvvv B Microsoft amazon grupoGodd Yasiool HENhNECI
en’ndaﬂirﬁlnrii\ 7’ ] % 7 27 ] ] ,3%
: e mResto  mSolo movilidad

g l l.’.dimrjallr'mnlhérl
arapa wditerin
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Nota 1: fuente OJD 2016. Datos no certificados. Nota 2: fuente comScore diciembre 2016. Henneo se corresponde con Grupo Heraldo. VO Ce nto CORPORATIVA



LINEAS DE NEGOCIO DE VOCENTO

Periddicos (online + offline) Clasificados

REGIONALES

Papel y actividad online
Impresion y distribucion

TELEVISION INMOBILIARIO
ABC RADIO EMPLEO
Papel y actividad online
| 5 v distibucic
mpresion y distribucion CONTENIDOS MOTOR

SUPLEMENTOS Y REVISTAS
Edicion papel y portales
verticales
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VARIABLES FINANCIERAS POR LINEA DE NEGOCIO

Desglose ingresos 2016 Desglose EBITDA comparable'! 2014
Datos en €m Datos en €m
48,6 17.8 -4,4 4488
] -
67
Regionales 12,7 2.1 9.6
276,4 47,0 - — . 52,2
Regionales
38,9

ABC 98,8 ABC 7.8

Periddicos Audiovisual Clasificados Esfructura Total Periddicos Audiovisual Clasificados Estructura Total
Ingresos EBITDA

comp.!
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Nota 1: no incluye medidas de ajuste de personal y “one offs" 2016 €-10,1Tm. VO Cento CORPORATIVA
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UNICO GRUPO CON PRESENCIA REGIONAL Y NACIONAL

ELCOMERCIO

MIA""RI"Q ELCORREO
> EL

Unico grupo espafol con posicionamiento nacional g i K Barts 46 Moz

y regional ummm, =
Optimizacion de la cobertura de las marcas de
VOCENTO gracias a las alianzas estratégicas con La
Voz de Galicia, Diario de Navarra y Grupo Zeta,
mejorando el posicionamiento y favoreciendo las
sinergias comerciales

B Marcas regionales de Vocento y ABC
ABC

B Alianzas entre prensa y suplementos

B Alianzas de suplementos en exclusiva
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VOCENTO ES UN REFERENTE EN LOS MERCADOS REGIONALES

VOCENTO es referente en los mercados regionales en
Espana gracias al posicionamiento de sus 11
cabeceras regionales, algunas de ellas con mds de
100 anos, su elevado reconocimiento local y la fuerte
vinculacién con su territorio

El ejercicio del periodismo desde la rigurosidad vy la
independencia son sus mejores credenciales

ELCORREO ;™

hasta o finaln para terminar a3 obras.

FCCARTAGENASS

o ST

EL COMERCIO
& 2
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MARCAS REGIONALES LIDERES

Marcas regionales poder de influencia y fuerte vinculacion local. Precursoras de e-commerce,
modelos de pago digital “on+" y nuevas iniciativas como Local Digital Kit

Cuota de difusion! drea de influencia

Datos en %

eommowsco NG 84,3%
eeongo NG /3, 1%
cLconnes NN 70 2%,

mear NG 49.6%
Laricsa I 48,7 7%
€1 Torte be Costitta TN 43,5%
Laverpap IS 57,0%
Hoy I 54,8%
sur IS 47,5%
Las provincins I  30,3%
eLcomercro N 25,27

Nota 1: fuente OJD. 2016. Datos no certificados. Nota 2: fuente comScore diciembre 2016.

Audiencias online2 portales locales

Datos en miles de usuarios Unicos mes

ideal. NN 3665
tasprovincies.c= NN © 540
elcorreo.com NG 2 231
laverdad o= NN 2057
sur.cs N 1946
rrcomercocs M | .564
Hov.. NI 1.215
eLouriovasco— N 1.207

averworace= [N 936
sisiariz NN 717
Lariosa— [l 479

vocento

11
CORPORATIVA




LIDERAZGO Y RENTABILIDAD

Apuestan por la difusion rentable mediante la optimizacion de procesos y recursos e inversion en
el producto editorial

Cuota de difusiéon’! prensa regional Evolucion anual EBITDA comparable2 2011-2016
Datos en % Datos en €m
52,3
Vocento

24,3%

Otros
29.7%
e
0 4 5% Edbtorial Prenes Révica.
e 15,4%
A% 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Vi b Galc
?2.1% 10.7% mmm\\crcas regionales mmm mprentas locales
- mmmResto =&=otal Regionales
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Nota 1: fuente OJD. 2016. Datos no certificados. Nota 2: no incluye medidas de ajuste de personal y one offs. VO Cen'[O CORPORATIVA



ABC DECANO DE LA PRENSA GENERALISTA NACIONAL

ABC es |la cabecera nacional de VOCENTO y cuenta con
mds de 110 anos de historia. Es uno de los diarios
nacionales de referencia, ademds de ser uno de los
periddicos lideres de este pais

Presencia multisoporte: ABC prensa + ABC en Kiosco y Mds
+ ABC.es + ABC movil

Se completa en radio mediante un acuerdo de emision
con cadena COPE que permiten obtener sinergias
editoriales y la captacion de nuevas audiencias
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MEJORA DE CUOTA DE ABC CON CRECIENTE RENTABILIDAD

ABC centra parte de sus esfuerzos en la difusion ordinaria rentable pero a su vez Abc.es sigue
ganando cuota de audiencia en diciembre alcanzd 12 millones de usurarios Unicos

Cuota difusidn ordinaria’ en Madrid 2015-2016  Evolucién anual EBITDA comparable? 2011-2016

Datos en % Datos en €m

15.4% 22,5% 26,5% 35,6%

14.6%  23,4% 25.6% 36,4% 2011 2012 2013 2014 2015 2016

mmm \Marca ABC mmm|mprenta ABC ~ ==@=Total ABC

» I 5 ELCMUNDO g ABC m ELPAIS
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Nota 1: fuente OJD. Datos 2016 no certificados . Nota 2: no incluye medidas de gjuste de personal y one offs. VO Ce n'[O CORPORATIVA



SUPLEMENTOS Y REVISTAS LIDERES

VOCENTO edita los dos suplementos lideres por audiencia en Espana: XL Semanal y Mujer Hoy.
Apuestan por calidad de sus firmas y rigurosa informativa explica sus éxitos y diferenciacion

Suplementos y revistas Audiencia de los suplementos en Espana!

Datos en miles de lectores

1.987

Roclk
CHIC

Bl nuevo 1.156
o - land 994

XiSemanal mujerhoy
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Nota 1: fuente EGM. VOCENTO CcorpPoRATIVA




IMPRENTAS Y DISTRIBUCION

Impresion: combinacion de 100% participada, parcialmente participada y produccion
externalizada para ABC, HOY, Las Provincias, Sur y El Norte de Castilla. Con economias de
escala como objetivo clave para la rentabilidad

Distribucion: Vocento externaliza la entrega de periddicos

Plantas de impresion de los diarios de VOC Presencia en distribucion

Vocento es el
accionista mayoritario

Wé/ BEPSA imprime cinco

diarios de VOC, Beralan de Beraldn, quien
ademds de para otros desempena sus
editores funciones en el Pais

Vasco y alrededores

IDEAL  liGeaisamt]
o C

@ oyoria propiedad de Vocento  Qimpresion externalizada

. Participacién de Vocento y socios 16
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AUDIOVISUAL: TDT Y RADIO

DT Radio

Uno de los cuatro operadores privados que cuenta Difusion simultdnea de emisoras de Punto Radio con
con una licencia de TDT Nacional a través de Net TV COPE desde 2013

Socios internacionales y lideres mundiales en Infegracion de COPE.es en ABC.es

entretenimiento
Refuerzo de Ila marca ABC e intercambio de
Reducida exposicion al ciclo econdmico comunicadores

EBITDA positivo desde 2014 vy flujo estable de ingresos en
15 anos

oo R I [N L ~
¢ \
' P = . \I
C »
I Sramonnt - @ I VOCENTO COPE
| | posee el 55%.
1 1
com lo fuerza de ABC
> ] o fue
N e e e e e e e e o o o o e e o e R4
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AUDIOVISUAL: CONTENIDOS

Productora de contenidos Libreria de peliculas

La presencia de VOCENTO en el sector de . , , )

produccion audiovisual y distribucion de peliculas se Libreria de mas de 200 fitulos

configura, a través de Veralia Corporacion Derechos exclusivos para DVD y TV en Espaia

Flujo de ingresos recurrente

veralia — @

#RAD PITT JuLIA ROBERTS
(AN |

En 2017 se ha llegado a un acuerdo con TVE para la
produccion de una serie diaria de ficcion

18
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LINEAS ESTRATEGICAS Y OBJETIVOS DE VOCENTO 2017

Medidas de actuacion
Reduccion de costes Eficiencia en cash flow

Optimizacion estructura negocio

Diversificacion de ingresos

Nuevas lineas de negocio tradicional (coste €c.12m): Plan Continuo confrol del Capex
Impulso de publicidad digital de Eficiencia o .
Cudlificar las audiencias (data) Inversion via OPEX en Vigilancia en circulante

posicionamiento digital

Objetivos

MAYOR PESO DIGITAL MEJORA GENERACION
ingresos publicitarios EBITDA comparable Caja ordinaria

20
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DIGITAL ES UN PILAR ESTRATEGICO

Negocio digital

Plataformas y soportes digitales ( Aplicacion y movilidad)

MOXimizor los LOCAL ™™ Iniciativas Especiales
ingresos de DIGITAL para marcas y
publicidad contenidos
Desarrollar
modelos ELCORREOON+ ELDIARIO ON+ @ g
premium

Consolidar .

Clasificados pISOS.com ,

Potenciar e /
e-commerce 0’?’ plan guapabox

Facebook Instant

Explotar nuevas Aticle +nuevos @Sl g.
iniciativas lanzamientos 2017

Plataformas y soportes digitales ( Aplicacion y movilidad)

Nota 1: digital incluye los ingresos publicitarios y los de e-commerce.

Ingresos publicitarios digitales! sobre el total

Datos en %

25,2%

22,1%

17,2%
13.2%

2011 2012 2013 2014 2015 2016

21
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ENTORNO PUBLICITARIO EN ESPANA

Evolucion inversidon publicitaria

Datos en €m

+2,2%
+% /4 300

2012 2013 2014 2015 2016 2017E

Nota 1: fuente i2p, datos online no incluye buscadores.

Evolucion publicitaria prensa y peso online

Datos en €m

La cuota publicitaria de
prensa online crece 1%
s/total internet en 2016

776(-2.8%)
o

861

15%

2012 2013 2014 2015 2016

BOffline MOnline ®Peso de online s/total

22
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CONTROL Y REDUCCION DE COSTES

Costes explotacion Costes produccion Gastos personal

Datos en €ém Datos en €m Datos en €m

365,1

2007 2011 2016 2007 2011 2016 2007 2011 2016

23
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CRECIMIENTO EN EBITDA PESE A CAIDA PUBLICIDAD

Evolucidn principales magnitudes PYG VOCENTO 2011-2014

Datos en €ém

240,6
192.,3 Variacion
166.6 acumulada
156,5 157,9 ’ 163,0 2011-2016
+

Publicidad -77.,6
EBITDA comp. 11,5

EBIT comp. 33,5

2011 2012 2013 2014 2015 2016

N FR|TDA comparable’ B EBIT comparable!? =®=Publicidad
25

Nota 1: no incluye medidas de ajuste de personal y one offs. Nota 2: no incluye resultado por enajenacién de inmovilizado ni deterioros. VO Ce n'[O CORPORATIVA



PROTECCION DEL MARGEN A PESAR DE LA CAIDA EN DIFUSION

Evoluciéon del margen de ejemplares 2011-2016

Datos en €ém

192,4
[ ——
1752 1689
———— 158,0 148.7 Variacion
~ . ! acumulada
2011-2016
Ingresos -59,7
Margen 15,1
0,2 O'—6 0.1
2012 2013 2014 2015 2016

= Variacion anual margen ejemplares ABC y Prensa regional ==@=|ngresos ejemplares ABC y Prensa Regional
26
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CAMBIO HACIA DIGITAL MAS RAPIDO EN PUBLICIDAD NACIONAL

Publicidad nacional vs local’ Publicidad nacional': Papel vs Digital

Datos en % Datos en %

TAMI?
2013-2016

€159,5m €168,9m Offline -8,3%
Online 19.1%
Total 2,0%

2013-2016 mOffine  mOnline

Nacional 2.0% Publicidad local': Papel vs Digital
Local 1 ,9% Datos en %
- TAMI2
Total 1,9% 2013-2016
Offline 1.1%
Online 8,1%
2013 2016 Total 1,.9%
B Total nacional ETotal local 2013 2016
B Offine MW Online 27

Nota 1: Datos de publicidad bruta 2013-2016. Nota 2: tasa anual media de incremento. VO Cen'[O CORPORATIVA



CRECIMIENTO DEL EBITDA GRACIAS A LA REDUCCION DE COSTES

Evolucion EBITDA comparable VOCENTO 2011-2016

Datos en variacion 2016 vs 2011 excepto EBITDA comparable en €m

Marcas de VOC mejoran EBITDA
comparable en €+6,6m

55 52,2

28,6 -6,1
4017 '50,3
12,8
6,0
15,1
EBITDA comp Publicidad? Margen Margen EBITDA Costes Margen
20111 ejemplares promociones Audiovisuall  personal’? Imprentas

Nota 1: no incluye medidas de gjuste de personal ni “one offs”. Nota 2: variacién ex Audiovisual y Quél. Nota 3: variacién de costes
diversos.

Oftros® EBITDA comp
2016!
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GENERACION DE CAJA ORDINARIA Y DESAPALANCAMIENTO

Evolucidén de la deuda financiera neta y generaciéon de caja VOCENTO 2011-2016

Datos en €m

Variacion
acumulada
138,7 142,9 1473 2011-2016
e —— 125,9
= 108,8 DFN -72,2
'7
3,4x DFN/EBITDA -2,1x
66,4 Caja ordinaria 26,3
1,3x Caja no ordinaria 34,1
21,0
T -6,3 148 21,4
132 -10,7 -10,3
2011 2012 2013 2014 2015 2016
EEN Generacion de caja ordinaria ™ Generacion de caja no ordinaria == DFN=#-DFN/EBITDA comparable 2
VOCEeNTO corrorATIVA



DESCRIPCION DE LA EMPRESA

LINEAS DE NEGOCIO DE VOCENTO

ENTORNO DE MERCADO Y ESTRATEGIA

COMPORTAMIENTO FINANCIERO 2011-2016

ANEXOS 1T17
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PUBLICIDAD: MEJORA DE CUOTA DE MERCADO

VOC mejora cuota de mercado tanto en prensa offline como en online

Variacién anual %
9,9%
7.2% 7

2,2% 0,9%

-7.4%
Total Offline? Online3

B Mercado! B Marcas de Vocento

Mejor evolucioén de la publicidad local que nacional en Vocento 1T17
Composicién de los ingresos publicitarios* % y €m

Local €19,9m (55,2% sobre total) Nacional €16,1m (44,8% sobre total)

Ingresos publicidad 53,9% Ingresos publicidad
local 1T17 +2,3% S8 nacional 1117 -0,5%
Offline +1,0% Online +9,4%
m Offline B Online .
Nota 1: fuente de mercado i2p. Nota 2: marcas de Vocento Prensa Regional y ABC. Nota 3: marcas de Vocento Portales Locales, VO Cento CORPORATIVA

ABC.es v Clasificados. Nota 4: no incluyen Audiovisual, ni comercializadoras ni eliminaciones.



POSITIVO IMPACTO EN EBITDA DE VARIABLES CLAVE+REESTRUCTURACION

Evolucion del EBITDA comparable VOCENTO

Variacién 1T16 vs 1T17 excepto EBITDA comparable €m

Impacto nuevo alquiler
sede ABC €-0,5m

€+0,2m
1
’ ‘ 0,5 -0,4
0,4 -0,0 -0,2 0,2 I E——

EBITDA Ingresos Margen neto Margen Audiovisual Ahorro Margen Resto? EBITDA
comparable publicidad? difusion promociones costes Imprentas comparable
1T16! ABC+Regional ABC+Regional Personal' 2 1m7!

32
Nota 1: excluye medidas ajuste personaly “one offs” 1716 €-9,9my 1T17 €-10,7m . Nota 2: variacién ex. Audiovisual e imprentas. Vo Cento CORPORATIVA

Nota 3: costes diversos.



MANTENIMIENTO DEUDA FINANCIERA PESE PAGO NO ORDINARIOS

Evolucion deuda financiera neta VOCENTO

Datos en €m

Caja ordinaria generada

€11,2m
[ : |
DFN/EBITDA DFN/EBITDA
comparable 1,3x Comparable LTM 1,3x
66,4 6,6 _8 O '3,] 66,3
e 23 27 s —
[ ] I I ’

DFN EBITDA comp. Circulante Capex Financieros?2 DFN comp. Pago de Otros3 DFN

2016 1177 1717 indemnizaciones 1T17 -
Nota 1: excluye medidas de ajuste personal y “one offs" 1T17 €-10,7m. Nota 2: incluye ingresos anticipados, gastos financieros netos, Vo Ce nto CORPORATIVA

dividendos a minoritarios e impuestos. Nota 3: incluye el pago relacionado con Las Provincias e impuestos de la venta del edificio de ABC.



LIDERAZGO REGIONAL

Cuota de difusidon prensa regional 1T17

Cuota %

Fuente: OJD. Datos 2017 no certificados.

vocento
24,4%

Otros
28.2%

7

4,5% }.d..wmmm
15,7%
6.7%
AinUos de Galicia
9.2% 11,3%

vocento

34
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ABC FORTALECE SU POSICION EN MADRID Y ONLINE

Difusion ordinaria en Madrid 1T16-1T17

Cuota %
15,6% 22,5% 27,0% 34,9%

1T17

1T16
16,1% 22,2% 26,2% 35,6%

= = ELOMUNDO m ABC H ELPAIS

Fuente: OJD. Datos 2017 no certificados.

Audiencia online total 1T16-1T17
U.U millones de usuarios

12,9 16,2 16,3

1m7

14,3%

8.4%
1T16

11,3 14,4 15,1

| MABC.. B ELPAISCOM B =celmundo.es

Audiencia online exclusivo movilidad 1T16-1T17

U.U millones de usuarios

8.9 10,4 10,8

30,9% 21,4% 35,4%

6.8 8.6 7.9

| MABC.. B ELPAISCOIM B =elmundo.es
35

Fuente: comScore. VO Cento CORPORATIVA



MANTENIMIENTO DE LA RENTABILIDAD DE REGIONALES

Evolucidon de EBITDA comparable de regionales 1T16-1T17
Variacién 1716 vs 1717 excepto EBITDA comparable €m y margen EBITDA comparable %

Impacto en EBITDA por
Imprentas y otras
participadas €-0,3m

0.6 -0,3 0,8
_ |
I
1T16! Publicidad? Margen Margen 1T17!
ejemplares promociones y ofros3
11,6% Margen EBITDA' 11,4%

36

Nota 1: excluye medidas de gjuste y “one offs” 1716 €-4,2m y 1717 €-5,1m. Nota 2: actividad editora y digital. Nota 3: otros incluyen costes Vo Cento CORPORATIVA
de personal. margen de imprentas, gastos comerciales v otros costes fijos.




ABC: IMPACTO DEL NUEVO ALQUILER EN SU EBITDA

Evolucién de EBITDA comparable de ABC 1T16-1T17

Variacién 1716 vs 1717 excepto EBITDA comparable €m y margen EBITDA comparable %

-0.4

1T16! Publicidad? Margen Margen Alquiler sede 117!
ejemplares  promociones y otros3

37

Nota 1: excluye medidas de ajuste y “one offs” 1716 €-2,3m y 1717 €-4,0m. Nota 2: actividad editora y digital. Nota 3: otros incluyen VO ce nto CORPORATIVA
costes de personal, maragen de imprenta, gastos comerciales y otros costes fijos.



AUDIOVISUAL: ESTABILIDAD EN CONTENIDOS

Evolucion en EBITDA comparable de Audiovisual

Datos en €ém

Crecimiento por Contenidos

+5,3%

1T16 1117

38
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CRECIMIENTO PUBLICITARIO EN CLASIFICADOS

Evolucién publicidad 1T16-1T17 Evolucion EBITDA comparable 1T16-1T17

Ingresos publicitarios €m y variacién % Datos en €m

Apuesta por el drea se
fraduce en mayor
inversion via opex

14,1%

y -\

4,1 0.3

0.3

1T16 1117 1T16 1117
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CUENTA DE RESULTADOS CONSOLIDADA

NIIF
Datos en €m

Ingresos de explotacion

Gastos explotacion sin amort. comparables!
EBITDA comparable!

Medidas de ajuste personal y one offs
EBITDA

EBIT

Resultado financiero y ofros

Impuesto sobre sociedades

Resultado atribuible Sociedad Dominante

Nota 1: excluye medidas ajuste personaly “one offs” 1716 €-9,9my 1T17 €-10,7m.

101,3
94,7
6.6
10,7
4,1
8,3
1.3
0.2
-10,4

106,9
-99.7
7.2
-9.9
-2,8
-7,4
-1,6
1.3
-9.0

1T17 1116

-5.2%
5.1%
-7,7%
-7.8%
-47,8%
-12,5%
20,5%
-87.5%
-15,2%

41
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BALANCE CONSOLIDADO

NIIF 1T17 m
Datos en €m

Activos no corrientes
Activos corrientes
Activos mantenidos para la venta

Total activo

Patfrimonio neto

Deuda financiera

Otros pasivos no corrientes
Oftros pasivos corrientes

Total pasivo + patrimonio neto

Deuda financiera neta

359.8
118,3
0.2

478,3

243,1
86,0
52,5
96,7

478,3

-66,3

363.8
134,9

0.2
498,9

255,1
86,1
53,6

104,1

498,9

-66,4

42
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VARIACION DEUDA FINANCIERA NETA 1T17

NIIF 1T17 1T16
Datos en €m

EBITDA comparable 6,6 7.2
Variaciéon de circulante 4,2 1,8
Capex -2,3 -1,8
Otras partidas! 6,1 3,6
Cashflow proveniente de actividades recurrentes 14,7 10,8
Intereses cobrados 0.1 0.1
Dividendos e intereses pagados? -3,5 -4,3
Total cashflow ordinario 11,2 6,6
Pago medidas ajuste -8.0 -8,2
Suma de partidas no recurrentes con impacto en el cash flow3 -3,1 2,6
Cambio en Deuda Financiera Neta 0.1 -4,1
Deuda Financiera Neta 66,3 112,9
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Nota 1:incluye ingresos anticipados, impuesto sobre las ganancias pagadas, pago por retfenciones intereses y ofros. Nota 2: dividendo a

filiales con minoritarios y pagos por infereses. Nota 3: incluye en 1717 los impuestos derivados de la venta del inmueble de ABC y el ejercicio Vo Ce nto CORPORATIVA
de una opcidn de venta en Las Provincias.



INGRESOS POR NEGOCIO

Peridodicos Audiovisual Clasificados
Datos en €ém Datos en €m Datos en €m
Total Total Total Total Total Total
92,3 86,6 11,4 11,2 4,1 4.4
6,4

5.8

-4,2 -4,9 -0,1 -0,1
1716 1717 1716 1T17 1T16 1717
B Regionales ® ABC M Supl. y Rev M Eliminac. B TDT ® Radio ® Contenidos Eliminac. B Clasificados
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EBITDA COMPARABLE!' POR NEGOCIO

Peridodicos Audiovisual Clasificados
Datos en €m Datos en €m Datos en €m
Total Total Total Total Total Total
6,9 6,1 3,1 3,3 0,3 0,3

1T16 1117 1T16 1T17 1116 1117

H Regionales @ ABC ® Supl. y Rev B TDT ® Radio ® Contenidos B Clasificados
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Nota 1: excluye medidas de ajuste personal Periddicos 1T16 €-6,6my 1T17 €-9,4m y Audiovisual 1T17€-0,2m VOCEeNTO CcoRPORATIVA



AVISO LEGAL

Las  declaraciones contenidas en  este
documento, incluyendo aquellas referentes a
cualquier posible realizacion o estimacion futura
de Vocento S.A. o su grupo, son declaraciones
prospectivas y en este sentido implican riesgos e
incertidumbres.

Asimismo, los resultados y desarrollos reales
pueden diferir materialmente de los expresados o
implicitos en las declaraciones anteriores,
dependiendo de una variedad de factores, y en
ningln caso suponen ni una indicacion del
rendimiento futuro ni una promesa o garantia de
rentabilidad futura.

Adicionalmente, ciertas cifras incluidas en este
documento se han redondeado. Por lo tanto, en
los grdficos y ftablas se pueden producir
discrepancias entre los totales y las sumas de las
cifras consideradas individualmente u ofra
informacion disponible, debido a este redondeo.

El contenido de este documento no es, ni debe

ser considerado, un documento de oferta o una
oferta o solicitud de suscripcidén, compra o venta
de acciones, y no se dirige a personas o
entidades que sean ciudadanas, residentes en,
constfituidas en o ubicadas en, cualquier
jurisdiccion en la que su disponibilidad o uso
constifuyan una infraccion de la legislacion o
normativa local, requisitos de registro y licencia.
Del mismo modo, fampoco estd dirigido ni
destinado a su distribucion o utilizacion en pais
alguno en el que se refiera a valores no
registrados.

Por todo lo anterior, no se asume responsabilidad
alguna, en ningun caso, por las pérdidas, danos,
sanciones o cualquier ofro perjuicio que pudiera
derivarse, directa o indirectamente, del uso de
las declaraciones e informaciones incluidas en el
documento.
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